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1. Metodika 
 
 
Prieskum v Slovenskej republike realizovala spoloļnosŠ eCall Slovakia, s.r.o. 
 
Prieskum dospelej popul§cie sa realizoval na vzorke 2000 respondentov. 
 
Vekov® rozpªtie respondentov bolo 18 aģ 64 rokov. 
 
Vzorka pilotn®ho prieskumu bola reprezentat²vna. Reprezentat²vnosŠ vzorky bola stanoven§ pre 
kv·tne znaky - pohlavie, vek, vzdelanie a regi·n (kraj). 
 
Dopytovanie prebiehalo telefonicky met·dou CATI (Computer assisted Telephone Interviewing) 
prostredn²ctvom elektronick®ho scriptu, ktorĨ automaticky kontroluje dodrģanie 
sociodemografickĨch kv·t, aj filte (odskoky) pri jednotlivĨch variantoch odpoved² respondentov. 
 
Poļet volanĨch ļ²sel: 16894 
Poļet kontaktovanĨch dom§cnost²/s¼kromnĨch os¹b: 8367 (zvyġok boli firmy, resp nedv²hali) 
S¼hlasilo s rozhovorom: 2938 
Odmietlo: 5429 
Nekompletne zrealizovanĨch rozhovorov: 938 (resp. nepreġli screeningom) 
Kompletne zrealizovanĨch rozhovorov: 2000 
 
Zber d§t prebiehal v dŔoch od 27.09.2016 do 21.10.2016 
 
Z²skan® d§ta s¼ spracovan® v ġtatistickom softv®ri SPSS. 
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2. Charakteristika a ciele prieskumu 
 
 
 
Global Entrepreneurshipn Monitor (GEM) je medzin§rodnou iniciat²vou, koordinovanou zdruģen²m 
GERA, ktor® zdruģuje viac ako 300 vĨskumn²kov z cel®ho sveta. Predstavuje jednu z 
najvĨznamnejġ²ch svetovĨch ġt¼di² o dynamike podnikania. Na Slovensku je GEM realizovanĨ 
Fakultou managementu Univerzity Komensk®ho ako n§rodnĨm partnerom v spolupr§ci so Slovak 
Business Agency. 
 
CieŎom prieskumov realizovanĨch v r§mci GEM je: 
Å MeraŠ rozdiely v ¼rovni podnikateŎskej aktivity medzi krajinami 
Å OdhaliŠ faktory, ktor® ved¼ k vhodnĨm ¼rovniam podnikania v jednotlivĨch krajin§ch 
Å Navrhn¼Š politiky, ktor® m¹ģu rozġ²riŠ n§rodn¼ ¼roveŔ podnikateŎskej aktivity 
 
Realizuj¼ sa 2 typy prieskumov: 
1) Kvantitat²vny prieskum dospelej popul§cie (Adult Population Survey - APS), 
2) Prieskum n§rodnĨch expertov (National Expert Survey ï NES) 
 
V tomto dokumente s¼ pop²san® vĨsledky prieskumu APS. VĨsledky s¼ spracovan® podŎa 
jednotlivĨch blokov, v porad² ako boli zaraden® v dotazn²ku. 
 
Charakteristika vzorky respondentov: 
Å Ġtrukt¼ra respondentov z pohŎadu pr²jmu dom§cnosti sa vĨznamnejġie nezmenila. 
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3. VĨsledky z prieskumu 
 
Blok ĐVOD: 
Å Na ot§zku ĂPozn§te osobne niekoho, kto zaļal podnikaŠ v poslednĨch 2 rokoch?ñ 
odpovedalo v roku 2016 kladne 33,0 % respondentov, ļo je zn²ģenie oproti roku 2015 (36,5%). 
Å St§le plat², ģe viac ako polovica (67,0%) dospelej popul§cie nepozn§ v svojom okol² nikoho, 
kto zaļal v obdob² poslednĨch dvoch rokov podnikaŠ. Avġak oproti roku 2015 je iba mierny n§rast 
(63,4%). 
 
Graf i1 Pozn§te osobne niekoho, kto zaļal podnikaŠ v poslednĨch  2 rokoch? 
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Å Len 23,0% obyvateŎov Slovenska ver², ģe v bud¼com polroku bud¼ v ich okol² dobr® 
podmienky na podnikanie. V roku 2015 tento n§zor zdieŎalo 26,4% opĨtanĨch.  
Å 37% respondentov na t¼to ot§zku nevedelo odpovedaŠ. 
Graf i2 Bud¼ v nasleduj¼cich ġiestich mesiacoch v oblasti, v ktorej ģijete dobr® pr²leģitosti na 
zaļatie podnikania? 

 
 
Å Necel§ polovica opĨtanĨch respondentov (44,0%) si mysl², ģe by mala vedomosti, zruļnosti 
a sk¼senosti na zaļatie nov®ho podnikania. 
Å 56,0% opĨtanĨch si naopak nemysl², ģe dan® predpoklady m§. 
Graf i3 M§te vedomosti, zruļnosti a sk¼senosti potrebn® na zaļatie nov®ho podnikania? 

 



 
Prieskum dospelej popul§cie SR (APS)  
  
 

7 /181 
 

Å Strach zo zlyhania odr§dza  54,3% respondentov, ļo je oproti roku 2015 nepatrnĨ n§rast.  
 
Graf i4 Odradil by V§s strach zo zlyhania od zaļatia podnikania? 

 
 
Å Prevaģn§ ļasŠ (72,9%) respondentov sa priklonila k n§zoru, ģe vªļġina Ŏud² preferuje 
rovnost§rstvo, tento vĨsledok je temer totoģnĨ s rokom 2015 (70,7%). 
 
Graf i5 Na Slovensku by vªļġina Ŏud² uprednostnila, ak by mal kaģdĨ rovnak¼ ģivotn¼ ¼roveŔ 
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¶ N§zor na podnikanie ako ġtart osobnej pracovnej kari®ry nie je na Slovensku jednoznaļnĨ, 
respondenti sa rozdelili takmer presne na polovicu (50,6 % Ćno verzus 49,4% NIE). Tento 
vĨsledok je podobnĨ ako v roku 2015. 
 
Graf i6 Na Slovensku vªļġina Ŏud² povaģuje zaļatie nov®ho podnikania za vhodn¼ voŎbu kari®ry 

 
 
Å ĐspeġnosŠ novĨch podnikateŎov je d¹vodom pre ich uzn§vanie pre viac ako polovicu 
opĨtanĨch (60,1%), ļo je oproti roku 2015 mierny pokles (64,2%). 
 
Graf i7 Na Slovensku s¼ t², ktor² boli ¼speġn² pri zaļat² nov®ho podnikania uzn§van² a 
reġpektovan² 
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Å Len tesne viac ako polovica obyvateŎov sa z m®di² dozved§ o novĨch ¼speġnĨch 
podnikateŎoch (60,9%). St§le sa teda zrejme rovnocenne prezentuj¼ ne¼spechy, kr²zy a bankroty. 
Tento vĨsledok je podobnĨ z roku 2015 (54%). 
Graf  i8 Na Slovensku sa ļasto dozved§te z m®di² pr²behy o ¼speġnĨch novĨch podnikateŎskĨch 
aktivit§ch 

 
 

¶ 13,2 % respondentov m§ n§zor, ģe na Slovensku je jednoduch® zaļaŠ podnikaŠ, v roku 
2015 t¼to alternat²vu uviedlo 16,3% respondentov. 
 
Graf i9 Na Slovensku je jednoduch® zaļaŠ podnikaŠ 
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Å Vªļġina  (70,4%) opĨtanĨch nes¼hlas² s vĨrokom, ģe na Slovensku sa ļasto stretnete s 
podnikmi, ktorĨch zameran²m je rieġenie spoloļenskĨch a soci§lnych probl®mov. 
 
Graf i10  Na Slovensku sa ļasto stretnete s podnikmi, ktorĨch zameran²m je rieġenie 
spoloļenskĨch a soci§lnych probl®mov 

 
 
 
  



 
Prieskum dospelej popul§cie SR (APS)  
  
 

11 /181 
 

BLOK 1:RODIACI SA PODNIKATELIA 
 
Å Len nieļo viac ako desatina (11,3%) respondentov deklarovala, ģe sa v s¼ļasnosti pok¼ġa 
zaļaŠ vlastn® nov® podnikanie (resp. byŠ SZĻO). Tento vĨsledok sa oproti roku 2015 zhorġil o cca 
tri percentu§lne body (14,6%). 
 
Graf 1A1 Pok¼ġate sa v s¼ļasnosti Vy s§m, alebo s niekĨm inĨm, zaļaŠ nov® podnikanie, vr§tane 
ak®hokoŎvek samo zamestn§vania alebo predaja akĨchkoŎvek tovarov alebo poskytovania sluģieb 
inĨm?    
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Å Len necelĨch 6% respondentov uviedlo, ģe sa v s¼ļasnosti pok¼ġaj¼ zaļaŠ nov® 
podnikanie pre svojho s¼ļasn®ho zamestn§vateŎa. T§to hodnota oproti roku 2015 klesla zhruba 
o 2 percentu§lne body. 
 
Graf 1A2 Pok¼ġate sa v s¼ļasnosti Vy s§m, alebo s niekĨm inĨm, zaļaŠ nov®  podnikanie alebo 
nov¼ podnikateŎsk¼ ļinnosŠ pre V§ġho zamestn§vateŎa ako s¼ļasŠ Vaġej beģnej pr§ce?  
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Å Z tĨch, ktor² v s¼ļasnosti uvaģuj¼ o zaļat² podnikania (sami alebo u svojho s¼ļasn®ho 
zamestn§vateŎa), uģ skoro dve tretiny (69,2%) urobili za poslednĨ rok nejak® aktivity, aby sa na 
podnikanie pripravili. Existuje teda aj skupina takĨch, ktor² chc¼ podnikaŠ, ale niļ eġte kv¹li tomu 
neurobili. VĨsledok je takmer totoģnĨ s rokom 2015 (62%), 
 
Graf 1B Urobili ste za poslednĨch dvan§sŠ mesiacov nieļo, aby ste pomohli zaļaŠ toto nov® 
podnikanie, ako napr²klad hŎadanie vybavenia alebo miesta podnikania, organizovanie t²mu 
rozbiehaj¼ceho podnikanie, pr§ca na podnikateŎskom pl§ne, zaļatie sporenia peŔaz², alebo 
ak¼koŎvek in¼ aktivitu, ktor§ by pomohla rozbehn¼Š podnikanie?    
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Å Z tĨch, ktor² sa pripravuj¼ podnikanie, ide najļastejġie (37,4%) o takĨch, ktor² bud¼ vlastniŠ 
ļasŠ firmy, nie cel¼. Cel¼ firmu bude vlastniŠ len tretina (31,3%) zaļ²naj¼cich podnikateŎov. Tento 
pomer klesol oproti roku 2015 a je temer totoģnĨ z rokom 2014 (Rok 2014 Ăbudem vlastniŠ cel®ñ 
29%, Rok 2015 Ăbudem vlastniŠ cel®ñ 33,2%) 
 
Graf 1D1 Budete Vy osobne vlastniŠ cel®, nejak¼ ļasŠ, alebo ģiadnu ļasŠ tohto podnikania?   
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¶ Najļastejġ²m modelom s¼behu vlastn²ctva a riadenia firmy je model, keŅ bud¼cu firmu 
bud¼ vlastniŠ aj riadiŠ z§roveŔ aģ sedem Ŏud² (30,8%), resp. ġiesti Ŏudia (17,9%).  
 
Graf 1D2 KoŎko Ŏud², vr§tane V§s, bude aj vlastniŠ aj riadiŠ toto nov® podnikanie?    

 
 
Å Necel§ tretina zo zaļ²naj¼cich podnikateŎov (28,6%) uģ vyplatila mzdy (odmeny, natur§lie) 
sebe alebo inĨm poļas aspoŔ troch mesiacov. Je to mierny pokles oproti roku 2015 (32,5%). 
 
Graf 1E1 Vyplatili ste v r§mci nov®ho podnikania ak®koŎvek mzdy, odmeny alebo platby v 
natur§li§ch, vr§tane Vaġich vlastnĨch, poļas viac ako troch mesiacov?     
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Graf 1E2 V ktorom roku dostali zakladatelia podnikania prvĨkr§t mzdy, podiel na zisku alebo platby 
v natur§li§ch z tohto podnikania?    

 
 

¶ Prv® mzdy (podiely na zisku, natur§lie) dostalo 54,5 % zaļ²naj¼cich podnikateŎov pred 
rokom 2013. V roku 2015 tento fakt uviedlo iba 21,4% respondentov. 
 
Graf 1E3 Dostali zakladatelia tohto podnikania ak®koŎvek mzdy, podiel na zisku alebo platby v 
natur§li§ch z tohto podnikania pred 1. janu§rom 2012?    
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TabuŎka 1F O akĨ druh podnikania ide?  

Druh podnikania Frequency Percent 

administrat²vne sluģby 1 0,05% 

autoopravovŔa - sluģby 1 0,05% 

autoservis 2 0,10% 

autos¼ļiastky 1 0,05% 

budovanie akt²v 1 0,05% 

Cestovn§ kancel§ria 1 0,05% 

ļistiace sluģby 1 0,05% 

Distrib¼cia a predaj kozmetickĨch vĨrobkov 1 0,05% 

dod§va, vyr§ba komponenty do klim. zariaden² 1 0,05% 

doprava 2 0,10% 

ekonomick® poradenstvo 1 0,05% 

finanļn® sluģby 7 0,35% 

Gastro sluģby 4 0,20% 

Grafick®  sluģby 1 0,05% 

chovateŎsk® potreby 1 0,05% 

interi®rov® ġt¼dio, veŎkoobchod a maloobchod 1 0,05% 

inģinierska ļinnosŠ 1 0,05% 

IT oblasŠ 2 0,10% 

kadern²ctvo kozmetika 4 0,20% 

kamen§rske pr§ce 1 0,05% 

kn²hviazaļsk® sluģby 1 0,05% 

kniģn§ produkcia 1 0,05% 

konzultaļn® sluģby projektovĨ managment 1 0,05% 

kovoobr§bacie pr§ce 2 0,10% 

kovovĨroba 1 0,05% 

kuch§r 1 0,05% 

k¼renie, obchod, sluģby 1 0,05% 

Kurzy pl§vania pre deti 1 0,05% 

Lek§r 1 0,05% 

lesn²ctvo, Šaģba 1 0,05% 

lodn§ doprava 1 0,05% 

maliar, natieraļ 1 0,05% 

maloobchod 4 0,20% 

manaģ®rske sluģby 1 0,05% 

mont§ģ vzduchotechniky 1 0,05% 

N§bytok -  predaj 1 0,05% 

n§kup a predaj lieļivĨch rastl²n 1 0,05% 

obchod a sluģby 1 0,05% 

obchod a sluģby cez internet 1 0,05% 

obchod umeleck® potreby 1 0,05% 

obchod, sklad s tovarom a servis 1 0,05% 

obchodne ļinnosŠ - AVON BA 1 0,05% 

odbornĨ lesnĨ hospod§r 1 0,05% 

opatrovateŎsk§ ļinnosŠ 2 0,10% 

oprava chladiacich zariaden² 1 0,05% 

Pohostinstvo 3 0,15% 

poisŠovn²ctvo 3 0,15% 

poŎnohospod§rska ļinnosŠ 1 0,05% 

poŎnohospod§rska prvovĨroba, predaj komod²t, pestovanie obiln²n a 
olejn²n 1 0,05% 
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Polygrafia 1 0,05% 

poradenstvo a poskytovanie sluģby v oblasti psychol·gie ļloveka 1 0,05% 

poskytovanie p¹ģiļiek 1 0,05% 

poskytovanie sluģieb v oblasti rekond²cie a zdravia 1 0,05% 

Poskytovanie sluģieb v oblasti stavebn²ctva 1 0,05% 

poskytovanie sluģieb v zdravotn²ctve 1 0,05% 

Potravin§rstvo 2 0,10% 

PREDAJ 1 0,05% 

predaj kozmetiky, viz§ģistick® sluģby, kozmetick® poradenstvo 1 0,05% 

predaj poŎnohospod§rskej techniky 1 0,05% 

predaj tovarov a sluģieb 4 0,20% 

pred§va drogistickĨ tovar 1 0,05% 

Pren§jom -ubytovanie 1 0,05% 

priamy predaj potrieb do dom§cnosti 1 0,05% 

pribliģovanie dreva, Šaģba a manipul§cia drevnej hmoty 1 0,05% 

prieskum verejnej mienky 1 0,05% 

Prieskumy 1 0,05% 

projekļn§ ļinnosŠ 1 0,05% 

projektant 2 0,10% 

Projektant  v stavebn²ctve 1 0,05% 

reġtauraļn§ ļinnosŠ 1 0,05% 

s.r.o. 1 0,05% 

s.r.o. pr§ca, stavby 1 0,05% 

samostatn§ ģivnosŠ- sluģby 1 0,05% 

Servis poŎnohospod§rskej techniky /  predaj  tejto  techniky +servis 1 0,05% 

sez·nny tovar -  spracovanie a vĨkup h¼b 1 0,05% 

Sluģby 5 0,25% 

Sluģby /  poskytovanie  - ¼ļtovn®  sluģby 1 0,05% 

Sluģby /  poskytovanie  sluģieb 1 0,05% 

sluģby cestovnĨ ruch a stavebn²ctvo 1 0,05% 

sluģby zamerane na prepravu tovaru 1 0,05% 

Sluģby 12 0,60% 

Sluģby - pre  obyvateŎstvo -  napr. upratovanie,  firemne  priestory 1 0,05% 

sluģby - servis oprava elektromotorov 1 0,05% 

sluģby - spr§va bytov 1 0,05% 

sluģby - sprostredkovanie 1 0,05% 

Sluģby  v krajļ²rstve 1 0,05% 

sluģby a predaj 1 0,05% 

sluģby elektro 1 0,05% 

sluģby ŎuŅom pre zdravie 1 0,05% 

sluģby stavebn²ctvo 1 0,05% 

sluģby ubytovanie 1 0,05% 

soci§lne sluģby 1 0,05% 

spracovanie dreva 1 0,05% 

spracovanie ¼dajov - programovanie 1 0,05% 

spr§va nehnuteŎnosti 1 0,05% 

sprostredkovacie prace 1 0,05% 

sprostredkovanie obchodu 1 0,05% 

sprostredkovanie pr§ce 1 0,05% 

sprostredkovateŎsk§ ļinnosŠ finanļn® sluģby 1 0,05% 

stavebn§ ļinnosŠ 1 0,05% 

stavebn²ctvo 10 0,50% 
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Stavebn²ctvo   -   kamen§rske  prace 1 0,05% 

stavebn²ctvo - pouģ²vanie historickĨch stavb§rskych postupy, aj pri 
novostavb§ch 1 0,05% 

stavebn²ctvo, deratiz§cia, upratovac² servis 1 0,05% 

Stol§rstvo 1 0,05% 

stroj§rstvo 1 0,05% 

şaģba a pribliģovanie dreva 1 0,05% 

Telekomunikaļn® sluģby - telev²zia a internet 1 0,05% 

terapeutick® sluģby 1 0,05% 

Ubytovacie sluģby 1 0,05% 

¼ļtovn²ctvo 2 0,10% 

¼ļtovn® poradenstvo 4 0,20% 

upratovacie sluģby 1 0,05% 

Vedenie ¼ļtovn²ctva 1 0,05% 

Verejne  stravovanie  1 0,05% 

verejn® obstar§vanie tovar a sluģby 1 0,05% 

verejn§ prospeġn§ ļinnosŠ 1 0,05% 

Viac alternat²v 1 0,05% 

vĨkup druhotnĨch surov²n 1 0,05% 

vĨpoļtov§ tech. -predaj a servis 1 0,05% 

vĨroba 2 0,10% 

VĨroba a mont§ģ ļerpac²ch stan²c odpadovĨch v¹d 1 0,05% 

vĨroba a predaj obalovĨch materi§lov 1 0,05% 

vĨroba a projekļn§ ļinnosŠ a poradenstvo 1 0,05% 

vyuļovanie jazykov 1 0,05% 

Z§hradn²ctvo 1 0,05% 

z§kazkov® krajļ²rstvo 1 0,05% 

z§moļn²cka vĨroba 1 0,05% 

z§moļn²cke pr§ce a ¼ļtovn²cke pr§ce 1 0,05% 

z§moļn²ctvo 1 0,05% 

zemne vĨkopov® prace 1 0,05% 

ģivnosŠ -  opatrovateŎstvo -   Nemecko, potom Rak¼sko 1 0,05% 

Znalec -  poskytovanie inform§cii 1 0,05% 
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Å U takmer polovice zaļ²naj¼cich podnikateŎov nep¹jde o nov® a nezn§me vĨrobky, alebo 
sluģby. 
Å Len necelĨch 10% opĨtanĨch pon¼ka nov¼ alebo nezn§mu sluģbu, alebo vĨrobok.  
 
Graf 1G1 Bud¼ tento V§ġ vĨrobok alebo sluģbu povaģovaŠ za nov¼ a nezn§mu vġetci, niektor² 
alebo ģiadni z Vaġich potenci§lnych z§kazn²kov?  
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¶ Polovica novĨch podnikateŎov (52,2%) si mysl², ģe m§ veŎa konkurentov, v roku 2015 to 
bolo aģ 56,4%. 
 
Graf 1G2 Existuje v s¼ļasnosti veŎa, m§lo, alebo ģiadne in® firmy pon¼kaj¼ce rovnak® vĨrobky 
alebo sluģby Vaġim potenci§lnym z§kazn²kom?  
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Å Skoro aģ polovica zaļ²naj¼cich podnikateŎov (45,6%) pouģ²va technol·gie, ktor® s¼ starġie 
(zn§me viac ako 5 rokov). Z§roveŔ vġak skoro kaģdĨ druhĨ zaļ²naj¼ci podnikateŎ (25%) pouģ²va 
nov® postupy, ktor® s¼ zn§me len rok. Poļet podnikateŎov pouģ²vaj¼cich nov® postupy poklesol 
takmer z 30,9% z roku 2015. 
 
Graf 1G3 S¼ technol·gie, alebo postupy potrebn® na tento vĨrobok, alebo sluģbu dostupn® menej 
ako jeden rok, jeden aģ pªŠ rokov, alebo dlhġie ako pªŠ rokov? 
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¶ Len 10,5% zaļ²naj¼cich podnikateŎov pon¼ka tak® sluģby a vĨrobky, kde bude 51 aģ 75% 
trģieb poch§dzaŠ od z§kazn²kov zo zahraniļia.  
 
Graf 1G4 Ak§ ļasŠ z Vaġich roļnĨch trģieb poch§dza od z§kazn²kov zo zahraniļia? Je to viac ako 
90%, viac ako 75%, viac ako 50%, viac ako 25%, viac ako 10%, alebo 10% a menej?    
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Å Najtypickejġ²mi s¼ podniky (27,3%) zaļ²naj¼cich podnikateŎov, u ktorĨch nepracuje ģiaden 
zamestnanec okrem vlastn²kov. S jednĨm zamestnancom (6,1% ), resp. dvoma zamestnancami 
(12,1%) funguje skoro rovnakĨ podiel firiem.  
 
Graf 1H1 Ak nepoļ²tame vlastn²kov, koŎko Ŏud² v s¼ļasnosti pracuje pre tento V§ġ podnik? Pros²m, 
zar§tajte vġetkĨch vĨhradnĨch subdod§vateŎov, teda Ŏud² alebo firmy pracuj¼ce IBA pre tento 
podnik a nepracuj¼ce z§roveŔ pre Ņalġ²ch.     
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¶ Ak nepoļ²tame vlastn²kov, progn·za je tak§, ģe o 5 rokov bude vo firme podŎa cca 69,79% 
zaļ²naj¼cich podnikateŎov pracovaŠ menej ako 10 zamestnancov. 
 
TabuŎka 1H2 Ak nepoļ²tame vlastn²kov, koŎko Ŏud², vr§tane s¼ļasnĨch aj bud¼cich 
zamestnancov, bude pracovaŠ pre tento podnik o pªŠ rokov? Pros²m, zar§tajte vġetkĨch 
vĨhradnĨch subdod§vateŎov, teda Ŏud² alebo firmy pracuj¼ce IBA pre tento podnik a nepracuj¼ce 
z§roveŔ pre Ņalġ²ch.   

 Poļet Frequency Percent Cumulative 
Percent 

0 8 8.33% 8.33% 

1 5 5.21% 13.54% 

2 10 10.42% 23.96% 

3 10 10.42% 34.38% 

4 4 4.17% 38.54% 

5 14 14.58% 53.13% 

6 3 3.13% 56.25% 

7 2 2.08% 58.33% 

8 1 1.04% 59.38% 

10 10 10.42% 69.79% 

15 5 5.21% 75.00% 

20 9 9.38% 84.38% 

25 1 1.04% 85.42% 

30 4 4.17% 89.58% 

35 1 1.04% 90.63% 

40 1 1.04% 91.67% 

50 3 3.13% 94.79% 

52 1 1.04% 95.83% 

100 2 2.08% 97.92% 

200 1 1.04% 98.96% 

300 1 1.04% 100.00% 

Total 96 100.00%   
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¶ Traja z desiatich zaļ²naj¼cich podnikateŎov zaļali podnikaŠ preto, ģe nemali in® lepġie 
pracovn® moģnosti (39,0%). Skoro ġtyria z desiatich podnikateŎov zaļali podnikaŠ preto, ģe chceli 
vyuģiŠ vhodn¼ podnikateŎsk¼ pr²leģitosŠ (45,4%).  U ostatnĨch ide o kombin§ciu obidvoch mot²vov, 
zvyġok mal in® mot²vy.  
 
Graf 1K1 Rozhodli ste sa vst¼piŠ do podnikania, aby ste vyuģili podnikateŎsk¼ pr²leģitosŠ, alebo 
preto, ģe nem§te lepġie pracovn® moģnosti?    
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¶ DominantnĨm mot²vom pre tĨch, ktor² zaļali podnikaŠ aby vyuģili podnikateŎsk¼ pr²leģitosŠ, 
bola potreba nez§vislosti (56,3%) ļo je znaļnĨ  pokles oproti roku 2015 (64,1%). ZvĨġenie 
osobn®ho pr²jmu bolo mot²vom  u Ņalġej viac ako tretiny takĨchto podnikateŎov. 
 
Graf 1K2 Ktor§ z nasleduj¼cich moģnost² je pre V§s najd¹leģitejġ²m mot²vom na vyuģitie tejto 
podnikateŎskej pr²leģitosti?    
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BLOK 2: VLASTNĉCI, MANAĢ£RI 
 

¶ Na Slovensku (v skupine obyvateŎov vo veku 18-64 rokov) bolo prieskumom  zistenĨch 
17,4% podnikaj¼cich os¹b (vr§tane SZĻO), resp. os¹b, ktor® pred§vaj¼ svoje vĨrobky, alebo 
sluģby inĨm osob§m. Oproti roku 2015 bolo zaznamenan® nepatrn® zvĨġenie (16,2 %)  
 
Graf 2A Ste v s¼ļasnosti, vy s§m alebo s niekĨm Ņalġ²m, vlastn²kom podnikania, ktor® pom§hate 
viesŠ, samostatne z§robkovo ļinnou osobou, alebo pred§vate nejak® vĨrobky alebo sluģby inĨm 
osob§m?  
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2C Je toto podnikanie to ist®, na ktor® ste sa odvol§vali v predch§dzaj¼cich ot§zkach, alebo ide o 
in® podnikanie? 

 
 

¶ Z tĨch, ktor² s¼ podnikateŎmi, polovica (50,8%) vlastn² cel¼ firmu, takmer ġtvrtina (23,7%) 
vlastn² ļasŠ firmy. Uk§zalo sa, ģe existuje aj ļasŠ takĨch, ktor² napriek tomu, ģe sa sami zaradili 
medzi podnikateŎov, sa nepodieŎaj¼ na ziskoch z predaja vĨrobkov alebo sluģieb. TakĨch je 
rovnako takmer ġtvrtina (23,7%). V roku 2015 vlastnilo cel¼ firmu 42,4% opĨtanĨch podnikateŎov.  
 
Graf 2D1 Vlastn²te Vy osobne cel®, ļasŠ, alebo ģiadnu ļasŠ z tohto podnikania?    
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Graf 2D2 KoŎko Ŏud², vr§tane V§s, vlastn² a z§roveŔ riadi toto podnikanie?  

 
 

¶ Na ot§zku, ļo dostali zakladatelia tohto podnikania ak®koŎvek mzdy s¼ odpovede 
jednoznaļn®. 61,3% opĨtanĨch respondentov odpovedalo kladne a 38,7% z§porne. 
 
Graf 2E3 Dostali zakladatelia tohto podnikania ak®koŎvek mzdy, podiel na zisku alebo platby v 
natur§li§ch z tohto podnikania pred 1. janu§rom 2013?    
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TabuŎka 2F O akĨ druh podnikania ide?  

Druh podnikania Frequency Percent 

administrat²vne sluģby 1 0,05% 

autoopravovŔa - sluģby 1 0,05% 

autoservis 2 0,10% 

autos¼ļiastky 1 0,05% 

budovanie akt²v 1 0,05% 

Cestovn§ kancel§ria 1 0,05% 

ļistiace sluģby 1 0,05% 

Distrib¼cia a predaj kozmetickĨch vĨrobkov 1 0,05% 

dod§va, vyr§ba komponenty do klim. zariaden² 1 0,05% 

doprava 2 0,10% 

ekonomick® poradenstvo 1 0,05% 

finanļn® sluģby 7 0,35% 

Gastro sluģby 4 0,20% 

Grafick®  sluģby 1 0,05% 

chovateŎsk® potreby 1 0,05% 

interi®rov® ġt¼dio, veŎkoobchood a maloobchod 1 0,05% 

inģinierska ļinnosŠ 1 0,05% 

IT oblasŠ 2 0,10% 

kadern²ctvo kozmetika 4 0,20% 

kamen§rske pr§ce 1 0,05% 

kn²hviazaļsk® sluģby 1 0,05% 

kniģn§ produkcia 1 0,05% 

konzultaļn® sluģby projektovĨ manaģment 1 0,05% 

kovoobr§bacie pr§ce 2 0,10% 

kovovĨroba 1 0,05% 

kuch§r 1 0,05% 

k¼renie, obchod, sluģby 1 0,05% 

Kurzy pl§vania pre deti 1 0,05% 

Lek§r 1 0,05% 

lesn²ctvo, Šaģba 1 0,05% 

lodn§ doprava 1 0,05% 

maliar, natieraļ 1 0,05% 

maloobchod 4 0,20% 

manaģ®rske sluģby 1 0,05% 

mont§ģ vzduchotechniky 1 0,05% 

N§bytok -  predaj 1 0,05% 

n§kup a predaj lieļivĨch rastl²n 1 0,05% 

obchod a sluģby 1 0,05% 

obchod a sluģby cez internet 1 0,05% 

obchod umeleck® potreby 1 0,05% 

obchod, sklad s tovarom a servis 1 0,05% 

obchodne ļinnosŠ - AVON BA 1 0,05% 

odbornĨ lesnĨ hospod§r 1 0,05% 

opatrovateŎsk§ ļinnosŠ 2 0,10% 

oprava chladiacich zariaden² 1 0,05% 

Pohostinstvo 3 0,15% 

poisŠovn²ctvo 3 0,15% 

poŎnohospod§rska ļinnosŠ 1 0,05% 

poŎnohospod§rska prvovĨroba, predaj komod²t, pestovanie obiln²n a 
olejn²n 

1 0,05% 



 
Prieskum dospelej popul§cie SR (APS)  
  
 

32 /181 
 

Polygrafia 1 0,05% 

poradenstvo a poskytovanie sluģby v oblasti psychol·gie ļloveka 1 0,05% 

poskytovanie p¹ģiļiek 1 0,05% 

poskytovanie sluģieb v oblasti rekond²cie a zdravia 1 0,05% 

Poskytovanie sluģieb v oblasti stavebn²ctva 1 0,05% 

poskytovanie sluģieb v zdravotn²ctve 1 0,05% 

Potravin§rstvo 2 0,10% 

PREDAJ 1 0,05% 

predaj kozmetiky, viz§ģistick® sluģby, kozmetick® poradenstvo 1 0,05% 

predaj poŎnohospod§rskej techniky 1 0,05% 

predaj tovarov a sluģieb 4 0,20% 

pred§va drogistickĨ tovar 1 0,05% 

Pren§jom -ubytovanie 1 0,05% 

priamy predaj potrieb do dom§cnosti 1 0,05% 

pribliģovanie dreva, Šaģba a manipul§cia drevnej hmoty 1 0,05% 

prieskum verejnej mienky 1 0,05% 

Prieskumy 1 0,05% 

projekļn§ ļinnosŠ 1 0,05% 

projektant 2 0,10% 

Projektant  v stavebn²ctve 1 0,05% 

reġtauraļn§ ļinnosŠ 1 0,05% 

s.r.o. 1 0,05% 

s.r.o. pr§ca, stavby 1 0,05% 

samostatn§ ģivnosŠ- sluģby 1 0,05% 

Servis poŎnohospod§rskej techniky /  predaj  tejto  techniky +servis 1 0,05% 

sez·nny tovar -  spracovanie a vĨkup h¼b 1 0,05% 

Sluģby 5 0,25% 

Sluģby /  poskytovanie  - ¼ļtovn®  sluģby 1 0,05% 

Sluģby /  poskytovanie  sluģieb 1 0,05% 

sluģby cestovnĨ ruch a stavebn²ctvo 1 0,05% 

sluģby zamerane na prepravu tovaru 1 0,05% 

Sluģby 12 0,60% 

Sluģby - pre  obyvateŎstvo -  napr. upratovanie,  firemne  priestory 1 0,05% 

sluģby - servis oprava elektromotorov 1 0,05% 

sluģby - spr§va bytov 1 0,05% 

sluģby - sprostredkovanie 1 0,05% 

Sluģby  v krajļ²rstve 1 0,05% 

sluģby a predaj 1 0,05% 

sluģby elektro 1 0,05% 

sluģby ŎuŅom pre zdravie 1 0,05% 

sluģby stavebn²ctvo 1 0,05% 

sluģby ubytovanie 1 0,05% 

soci§lne sluģby 1 0,05% 

spracovanie dreva 1 0,05% 

spracovanie ¼dajov - programovanie 1 0,05% 

spr§va nehnuteŎnosti 1 0,05% 

sprostredkovacie prace 1 0,05% 

sprostredkovanie obchodu 1 0,05% 

sprostredkovanie pr§ce 1 0,05% 

sprostredkovateŎsk§ ļinnosŠ finanļn® sluģby 1 0,05% 

stavebn§ ļinnosŠ 1 0,05% 

stavebn²ctvo 10 0,50% 
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Stavebn²ctvo   -   kamen§rske  prace 1 0,05% 

stavebn²ctvo - pouģ²vanie historickĨch stavb§rskych postupy, aj pri 
novostavb§ch 

1 0,05% 

stavebn²ctvo, deratiz§cia, upratovac² servis 1 0,05% 

Stol§rstvo 1 0,05% 

stroj§rstvo 1 0,05% 

şaģba a pribliģovanie dreva 1 0,05% 

Telekomunikaļn® sluģby - telev²zia a internet 1 0,05% 

terapeutick® sluģby 1 0,05% 

Ubytovacie sluģby 1 0,05% 

¼ļtovn²ctvo 2 0,10% 

¼ļtovn® poradenstvo 4 0,20% 

upratovacie sluģby 1 0,05% 

Vedenie ¼ļtovn²ctva 1 0,05% 

Verejne  stravovanie  1 0,05% 

verejn® obstar§vanie tovar a sluģby 1 0,05% 

verejn§ prospeġn§ ļinnosŠ 1 0,05% 

Viac alternat²v 1 0,05% 

vĨkup druhotnĨch surov²n 1 0,05% 

vĨpoļtov§ tech. -predaj a servis 1 0,05% 

vĨroba 2 0,10% 

VĨroba a mont§ģ ļerpac²ch stan²c odpadovĨch v¹d 1 0,05% 

vĨroba a predaj obalovĨch materi§lov 1 0,05% 

vĨroba a projekļn§ ļinnosŠ a poradenstvo 1 0,05% 

vyuļovanie jazykov 1 0,05% 

Z§hradn²ctvo 1 0,05% 

z§kazkov® krajļ²rstvo 1 0,05% 

z§moļn²cka vĨroba 1 0,05% 

z§moļn²cke pr§ce a ¼ļtovn²cke pr§ce 1 0,05% 

z§moļn²ctvo 1 0,05% 

zemne vĨkopov® prace 1 0,05% 

ģivnosŠ -  opatrovateŎstvo  -   nemecko, potom rakusko 1 0,05% 

Znalec -  poskytovanie inform§cii 1 0,05% 
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¶ Aj tu sa uk§zalo, ģe z existuj¼cich (nielen zaļ²naj¼cich) podnikateŎov drviv§ vªļġina (76,7 
%) pon¼ka sluģby a vĨrobky, ktor® vªļġina spotrebiteŎov nebude pokladaŠ za nov® a nezn§me. 
V roku 2015 t¼to odpoveŅ uviedlo 66,4% respondentov.  
 
Graf 2G1 Povaģuj¼ tento vĨrobok alebo sluģbu za nov¼ a nezn§mu vġetci, niektor² alebo ģiadni z 
Vaġich potenci§lnych z§kazn²kov?     
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¶ Aj pri ot§zke konkurencie sa uk§zalo, ģe z existuj¼cich (nielen zaļ²naj¼cich ) podnikateŎov 
vªļġina (79,6%) je presvedļenĨch, ģe m§ veŎa konkurentov. Iba 2,2%  si mysl², ģe nem§ 
konkurentov. V roku 2015 c²tilo veŎk¼ konkurenciu 69,9% podnikateŎov. 
 
Graf 2G2 Je v s¼ļasnosti veŎa, m§lo, alebo ģiadne in® firmy pon¼kaj¼ce rovnak® vĨrobky alebo 
sluģby Vaġim potenci§lnym z§kazn²kom?   
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¶ Viac ako polovica existuj¼cich podnikateŎov vyuģ²va technol·gie, alebo postupy potrebn® 
na danĨ vĨrobok, ktor® s¼ na trhu dlhġie ako 5 rokov, teda nie s¼ nov® (56,2%), v roku 2015 to 
bolo 55,7%. Naopak ï 24,2% vyuģ²va nov® technol·gie a postupy, ktor® s¼ na trhu menej ako rok, 
teda s¼ nov®. 
 
Graf 2G3 Ako dlho boli technol·gie alebo postupy potrebn® na tento vĨrobok alebo sluģbu 
dostupn®? Menej ako jeden rok, alebo jeden aģ pªŠ rokov, alebo dlhġie ako pªŠ rokov?    
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¶ Najvªļġiu skupinu (39,6%) z existuj¼cich podnikateŎov tvoria tak², ktor² predpokladaj¼, ģe 
len menej ako 10% ich odberateŎov poch§dza zo zahraniļia, Naopak ï len 3,6% konġtatovala, ģe 
drviv§ vªļġina (90%) ich spotrebiteŎov poch§dza zo zahraniļia, v roku 2015 to bolo 3,8%. 
 
Graf 2G4 Ak§ ļasŠ z Vaġich roļnĨch trģieb poch§dza od z§kazn²kov zo zahraniļia? Je to viac ako 
90%, viac ako 75%, viac ako 50%, viac ako 25%, viac ako 10%, alebo 10% a menej?    
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¶ Bez zamestnancov (okrem majiteŎa) existuje 28,7% firiem (vr§tane SZĻO). Je to 
najtypickejġia skupina, priļom v roku 2015 to bolo 24,5%. 
 
TabuŎka 2H1 Nepoļ²taj¼c vlastn²kov, koŎko Ŏud² v s¼ļasnosti pracuje pre tento podnik?  
  

Poļet Ŏud² pracuj¼cich pre 
podnik 

Frequency Percent Cumulative 
Percent 

0 47 28.7% 28.7% 

1 33 20.1% 48.8% 

2 20 12.2% 61.0% 

3 12 7.3% 68.3% 

4 10 6.1% 74.4% 

5 10 6.1% 80.5% 

6 6 3.7% 84.1% 

7 1 0.6% 84.8% 

8 2 1.2% 86.0% 

9 1 0.6% 86.6% 

10 5 3.0% 89.6% 

11 1 0.6% 90.2% 

12 1 0.6% 90.9% 

15 2 1.2% 92.1% 

20 4 2.4% 94.5% 

25 1 0.6% 95.1% 

29 1 0.6% 95.7% 

30 1 0.6% 96.3% 

40 1 0.6% 97.0% 

45 1 0.6% 97.6% 

50 1 0.6% 98.2% 

53 1 0.6% 98.8% 

150 1 0.6% 99.4% 

5000 1 0.6% 100.0% 

Total 164 100.0%  

 

¶ Progn·za poļtu zamestnancov o 5 rokov je Šaģk§ ï 8,3% podnikateŎov poļ²ta s tĨm, ģe aj 
o 5 rokov bud¼ bez zamestnancov. 
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TabuŎka 2H2 Nepoļ²taj¼c vlastn²kov, koŎko Ŏud², vr§tane s¼ļasnĨch aj bud¼cich zamestnancov, 
bude pracovaŠ pre tento podnik o pªŠ rokov?  

Poļet Ŏud² pracuj¼cich 

pre podnik 

Frequency Percent Cumulative Percent 

0 8 8,3% 8,3% 

1 5 5,2% 13,5% 

2 10 10,4% 24,0% 

3 10 10,4% 34,4% 

4 4 4,2% 38,5% 

5 14 14,6% 53,1% 

6 3 3,1% 56,3% 

7 2 2,1% 58,3% 

8 1 1,0% 59,4% 

10 10 10,4% 69,8% 

15 5 5,2% 75,0% 

20 9 9,4% 84,4% 

25 1 1,0% 85,4% 

30 4 4,2% 89,6% 

35 1 1,0% 90,6% 

40 1 1,0% 91,7% 

50 3 3,1% 94,8% 

52 1 1,0% 95,8% 

100 2 2,1% 97,9% 

200 1 1,0% 99,0% 

300 1 1,0% 100,0% 

TOTAL 96 100,0%   
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¶ Necel§ polovica (48,7%) existuj¼cich podnikateŎov zaļala podnikaŠ preto, aby vyuģila 
podnikateŎsk¼ pr²leģitosŠ (v roku 2015 52,67%). ńalġ²ch 40,2% odġtartovalo podnikanie pretoģe 
nemalo in¼ pracovn¼ moģnosŠ (v roku 2015 31,3%). Pre Ņalġ²ch 7,9% to bola kombin§cia obidvoch 
mot²vov. 
 
Graf 2K1 Stali ste sa s¼ļasŠou tejto firmy, aby ste vyuģili podnikateŎsk¼ pr²leģitosŠ, alebo pretoģe 

ste nemali lepġie pracovn® moģnosti?     
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¶ Z tĨch, ktor² mali ako mot²v odġtartovania svojho podnikania, vyġe polovice (55,1%) c²tilo 
najmª potrebu vªļġej nez§vislosti Ņalġia viac ako tretina (33,6%) si potrebovala zvĨġiŠ pr²jem. 
 
Graf 2K2 KtorĨ z nasleduj¼cich mot²vov bol pre V§s najd¹leģitejġ² na vyuģitie tejto podnikateŎskej 

pr²leģitosti?   
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¶ Drviv§ vªļġina (82,0%) existuj¼cich podnikateŎov zakladala svoj podnik sama - boli jednĨm 
z ich prvĨch vlastn²kov a manaģ®rov, v roku 2015 to bolo 77,1%. 
 
Graf 2L Zaloģili ste toto podnikanie Vy sami? Boli ste jednĨm z jeho prvĨch vlastn²kov 
a manaģ®rov?   
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BLOK 3: POTENCIĆLNI A PRERUĠENĉ PODNIKATELIA 
 

¶ Z dospelĨch obyvateŎov Slovenska (vo veku 18-64 rokov) existuje skupina 12,8% takĨch, 
ktor² uvaģuj¼, ģe by v nadch§dzaj¼cich troch rokoch zaļali podnikaŠ (vr§tane SZĻO), v roku 2015 
to bolo 18,8%. 
 
Graf 3A Oļak§vate, Vy s§m alebo s niekĨm inĨm, zaļatie nov®ho podnikania, vr§tane 
ak®hokoŎvek samo zamestn§vania, v nasleduj¼cich troch rokoch?   
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¶ Existuje vġak aj skupina Ŏud² je ich 4,2%, ktor² za poslednĨ rok prestali resp. preruġili svoje 
podnikanie (vr§tane SZĻO).  
 
Graf 3B Za poslednĨch 12 mesiacov, predali ste, zatvorili, preruġili alebo zanechali podnikanie, 
ktor® ste vlastnili a viedli, pr²padne ak®koŎvek samo zamestn§vanie, alebo predaj tovarov alebo 
sluģieb inĨm?    
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¶ Z tĨch, ktor² preruġili alebo skonļili svoje podnikanie, vo viac ako polovici pr²padov ich 
p¹vodn§ firma, v ktorej dovtedy podnikali, nepokraļovala Ņalej v svojej ļinnosti. V 30,5% 
pr²padoch podnikateŎ odiġiel z takej firmy, ktor§ Ņalej pokraļovala. V roku 2015 to bolo 36,5%. 
 
Graf 3C1 Pokraļovalo podnikanie vo svojich podnikateŎskĨch aktivit§ch po tom, ļo ste v Ŕom Vy 
osobne skonļili?    
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¶ Najļastejġ²mi d¹vodmi ukonļenia, resp. preruġenia podnikania bol fakt, ģe podnikanie 
nebolo ziskov® (37,0%), ļo m§ mierne st¼paj¼cu tendenciu ï v roku 2015 33,3%. Na druhom 
mieste odpoveŅ osobn® d¹vody necelĨch 10%, resp. in§ pracovn§, alebo podnikateŎsk§ pr²leģitosŠ 
(8,6%). 
 
Graf 3C2 AkĨ bol hlavnĨ d¹vod na zanechanie tohto podnikania?    
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BLOK 4: NEFORMĆLNI INVESTORI 
 

¶ Zo vġetkĨch dospelĨch obyvateŎov Slovenska (vo veku 18-64 rokov) poskytlo 6,2% za 
posledn® tri roky niekomu nejak® prostriedky do nov®ho podnikania, ktor® zaļal niekto inĨ. Ochota 
investovaŠ sa oproti roku 2015 zn²ģila o 2 percentu§lne body (8,4%). 
 
Graf 4A Za posledn® 3 roky, poskytli ste vy osobne prostriedky do nov®ho podnikania, ktor® zaļal 
niekto inĨ, ak nepoļ²tame n§kupy akĨchkoŎvek akci² pr²padne podielovĨch fondov.    
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¶ Z tĨch, ktor² deklarovali, ģe poskytli inej osobe prostriedky na podnikanie najļastejġ²m 
pr²spevkom bolo 5000 ú (17,4%). 
 
TabuŎka 4B Za posledn® tri roky, pribliģne koŎko peŔaz² ste vy osobne celkovo poskytli tĨmto 
zaļ²naj¼cim podnikom, ak nepoļ²tame invest²cie do akĨchkoŎvek akci² pr²padne podielovĨch 
fondov.  

 Frequency Percent Cumulative 
Percent 

1000 8 9.3% 9.3% 

1500 1 1.2% 10.5% 

1550 1 1.2% 11.6% 

2000 10 11.6% 23.3% 

3000 6 7.0% 30.2% 

3500 2 2.3% 32.6% 

4000 2 2.3% 34.9% 

5000 15 17.4% 52.3% 

6000 1 1.2% 53.5% 

8000 1 1.2% 54.7% 

10000 8 9.3% 64.0% 

12000 2 2.3% 66.3% 

15000 5 5.8% 72.1% 

20000 8 9.3% 81.4% 

30000 3 3.5% 84.9% 

36000 1 1.2% 86.0% 

50000 2 2.3% 88.4% 

100000 2 2.3% 90.7% 

200000 1 1.2% 91.9% 

Neposkytol prostriedky 7 8.1% 100.0% 

Total 86 100.0%  
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¶ Finanļn® prostriedky boli najļastejġie (57,6%) poskytovan® bl²zkemu ļlenovi rodiny 
(manģel, s¼rodenec), (v roku 2015 45,5%) vo viac ako ġtvrtine pr²padov iġlo o priateŎa / suseda. 
Cudziemu ļloveku na dobrĨ podnikateŎskĨ n§pad poskytlo prostriedky 5,9% respondentov, v roku 
2015 to bolo AĢ 12,3%. 
 
Graf 4C AkĨ bol V§ġ vzŠah k osobe, ktor§ od V§s dostala posledn¼ invest²ciu?  Bol to... 
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BLOK 5: ZAMESTNANOSş + PODNIKATEōSKĆ AKTIVITA ZAMESTNANCOV 
 

¶ Z celej vĨskumnej vzorky zamestnanĨch dospelĨch obyvateŎov SR (vo veku 18-64 rokov) 
bolo viac ako polovica (55,1%) zamestnan§ v inej ako vlastnej spoloļnosti na hlavnĨ pracovnĨ 
¼vªzok.  7,7% bolo v zamestnaneckom pomere na ļiastoļnĨ ¼vªzok. V roku 2015 to bolo 11,8%. 
 
5E KtorĨ z nasledovnĨch vĨrokov popisuje V§ġ s¼ļasnĨ zamestnaneckĨ stav?  
Graf 5E1 ZamestnanĨ v inej neģ vlastnej spoloļnosti na plnĨ ¼vªzok 

 
 
Graf 5E2 ZamestnanĨ v inej neģ vlastnej spoloļnosti na ļiastoļnĨ ¼vªzok 
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¶ Z celej vĨskumnej vzorky zamestnanĨch dospelĨch obyvateŎov SR (vo veku 18-64 rokov) 
bolo 17,6% zamestnanĨch vo vlastnej firme, resp. s¼ SZĻO. V roku 2015 to bolo 17,1%. 
 
Graf 5E3 SamozamestnanĨ (SZĻO alebo zamestnanĨ vo vlastnej firme) 

 
 

¶ Z celej vĨskumnej vzorky  zamestnanĨch dospelĨch obyvateŎov SR (vo veku 18-64 rokov) 
bolo 54,9%  zamestnanĨch v s¼kromnej firme. V roku 2015 to bolo 60,6%. 
 
Graf 5E4 ZamestnanĨ v s¼kromnej spoloļnosti 

 
 



 
Prieskum dospelej popul§cie SR (APS)  
  
 

52 /181 
 

¶ Z celej vĨskumnej vzorky zamestnanĨch dospelĨch obyvateŎov SR (vo veku 18-64 rokov) 
bolo 15,9%  zamestnanĨch vo vl§dnej inġtit¼ci². V roku 2015 to bolo 11,4%. 
 
Graf 5E5 ZamestnanĨ vo vl§dnej inġtit¼cii 

 
 

¶ Z celej vĨskumnej vzorky  zamestnanĨch dospelĨch obyvateŎov SR (vo veku 18-64 rokov) 
bolo 9,9% zamestnanĨch v neziskovej organiz§ci², alebo dobrovoŎn²ckom sektore. 
 
Graf 5E6 ZamestnanĨ v neziskovej organiz§cii alebo dobrovoŎn²ckom sektore 
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¶ Zo vzorky dospelĨch obyvateŎov SR (vo veku 18-64 rokov), ktor² neuviedli, ģe s¼ 
zamestnan² na plnĨ alebo ļiastoļnĨ ¼vªzok bolo 20,9% hŎadaj¼cich zamestnanie roku 2015 to 
bolo 30,9%. 
 
Graf 5E7 HŎadaj¼ci zamestnanie   

 
 

¶ Zo vzorky dospelĨch obyvateŎov SR (vo veku 18-64 rokov), ktor² neuviedli, ģe s¼ 
zamestnanĨ na plnĨ alebo ļiastoļnĨ ¼vªzok bolo 2,1% ġtudentov. v roku 2015 to bolo 14%. 
 
Graf 5E8 Ġtudent 
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¶ Zo vzorky dospelĨch obyvateŎov SR (vo veku 18-64 rokov), ktor² uviedli, ģe hŎadaj¼ 
zamestnanie bolo 24,2% nezamestnanĨch, 39,1% v dom§cnosti a 24,2% nepracuj¼ci z d¹vodu 
starobn®ho d¹chodku alebo invalidity. Zvyġn² odmietli uviesŠ. 
 
Graf 5E9 NezamestnanĨ 

 
 
 
Graf 5E10 Muģ / ģena v dom§cnosti 
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Graf 5E11 Nepracuj¼ci z d¹vodu starobn®ho d¹chodku 

 
 
Graf 5E12 Nepracuj¼ci z d¹vodu invalidity 
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¶ 13,0% zamestnancov je zapojenĨch vo vyv²jan² novĨch aktiv²t pre svojho zamestn§vateŎa. 
 
Graf 5EE1 Boli ste za posledn® tri roky zapojenĨ vo vyv²jan² novĨch aktiv²t pre V§ġho hlavn®ho 
zamestn§vateŎa, ako je napr²klad vĨvoj alebo uv§dzanie novĨch vĨrobkov alebo sluģieb, alebo 
zakladanie novej podnikateŎskej jednotky, novej organizaļnej jednotky alebo dc®rskej spoloļnosti? 
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¶ 72,6%  opĨtanĨch respondentov s¼ do takejto aktivity zapojen² aj v s¼ļasnosti. 
 
Graf 5EE2 A ste zapojenĨ do takejto aktivity aj v s¼ļasnosti? 

Ste v s¼ļasnosti zapojenĨ vo vyv²jan² novĨch aktiv²t pre V§ġho hlavn®ho zamestn§vateŎa, 
ako je napr²klad vĨvoj alebo uv§dzanie novĨch vĨrobkov alebo sluģieb, alebo zakladanie novej 
podnikateŎskej jednotky, novej organizaļnej jednotky alebo dc®rskej spoloļnosti?    
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¶ Aģ 64,2% opĨtanĨch Slov§kov je akt²vny vo vyhŎad§van² novĨch inform§ci² a v predkladan² 
svojich n§padov vedeniu. 
 
Graf 5EE3 Teraz sa zmienim o dvoch f§zach, ktor® m¹ģu byŠ identifikovan® pri rozvoji novĨch 
aktiv²t.  Mohli by ste pre kaģd¼ z nich uviesŠ, ļi ste v danej f§ze boli zapojenĨ?  Prv§ f§za 
pozost§va z vĨvoja myġlienky o novej aktivite. Toto zahŘŔa napr²klad akt²vne vyhŎad§vanie 
inform§ci², brainstorming o novĨch aktivit§ch a predkladanie Vaġich n§padov vedeniu. Boli ste 
akt²vne zapojenĨ v tejto f§ze v poslednĨch troch rokoch? 
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¶ 66% zohr§va v tejto f§ze podporn¼ a 22% ved¼cu rolu. 
 
Graf 5EE3a A mohli by ste mi povedaŠ, ļi ste v tejto f§ze zohr§vali ved¼cu alebo podporn¼ rolu? 
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¶ Za poslednĨch 3 rokov bolo do pr²pravy a implement§cie novej aktivity zapojenĨch viac ako 

polovica (55,8%) dotazovanĨch respondentov. 

 

Graf 5EE4 Druh§ f§za obsahuje pr²pravu a implement§ciu novej aktivity. Toto zahŘŔa napr²klad 

propag§ciu vaġej myġlienky, pr²pravu podnikateŎsk®ho pl§nu, marketing novej aktivity alebo 

hŎadanie finanļnĨch zdrojov a z²skavanie t²mu pracovn²kov. Boli ste akt²vne zapojenĨ v tejto f§ze 

poļas poslednĨch 3 rokov?  
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¶ V tejto f§ze zohr§valo 61,2% podporn¼ a 22,4% ved¼cu rolu. 
 
Graf 5EE4a A mohli by ste mi povedaŠ, ļi ste v tejto f§ze zohr§vali ved¼cu alebo podporn¼ rolu? 

 
 

¶ Tak¼to aktivitu inicioval najļastejġie zamestn§vateŎ (38%). Respondenti boli inici§tormi 

v necelĨch 15,3 %. 

 

Graf 5EE5 Iniciovali ste t¼to aktivitu Vy, V§ġ zamestn§vateŎ, alebo jeden alebo viacer² kolegovia? 
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¶ Ved¼cu rolu vo vyv²jan² novej aktivity m§/mal podŎa vyjadrenia 12,1% respondentov 1 ļlovek. 

Najvªļġie zast¼penie mali respondenti (22,0%), ktor² deklarovali, ģe ved¼cu rolu vo vyv²jan² 

novej aktivity maj¼/mali 3 Ŏudia. 

 

TabuŎka 5EE6 KoŎko Ŏud² m§, pr²padne malo ved¼cu rolu vo vyv²jan² tejto novej aktivity?   

Poļet 
Ŏud² 

Frequency Percent Cumulative Percent 

1 16 12.1% 12.1% 

2 20 15.2% 27.3% 

3 29 22.0% 49.2% 

4 15 11.4% 60.6% 

5 14 10.6% 71.2% 

6 3 2.3% 73.5% 

7 4 3.0% 76.5% 

8 1 0.8% 77.3% 

9 2 1.5% 78.8% 

10 11 8.3% 87.1% 

15 3 2.3% 89.4% 

20 6 4.5% 93.9% 

30 3 2.3% 96.2% 

49 1 0.8% 97.0% 

90 1 0.8% 97.7% 

100 3 2.3% 100.0% 

¶  
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¶ PodŎa vyjadrenia 58,2% respondentov bude o pªŠ rokov na novej aktivite pracovaŠ desaŠ a viac 

Ŏud². 

 

TabuŎka 5EE8 KoŎko Ŏud² oļak§vate ģe bude pracovaŠ na tejto novej aktivite o pªŠ rokov po jej 

uveden²?   

 Poļet Ŏud² Frequency Percent Cumulative 
Percent 

0 3 3.80% 3.80% 

1 4 5.06% 8.86% 

2 5 6.33% 15.19% 

3 6 7.59% 22.78% 

4 4 5.06% 27.85% 

5 10 12.66% 40.51% 

7 1 1.27% 41.77% 

10 14 17.72% 59.49% 

15 2 2.53% 62.03% 

20 7 8.86% 70.89% 

30 6 7.59% 78.48% 

34 1 1.27% 79.75% 

40 2 2.53% 82.28% 

45 1 1.27% 83.54% 

50 1 1.27% 84.81% 

60 1 1.27% 86.08% 

70 2 2.53% 88.61% 

100 3 3.80% 92.41% 

130 1 1.27% 93.67% 

200 3 3.80% 97.47% 

300 1 1.27% 98.73% 

400 1 1.27% 100.00% 

Total 79 100.00%   
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¶ Aj v tomto pr²pade uviedlo 42,5% respondentov, ģe danĨ produkt, alebo sluģba nie je 

pokladan§ na trhu za nov¼ a nezn§mu. 

 

Graf 5EE9 Pokladali by vġetci, niektor² alebo ģiadni vaġi potenci§lni z§kazn²ci produkt alebo sluģbu 

v tomto projekte za nov¼ a nezn§mu?   
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¶ 47,4% opĨtanĨch uviedlo, ģe na Slovensku je veŎa podnikateŎskej konkurencie. Naopak 

18,4% je presvedļenĨch, ģe pre nich neexistuje ģiadna konkurencia. 

 

Graf 5EE10 V s¼ļasnosti je veŎa, m§lo alebo ģiadne in® podniky, ktor® pon¼kaj¼ potenci§lnym 

z§kazn²kom ten istĨ produkt alebo sluģbu, ktor¼ vyv²ja tento projekt?   
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¶ Najvªļġiu skupinu (30,7%) z existuj¼cich podnikateŎov tvoria tak², ktor² predpokladaj¼, ģe 
len menej ako 10% ich odberateŎov poch§dza zo zahraniļia. 
 
Graf 5EE11 Ak§ ļasŠ Vaġich trģieb pre tento projekt poch§dza od z§kazn²kov ģij¼cich mimo vaġej 
krajiny. Je to viac ako 90% viac ako 75%, viac ako 50%, viac ako 25%, viac ako 10% alebo 10% a 
menej?   
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BLOK 7: DEMOGRAFIA A PREMENN£ POSKYTNUT£ REALIZĆTOROM  PRIESKUMU 
 
TabuŎka A Ak® je Vaġe pohlavie?   

Pohlavie Frequency Pecent Cumulative Percent 

Muģ 1004 50.20% 50,20% 

Ģena 996 48.30% 100.0% 

Total 2000 100.00%  

 
TabuŎka B AkĨ je V§ġ s¼ļasnĨ vek (v rokoch)?   

Vek Frequency Percent 

18 35 1,8% 

19 41 2,1% 

20 33 1,7% 

21 39 2,0% 

22 36 1,8% 

23 50 2,5% 

24 27 1,4% 

25 39 2,0% 

26 55 2,8% 

27 46 2,3% 

28 40 2,0% 

29 53 2,7% 

30 39 2,0% 

31 57 2,9% 

32 44 2,2% 

33 48 2,4% 

34 39 2,0% 

35 51 2,6% 

36 35 1,8% 

37 39 2,0% 

38 40 2,0% 

39 61 3,1% 

40 39 2,0% 

41 46 2,3% 

42 53 2,7% 

43 52 2,6% 

44 61 3,1% 

45 35 1,8% 

46 34 1,7% 

47 39 2,0% 

48 36 1,8% 

49 32 1,6% 

50 40 2,0% 

51 45 2,3% 

52 49 2,5% 

53 46 2,3% 

54 38 1,9% 

55 41 2,1% 

56 42 2,1% 

57 44 2,2% 

58 38 1,9% 

59 47 2,4% 

60 41 2,1% 
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61 34 1,7% 

62 35 1,8% 

63 46 2,3% 

64 35 1,8% 

 
TabuŎka C Teraz preļ²tam zoznam vekovĨch rozpªt². Boli by ste ochotnĨ oznaļiŠ rozpªtie, ktor® 
najlepġie popisuje V§ġ vek?   

Vekov® rozpªtie Frequency Pecent Cumulative Percent 

18-24 262 13.10% 13.10% 

25-34 463 23.15% 36.25% 

35-44 477 23.85% 60.10% 

45-54 395 19.75% 79.85% 

55-64 403 20.15% 100.00% 

 
TabuŎka E KoŎko ļlenov vr§tane V§s tvor² Vaġu trval¼ dom§cnosŠ?  

Poļet ļlenov v dom§cnosti Frequency Pecent Cumulative Percent 

1 183 9.15% 9.2% 

2 494 24.70% 33.9% 

3 425 21.25% 55.2% 

4 464 23.20% 78.4% 

5 218 10.90% 89.3% 

6 90 4.50% 93.8% 

7 37 1.85% 95.6% 

8 18 0.90% 96.5% 

9 8 0.40% 96.9% 

10 7 0.35% 97.3% 

12 2 0.10% 97.4% 

13 1 0.05% 97.4% 

14 1 0.05% 97.5% 

15 1 0.05% 97.5% 

Neviem 1 0.05% 97.6% 

Odmietol odpovedaŠ 50 2.50% 100.0% 

Total 2000 100.00%  

 
TabuŎka F Teraz preļ²tam zoznam pr²jmovĨch kateg·ri². Ktor® z tĨchto rozpªt² najlepġie popisuje 
celkovĨ roļnĨ pr²jem vġetkĨch ļlenov Vaġej dom§cnosti, vr§tane V§ġho pr²jmu, ako jedno 
kombinovan® ļ²slo?   

 
  

Pr²jem Frequenncy Percent Cumulative Percent 
 

ú 0 to ú 20,000 338 16.9% 16.90% 

ú 20,001 to ú 40,000 249 12.5% 29.35% 

ú 40,001 to ú 60,000 286 14.3% 43.65% 

ú 60,001 to ú 80,000 294 14.7% 58.35% 

ú 80,001 to ú 100,000 131 6.6% 64.90% 

Neviem 250 12.5% 77.40% 

Odmietol odpovedaŠ 52 2.6% 80.00% 

Viac ako ú 100,000 400 20.0% 100.00% 

Total 2000 100%  
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TabuŎka G Ak® je Vaġe najvyġġie dosiahnut® vzdelanie?  

Vzdelanie Frequency Percent Cumulative Percent 

I. stupeŔ vysokoġkolsk®ho vzdelania 
(bakal§rske) 

69 3.5% 3.5% 

II. stupeŔ vysokoġkolsk®ho vzdelania 284 14.2% 17.7% 

III. stupeŔ vysokoġkolsk®ho 
vzdelania (napr. doktorandsk®, atŅ.) 

49 2.5% 20.2% 

Odborn® vzdelanie (bez maturity ï 
vyuļenĨ/§) 

538 27.0% 47.1% 

Stredoġkolsk® vzdelanie (s 
maturitou) 

932 46.7% 93.9% 

Vyġġie odborn® vzdelanie 
(pomaturitn® vzdelanie) 

17 0.9% 94.7% 

Z§kladn® vzdelanie 105 5.3% 100.0% 

Total 1994 100.0%  

 
TabuŎka J Ako sa vol§ mesto, v ktorom ģijete? 

Mesto Frequency Percent 

B§novce nad Bebravou 23 1.2% 

Bansk§ Bystrica 26 1.3% 

Bansk§ Ġtiavnica 16 0.8% 

Bardejov 50 2.5% 

Bratislava I 7 0.4% 

Bratislava II 7 0.4% 

Bratislava III 5 0.3% 

Bratislava IV 19 1.0% 

Bratislava V 49 2.5% 

Brezno 22 1.1% 

Bytļa 26 1.3% 

Ļadca 16 0.8% 

Detva 9 0.5% 

DolnĨ Kub²n 15 0.8% 

Dunajsk§ Streda 77 3.9% 

Galanta 28 1.4% 

Gelnica 11 0.6% 

Hlohovec 10 0.5% 

Humenn® 22 1.1% 

Ilava 17 0.9% 

Keģmarok 24 1.2% 

Kom§rno 47 2.4% 

Koġice I 12 0.6% 

Koġice II 19 1.0% 

Koġice III 2 0.1% 

Koġice IV 19 1.0% 

Koġice-okolie 55 2.8% 

Krupina 14 0.7% 

Kysuck® Nov® Mesto 12 0.6% 

Levice 49 2.5% 

Levoļa 20 1.0% 

LiptovskĨ Mikul§ġ 41 2.1% 

Luļenec 34 1.7% 

Malacky 45 2.3% 
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Martin 19 1.0% 

Medzilaborce 12 0.6% 

Michalovce 48 2.4% 

Myjava 17 0.9% 

N§mestovo 19 1.0% 

Nitra 54 2.7% 

Nov® Mesto nad V§hom 7 0.4% 

Nov® Z§mky 46 2.3% 

Partiz§nske 34 1.7% 

Pezinok 26 1.3% 

PieġŠany 13 0.7% 

Polt§r 11 0.6% 

Poprad 17 0.9% 

Povaģsk§ Bystrica 21 1.1% 

Preġov 35 1.8% 

Prievidza 53 2.7% 

P¼chov 16 0.8% 

Rev¼ca 9 0.5% 

Rimavsk§ Sobota 33 1.7% 

RoģŔava 23 1.2% 

Ruģomberok 26 1.3% 

Sabinov 20 1.0% 

ĠaŎa 14 0.7% 

Senec 75 3.8% 

Senica 19 1.0% 

Skalica 17 0.9% 

Snina 7 0.4% 

Sobrance 20 1.0% 

Spiġsk§ Nov§ Ves 22 1.1% 

Star§ ōubovŔa 20 1.0% 

Stropkov 17 0.9% 

Svidn²k 16 0.8% 

TopoŎļany 30 1.5% 

Trebiġov 60 3.0% 

Trenļ²n 34 1.7% 

Trnava 43 2.2% 

Turļianske Teplice 31 1.6% 

Tvrdoġ²n 9 0.5% 

VeŎkĨ Krt²ġ 23 1.2% 

Vranov nad TopŎou 33 1.7% 

Ģarnovica 14 0.7% 

Ģiar nad Hronom 10 0.5% 

Ģilina 39 2.0% 

Zlat® Moravce 17 0.9% 

Zvolen 23 1.2% 

Total 2000 103.7% 
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TabuŎka K Realiz§tor prieskumu uvedie respondentovo PSĻ  

PSC Frequency Percent 

1001 1 0.1% 

1007 1 0.1% 

1008 2 0.1% 

1009 1 0.1% 

1311 1 0.1% 

1401 2 0.1% 

1701 2 0.1% 

1832 1 0.1% 

1863 1 0.1% 

1864 2 0.1% 

1901 1 0.1% 

2305 1 0.1% 

2401 1 0.1% 

2712 1 0.1% 

2901 1 0.1% 

2941 1 0.1% 

3101 2 0.1% 

3214 1 0.1% 

3223 1 0.1% 

3261 1 0.1% 

3301 1 0.1% 

3401 1 0.1% 

3483 1 0.1% 

3495 1 0.1% 

3601 5 0.3% 

3802 1 0.1% 

3822 1 0.1% 

3841 1 0.1% 

3901 1 0.1% 

4001 1 0.1% 

4013 2 0.1% 

4018 1 0.1% 

4022 2 0.1% 

4023 2 0.1% 

4402 2 0.1% 

4412 1 0.1% 

4425 1 0.1% 

4447 1 0.1% 

4455 1 0.1% 

4801 1 0.1% 

4942 1 0.1% 

4944 1 0.1% 

5001 2 0.1% 

5201 1 0.1% 

5302 1 0.1% 

5361 1 0.1% 

5401 1 0.1% 

5601 1 0.1% 

5801 2 0.1% 

5904 1 0.1% 



 
Prieskum dospelej popul§cie SR (APS)  
  
 

72 /181 
 

5994 1 0.1% 

6401 2 0.1% 

6601 1 0.1% 

6724 1 0.1% 

6731 1 0.1% 

6901 1 0.1% 

7101 2 0.1% 

7201 1 0.1% 

7221 2 0.1% 

7242 1 0.1% 

7253 2 0.1% 

7254 1 0.1% 

7501 2 0.1% 

7601 1 0.1% 

7612 1 0.1% 

7622 1 0.1% 

7631 1 0.1% 

7632 1 0.1% 

7653 1 0.1% 

7671 1 0.1% 

7684 1 0.1% 

7801 1 0.1% 

7901 1 0.1% 

8001 1 0.1% 

8201 1 0.1% 

8221 1 0.1% 

8222 1 0.1% 

8237 1 0.1% 

8252 1 0.1% 

8512 1 0.1% 

8606 1 0.1% 

8612 1 0.1% 

8621 1 0.1% 

8901 1 0.1% 

9033 1 0.1% 

9071 1 0.1% 

9101 3 0.2% 

9301 1 0.1% 

9406 1 0.1% 

9409 1 0.1% 

9421 1 0.1% 

9431 1 0.1% 

9434 1 0.1% 

9435 1 0.1% 

60039 1 0.1% 

81105 2 0.1% 

82001 1 0.1% 

82101 1 0.1% 

82106 1 0.1% 

82107 1 0.1% 

83000 1 0.1% 

83102 2 0.1% 

83107 1 0.1% 
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84104 1 0.1% 

84105 2 0.1% 

85101 2 0.1% 

85105 1 0.1% 

85106 1 0.1% 

85107 1 0.1% 

90042 1 0.1% 

90044 1 0.1% 

90061 1 0.1% 

90067 1 0.1% 

90086 1 0.1% 

90101 1 0.1% 

90201 2 0.1% 

90501 1 0.1% 

90632 1 0.1% 

90645 1 0.1% 

90701 1 0.1% 

90801 2 0.1% 

90845 2 0.1% 

90851 2 0.1% 

90863 1 0.1% 

90877 1 0.1% 

90901 1 0.1% 

91105 1 0.1% 

91108 1 0.1% 

91307 1 0.1% 

91501 2 0.1% 

91601 1 0.1% 

91616 1 0.1% 

91625 2 0.1% 

91701 2 0.1% 

91702 2 0.1% 

91708 2 0.1% 

91902 1 0.1% 

91928 1 0.1% 

91934 1 0.1% 

92042 1 0.1% 

92056 1 0.1% 

92061 1 0.1% 

92101 2 0.1% 

92401 2 0.1% 

92504 1 0.1% 

92509 1 0.1% 

92521 2 0.1% 

92523 1 0.1% 

92532 1 0.1% 

92553 1 0.1% 

92571 1 0.1% 

92572 1 0.1% 

92584 1 0.1% 

92585 4 0.2% 

92591 1 0.1% 

92592 1 0.1% 
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92601 2 0.1% 

92705 1 0.1% 

92901 1 0.1% 

93007 1 0.1% 

93030 1 0.1% 

93037 2 0.1% 

93051 1 0.1% 

93101 7 0.4% 

93401 2 0.1% 

93405 3 0.2% 

93501 1 0.1% 

93532 1 0.1% 

93552 1 0.1% 

93557 1 0.1% 

93561 1 0.1% 

93564 1 0.1% 

93582 1 0.1% 

93585 2 0.1% 

94001 1 0.1% 

94002 1 0.1% 

94108 1 0.1% 

94111 1 0.1% 

94131 2 0.1% 

94135 1 0.1% 

94145 1 0.1% 

94150 1 0.1% 

94201 2 0.1% 

94301 2 0.1% 

94342 1 0.1% 

94501 2 0.1% 

94636 1 0.1% 

94651 1 0.1% 

94652 2 0.1% 

94901 1 0.1% 

94907 1 0.1% 

94911 2 0.1% 

95115 3 0.2% 

95131 1 0.1% 

95161 1 0.1% 

95175 1 0.1% 

95181 1 0.1% 

95301 2 0.1% 

95305 1 0.1% 

95501 1 0.1% 

95601 1 0.1% 

95654 1 0.1% 

95701 3 0.2% 

96001 3 0.2% 

96204 1 0.1% 

96231 2 0.1% 

96265 1 0.1% 

96501 1 0.1% 

96611 1 0.1% 
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96681 1 0.1% 

96801 2 0.1% 

97101 1 0.1% 

97215 1 0.1% 

97227 1 0.1% 

97228 1 0.1% 

97231 1 0.1% 

97241 1 0.1% 

97248 2 0.1% 

97251 1 0.1% 

97271 2 0.1% 

97401 1 0.1% 

97405 2 0.1% 

97409 1 0.1% 

97411 1 0.1% 

97632 1 0.1% 

97637 2 0.1% 

97655 1 0.1% 

97657 1 0.1% 

97697 1 0.1% 

97701 1 0.1% 

97901 1 0.1% 

98012 1 0.1% 

98201 1 0.1% 

98401 2 0.1% 

98403 1 0.1% 

98505 1 0.1% 

98522 1 0.1% 

98532 1 0.1% 

98541 1 0.1% 

99001 2 0.1% 

99103 1 0.1% 

99106 1 0.1% 

99121 1 0.1% 

010 04 2 0.1% 

013 01 1 0.1% 

013 05 6 0.3% 

013 11 3 0.2% 

013 13 1 0.1% 

013 15 3 0.2% 

013 18 2 0.1% 

013 31 2 0.1% 

013 32 3 0.2% 

013 42 1 0.1% 

013 51 1 0.1% 

013 52 1 0.1% 

013 54 9 0.5% 

013 55 3 0.2% 

013 61 3 0.2% 

013 62 1 0.1% 

014 01 6 0.3% 

015 01 2 0.1% 

017 05 1 0.1% 
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018 02 3 0.2% 

018 03 6 0.3% 

018 12 1 0.1% 

018 15 3 0.2% 

018 16 2 0.1% 

018 21 1 0.1% 

018 22 2 0.1% 

018 31 2 0.1% 

018 32 2 0.1% 

018 52 1 0.1% 

018 53 3 0.2% 

018 56 1 0.1% 

018 61 3 0.2% 

018 63 1 0.1% 

018 64 1 0.1% 

020 01 6 0.3% 

020 51 2 0.1% 

020 53 3 0.2% 

020 54 1 0.1% 

020 61 1 0.1% 

023 02 4 0.2% 

023 04 1 0.1% 

023 05 1 0.1% 

023 22 1 0.1% 

023 34 2 0.1% 

023 36 8 0.4% 

023 51 1 0.1% 

023 52 1 0.1% 

023 54 2 0.1% 

023 55 1 0.1% 

023 56 1 0.1% 

026 01 10 0.5% 

027 05 1 0.1% 

027 12 4 0.2% 

027 13 1 0.1% 

027 32 1 0.1% 

027 44 1 0.1% 

027 53 1 0.1% 

028 01 3 0.2% 

029 01 1 0.1% 

029 42 1 0.1% 

029 51 1 0.1% 

029 52 3 0.2% 

029 53 1 0.1% 

029 54 2 0.1% 

029 57 5 0.3% 

029 63 2 0.1% 

029 64 1 0.1% 

031 01 3 0.2% 

032 03 2 0.1% 

032 04 3 0.2% 

032 05 1 0.1% 

032 11 1 0.1% 
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032 14 4 0.2% 

032 15 4 0.2% 

032 21 3 0.2% 

032 23 3 0.2% 

032 31 1 0.1% 

032 33 1 0.1% 

033 01 2 0.1% 

034 01 2 0.1% 

034 71 2 0.1% 

034 73 1 0.1% 

034 74 2 0.1% 

034 81 3 0.2% 

034 82 3 0.2% 

034 83 5 0.3% 

034 84 1 0.1% 

034 91 3 0.2% 

034 95 1 0.1% 

038 02 3 0.2% 

038 11 2 0.1% 

038 15 1 0.1% 

038 21 2 0.1% 

038 22 12 0.6% 

038 23 1 0.1% 

038 42 2 0.1% 

038 43 1 0.1% 

038 44 3 0.2% 

038 45 3 0.2% 

038 46 1 0.1% 

038 47 1 0.1% 

038 48 1 0.1% 

038 61 1 0.1% 

039 01 4 0.2% 

040 01 4 0.2% 

040 11 8 0.4% 

040 13 1 0.1% 

040 15 4 0.2% 

040 16 5 0.3% 

040 17 10 0.5% 

040 18 3 0.2% 

044 10 1 0.1% 

044 13 5 0.3% 

044 15 1 0.1% 

044 16 1 0.1% 

044 19 1 0.1% 

044 24 1 0.1% 

044 25 3 0.2% 

044 31 2 0.1% 

044 42 3 0.2% 

044 45 7 0.4% 

044 47 8 0.4% 

044 54 1 0.1% 

044 55 3 0.2% 

044 58 3 0.2% 
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044 71 2 0.1% 

044 73 1 0.1% 

044 74 1 0.1% 

044 81 1 0.1% 

045 01 2 0.1% 

049 11 1 0.1% 

049 23 2 0.1% 

049 31 1 0.1% 

049 34 2 0.1% 

049 35 1 0.1% 

049 36 1 0.1% 

049 41 2 0.1% 

049 42 1 0.1% 

049 55 5 0.3% 

049 71 1 0.1% 

049 73 1 0.1% 

052 01 1 0.1% 

053 01 1 0.1% 

053 02 4 0.2% 

053 03 1 0.1% 

053 04 3 0.2% 

053 05 4 0.2% 

053 06 1 0.1% 

053 13 4 0.2% 

053 14 2 0.1% 

053 22 1 0.1% 

053 23 1 0.1% 

053 32 3 0.2% 

053 42 5 0.3% 

053 51 5 0.3% 

053 61 2 0.1% 

053 73 1 0.1% 

053 76 2 0.1% 

054 01 2 0.1% 

055 52 1 0.1% 

055 63 1 0.1% 

055 64 1 0.1% 

055 66 1 0.1% 

058 01 1 0.1% 

059 04 3 0.2% 

059 06 1 0.1% 

059 11 1 0.1% 

059 13 3 0.2% 

059 16 2 0.1% 

059 31 1 0.1% 

059 35 5 0.3% 

059 51 1 0.1% 

059 56 1 0.1% 

059 71 1 0.1% 

059 72 9 0.5% 

059 78 1 0.1% 

059 92 1 0.1% 

059 93 1 0.1% 
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059 94 2 0.1% 

060 01 1 0.1% 

061 01 2 0.1% 

064 01 1 0.1% 

065 01 2 0.1% 

065 22 3 0.2% 

065 31 1 0.1% 

065 33 1 0.1% 

065 34 2 0.1% 

065 42 1 0.1% 

065 43 4 0.2% 

065 45 1 0.1% 

065 46 2 0.1% 

066 01 2 0.1% 

067 01 2 0.1% 

067 02 1 0.1% 

067 11 1 0.1% 

067 12 3 0.2% 

067 16 3 0.2% 

067 22 1 0.1% 

067 23 5 0.3% 

067 24 1 0.1% 

067 32 3 0.2% 

067 35 1 0.1% 

067 41 1 0.1% 

067 52 4 0.2% 

067 73 1 0.1% 

067 81 1 0.1% 

067 82 2 0.1% 

067 83 1 0.1% 

068 01 2 0.1% 

071 01 4 0.2% 

072 01 2 0.1% 

072 04 5 0.3% 

072 05 3 0.2% 

072 11 2 0.1% 

072 13 2 0.1% 

072 14 1 0.1% 

072 15 3 0.2% 

072 17 1 0.1% 

072 22 2 0.1% 

072 23 1 0.1% 

072 36 1 0.1% 

072 37 1 0.1% 

072 42 1 0.1% 

072 44 1 0.1% 

072 52 1 0.1% 

072 53 1 0.1% 

072 54 1 0.1% 

072 55 1 0.1% 

072 61 1 0.1% 

072 62 2 0.1% 

072 63 3 0.2% 
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072 64 2 0.1% 

073 01 3 0.2% 

076 01 1 0.1% 

076 02 2 0.1% 

076 03 1 0.1% 

076 05 1 0.1% 

076 12 2 0.1% 

076 13 3 0.2% 

076 14 1 0.1% 

076 17 1 0.1% 

076 31 2 0.1% 

076 32 3 0.2% 

076 33 2 0.1% 

076 34 1 0.1% 

076 37 2 0.1% 

076 41 1 0.1% 

076 51 1 0.1% 

076 52 2 0.1% 

076 53 1 0.1% 

076 61 3 0.2% 

076 62 5 0.3% 

076 71 1 0.1% 

076 72 3 0.2% 

076 84 3 0.2% 

078 01 12 0.6% 

079 01 2 0.1% 

080 01 2 0.1% 

082 01 1 0.1% 

082 03 2 0.1% 

082 04 1 0.1% 

082 07 3 0.2% 

082 13 1 0.1% 

082 21 1 0.1% 

082 33 1 0.1% 

082 36 2 0.1% 

082 38 2 0.1% 

082 41 4 0.2% 

082 52 3 0.2% 

082 56 4 0.2% 

082 57 1 0.1% 

082 63 1 0.1% 

082 66 4 0.2% 

082 67 3 0.2% 

082 71 5 0.3% 

082 73 2 0.1% 

082 74 1 0.1% 

083 01 2 0.1% 

085 01 8 0.4% 

086 02 2 0.1% 

086 04 1 0.1% 

086 05 2 0.1% 

086 11 2 0.1% 

086 12 2 0.1% 
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086 14 4 0.2% 

086 31 5 0.3% 

086 35 2 0.1% 

086 36 2 0.1% 

086 37 4 0.2% 

086 41 3 0.2% 

086 42 4 0.2% 

086 43 1 0.1% 

086 44 1 0.1% 

086 45 4 0.2% 

087 01 6 0.3% 

089 01 2 0.1% 

090 03 2 0.1% 

090 16 1 0.1% 

090 22 2 0.1% 

090 23 2 0.1% 

090 24 1 0.1% 

090 31 1 0.1% 

090 41 1 0.1% 

090 42 3 0.2% 

091 01 8 0.4% 

093 01 1 0.1% 

093 03 3 0.2% 

094 02 2 0.1% 

094 05 2 0.1% 

094 12 3 0.2% 

094 14 1 0.1% 

094 31 11 0.6% 

094 34 2 0.1% 

094 35 4 0.2% 

821 06 1 0.1% 

821 07 1 0.1% 

831 07 3 0.2% 

841 06 2 0.1% 

841 10 11 0.6% 

851 10 35 1.8% 

900 01 3 0.2% 

900 23 1 0.1% 

900 24 5 0.3% 

900 26 1 0.1% 

900 27 5 0.3% 

900 28 3 0.2% 

900 29 5 0.3% 

900 31 1 0.1% 

900 32 4 0.2% 

900 41 1 0.1% 

900 42 16 0.8% 

900 43 2 0.1% 

900 44 4 0.2% 

900 45 1 0.1% 

900 51 2 0.1% 

900 52 1 0.1% 

900 55 1 0.1% 
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900 61 3 0.2% 

900 62 2 0.1% 

900 63 1 0.1% 

900 64 2 0.1% 

900 65 1 0.1% 

900 66 3 0.2% 

900 68 2 0.1% 

900 81 2 0.1% 

900 82 3 0.2% 

900 83 2 0.1% 

900 84 9 0.5% 

900 85 1 0.1% 

900 86 2 0.1% 

900 88 2 0.1% 

900 89 2 0.1% 

900 90 2 0.1% 

901 01 7 0.4% 

902 01 2 0.1% 

903 01 14 0.7% 

905 01 2 0.1% 

906 04 1 0.1% 

906 05 2 0.1% 

906 11 1 0.1% 

906 13 1 0.1% 

906 14 1 0.1% 

906 15 4 0.2% 

906 32 1 0.1% 

906 35 1 0.1% 

906 37 1 0.1% 

908 43 1 0.1% 

908 45 1 0.1% 

908 48 2 0.1% 

908 49 2 0.1% 

908 51 1 0.1% 

908 63 1 0.1% 

908 64 1 0.1% 

908 72 1 0.1% 

908 73 2 0.1% 

908 74 2 0.1% 

908 75 1 0.1% 

908 77 3 0.2% 

908 79 2 0.1% 

908 85 1 0.1% 

913 04 3 0.2% 

913 05 10 0.5% 

913 07 2 0.1% 

913 11 4 0.2% 

913 22 1 0.1% 

913 23 1 0.1% 

913 25 5 0.3% 

913 26 2 0.1% 

913 33 3 0.2% 

914 01 1 0.1% 
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916 11 1 0.1% 

916 13 5 0.3% 

916 14 2 0.1% 

916 16 1 0.1% 

916 21 1 0.1% 

916 24 1 0.1% 

916 25 1 0.1% 

916 26 1 0.1% 

916 27 1 0.1% 

916 31 6 0.3% 

916 33 1 0.1% 

916 38 7 0.4% 

916 41 2 0.1% 

916 42 4 0.2% 

919 04 1 0.1% 

919 07 4 0.2% 

919 08 2 0.1% 

919 09 4 0.2% 

919 10 2 0.1% 

919 22 1 0.1% 

919 27 2 0.1% 

919 28 2 0.1% 

919 29 1 0.1% 

919 30 4 0.2% 

919 34 2 0.1% 

919 52 2 0.1% 

919 61 2 0.1% 

919 65 1 0.1% 

920 42 1 0.1% 

920 52 1 0.1% 

920 56 1 0.1% 

920 61 1 0.1% 

921 01 1 0.1% 

922 01 4 0.2% 

922 05 1 0.1% 

922 09 2 0.1% 

922 11 2 0.1% 

922 31 1 0.1% 

922 41 1 0.1% 

922 42 1 0.1% 

925 01 3 0.2% 

925 02 1 0.1% 

925 08 1 0.1% 

925 21 1 0.1% 

925 23 1 0.1% 

925 26 7 0.4% 

925 45 10 0.5% 

925 63 1 0.1% 

925 71 2 0.1% 

925 91 1 0.1% 

926 01 1 0.1% 

927 01 1 0.1% 

929 01 10 0.5% 
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930 03 2 0.1% 

930 04 2 0.1% 

930 06 1 0.1% 

930 07 2 0.1% 

930 08 5 0.3% 

930 10 1 0.1% 

930 13 1 0.1% 

930 14 1 0.1% 

930 21 1 0.1% 

930 28 1 0.1% 

930 30 5 0.3% 

930 31 5 0.3% 

930 32 4 0.2% 

930 34 4 0.2% 

930 35 1 0.1% 

930 36 5 0.3% 

930 37 1 0.1% 

930 38 1 0.1% 

930 39 4 0.2% 

930 40 1 0.1% 

930 41 1 0.1% 

930 51 1 0.1% 

930 52 3 0.2% 

931 01 2 0.1% 

932 01 2 0.1% 

934 01 6 0.3% 

935 02 1 0.1% 

935 03 3 0.2% 

935 05 1 0.1% 

935 21 1 0.1% 

935 31 2 0.1% 

935 34 2 0.1% 

935 36 1 0.1% 

935 38 1 0.1% 

935 41 2 0.1% 

935 51 2 0.1% 

935 55 1 0.1% 

935 56 1 0.1% 

935 66 1 0.1% 

935 74 1 0.1% 

935 75 3 0.2% 

935 84 2 0.1% 

935 87 2 0.1% 

937 01 2 0.1% 

941 01 2 0.1% 

941 06 2 0.1% 

941 10 1 0.1% 

941 11 2 0.1% 

941 21 1 0.1% 

941 23 4 0.2% 

941 31 1 0.1% 

941 33 1 0.1% 

941 35 1 0.1% 
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941 41 1 0.1% 

941 48 2 0.1% 

941 49 2 0.1% 

941 50 1 0.1% 

943 42 4 0.2% 

943 53 2 0.1% 

943 56 1 0.1% 

943 58 1 0.1% 

943 65 3 0.2% 

945 04 1 0.1% 

946 01 3 0.2% 

946 02 2 0.1% 

946 03 2 0.1% 

946 12 1 0.1% 

946 14 2 0.1% 

946 16 2 0.1% 

946 19 4 0.2% 

946 31 1 0.1% 

946 32 3 0.2% 

946 34 1 0.1% 

946 35 1 0.1% 

946 36 2 0.1% 

946 39 2 0.1% 

946 51 8 0.4% 

946 54 4 0.2% 

947 01 1 0.1% 

951 02 4 0.2% 

951 03 1 0.1% 

951 04 1 0.1% 

951 17 3 0.2% 

951 22 10 0.5% 

951 23 1 0.1% 

951 24 3 0.2% 

951 32 1 0.1% 

951 33 1 0.1% 

951 34 6 0.3% 

951 42 5 0.3% 

951 43 1 0.1% 

951 45 1 0.1% 

951 46 1 0.1% 

951 53 2 0.1% 

951 71 4 0.2% 

951 75 4 0.2% 

951 77 1 0.1% 

951 78 1 0.1% 

951 82 1 0.1% 

951 88 1 0.1% 

953 01 2 0.1% 

953 05 1 0.1% 

955 01 1 0.1% 

956 01 2 0.1% 

956 03 5 0.3% 

956 05 1 0.1% 
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956 06 3 0.2% 

956 07 3 0.2% 

956 08 5 0.3% 

956 12 2 0.1% 

956 13 1 0.1% 

956 15 2 0.1% 

956 16 1 0.1% 

956 18 2 0.1% 

956 19 1 0.1% 

956 31 1 0.1% 

956 33 1 0.1% 

956 37 2 0.1% 

956 41 1 0.1% 

956 53 2 0.1% 

956 54 3 0.2% 

956 55 1 0.1% 

957 01 8 0.4% 

957 03 2 0.1% 

958 42 2 0.1% 

958 44 1 0.1% 

962 05 2 0.1% 

962 12 3 0.2% 

962 31 2 0.1% 

962 33 1 0.1% 

962 41 2 0.1% 

962 44 1 0.1% 

962 51 2 0.1% 

962 61 12 0.6% 

962 62 1 0.1% 

962 63 1 0.1% 

962 65 3 0.2% 

962 68 1 0.1% 

962 71 3 0.2% 

962 75 1 0.1% 

963 01 1 0.1% 

966 01 3 0.2% 

966 15 3 0.2% 

966 42 1 0.1% 

966 61 2 0.1% 

966 63 4 0.2% 

966 71 1 0.1% 

967 01 4 0.2% 

968 01 4 0.2% 

969 01 11 0.6% 

969 73 1 0.1% 

969 82 1 0.1% 

971 01 3 0.2% 

972 01 6 0.3% 

972 11 1 0.1% 

972 22 1 0.1% 

972 24 1 0.1% 

972 25 7 0.4% 

972 26 2 0.1% 
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972 27 2 0.1% 

972 28 1 0.1% 

972 29 2 0.1% 

972 32 1 0.1% 

972 41 1 0.1% 

972 42 2 0.1% 

972 44 1 0.1% 

972 45 1 0.1% 

972 46 3 0.2% 

972 48 3 0.2% 

972 51 2 0.1% 

972 71 3 0.2% 

974 01 3 0.2% 

976 11 4 0.2% 

976 31 1 0.1% 

976 32 4 0.2% 

976 45 1 0.1% 

976 51 1 0.1% 

976 52 1 0.1% 

976 53 2 0.1% 

976 62 3 0.2% 

976 63 1 0.1% 

976 64 5 0.3% 

976 66 1 0.1% 

976 71 1 0.1% 

976 75 1 0.1% 

976 81 1 0.1% 

976 98 1 0.1% 

977 01 3 0.2% 

979 01 2 0.1% 

980 01 3 0.2% 

980 12 1 0.1% 

980 13 2 0.1% 

980 21 2 0.1% 

980 23 1 0.1% 

980 25 1 0.1% 

980 26 1 0.1% 

980 31 1 0.1% 

980 32 2 0.1% 

980 35 1 0.1% 

980 41 2 0.1% 

980 42 2 0.1% 

980 44 4 0.2% 

980 51 1 0.1% 

980 52 1 0.1% 

981 01 1 0.1% 

982 01 4 0.2% 

982 51 2 0.1% 

982 62 2 0.1% 

982 65 1 0.1% 

982 67 3 0.2% 

984 01 3 0.2% 

985 02 1 0.1% 
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985 07 2 0.1% 

985 12 2 0.1% 

985 13 10 0.5% 

985 22 3 0.2% 

985 25 1 0.1% 

985 45 1 0.1% 

985 51 1 0.1% 

985 52 1 0.1% 

985 53 3 0.2% 

985 58 1 0.1% 

986 01 7 0.4% 

991 01 2 0.1% 

991 03 1 0.1% 

991 08 1 0.1% 

991 09 1 0.1% 

991 11 3 0.2% 

991 21 1 0.1% 

991 22 1 0.1% 

991 25 2 0.1% 

991 26 3 0.2% 

991 27 1 0.1% 

991 28 1 0.1% 

991 35 1 0.1% 

Total 1928 100.0% 
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4. Ġtatistick® ¼daje 
 
Blok ĐVOD: 
 
TabuŎka i1 Pozn§te osobne niekoho, kto zaļal podnikaŠ v poslednĨch  2 rokoch? 

 Frequency Pecent Cumulative 
Percent 

Ćno 594 29.7% 29.7% 

Neviem 198 9.9% 39.6% 

Nie 1207 60.4% 100.0% 

Odmietol odpovedaŠ 1 0.1% 100.0% 

Total 2000 100.0%  

 

 Frequency Percent Cumulative Percent 

Ćno 594 33.0% 33.0% 

Nie 1207 67.0% 100.0% 

Total 1801 100.0%  

 
TabuŎka i2 Bud¼ v nasleduj¼cich ġiestich mesiacoch v oblasti, v ktorej ģijete dobr® pr²leģitosti na 
zaļatie  podnikania? 

 Frequency Pecent Cumulative 
Percent 

Ćno 290 14.5% 14.5% 

Neviem 740 37.0% 51.5% 

Nie 969 48.5% 100.0% 

Odmietol odpovedaŠ 1 0.1% 100.0% 

Total 2000 100.0%  

 

 Frequency Percent Cumulative Percent 

Ćno 290 23.0% 23.0% 

Nie 969 77.0% 100.0% 

Total 1259 100.0%  

 
TabuŎka i3 M§te vedomosti, zruļnosti a sk¼senosti potrebn® na zaļatie nov®ho podnikania? 

 Frequency Pecent Cumulative 
Percent 

Ćno 818 40.9% 40.9% 

Neviem 140 7.0% 47.9% 

Nie 1040 52.0% 99.9% 

Odmietol odpovedaŠ 2 0.1% 100.0% 

Total 2000 100.0%  

 

 Frequency Percent Cumulative Percent 

Ćno 818 44.0% 44.0% 

Nie 1040 56.0% 100.0% 

Total 1858 100.0%  
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TabuŎka i4 Odradil by V§s strach zo zlyhania od zaļatia podnikania? 

 Frequency Pecent Cumulative 
Percent 

Ćno 988 49.4% 49.4% 

Neviem 177 8.9% 58.3% 

Nie 832 41.6% 99.9% 

Odmietol odpovedaŠ 3 0.2% 100.0% 

Total 2000 100.0%  

 

 Frequency Percent Cumulative 
Percent 

Ćno 988 54.3% 54.3% 

Nie 832 45.7% 100.0% 

Total 1820 100.0%  

 
TabuŎka i5 Na Slovensku by vaļġina Ŏud² uprednostnila, ak by mal kaģdĨ rovnak¼ ģivotn¼ ¼roveŔ 

 Frequency Pecent Cumulative 
Percent 

Ćno 1356 67.8% 67.8% 

Neviem 140 7.0% 74.8% 

Nie 503 25.2% 100.0% 

Odmietol odpovedaŠ 1 0.1% 100.0% 

Total 2000 100.0%  

 

 Frequency Percent Cumulative 
Percent 

Ćno 1356 72.9% 72.9% 

Nie 503 27.1% 100.0% 

Total 1859 100.0%  

 
TabuŎka i6 Na Slovensku vªļġina Ŏud² povaģuje zaļatie nov®ho podnikania za vhodn¼ voŎbu 
kari®ry 

 Frequency Pecent Cumulative 
Percent 

Ćno 851 42.6% 42.6% 

Neviem 318 15.9% 58.5% 

Nie 831 41.6% 100.0% 

Total 2000 100.0%  

 

 Frequency Percent Cumulative 
Percent 

Ćno 851 50.6% 50.6% 

Nie 831 49.4% 100.0% 

Total 1682 100.0%  

 
TabuŎka i7 Na Slovensku s¼ t², ktor² boli ¼speġn² pri zaļat² nov®ho podnikania uzn§van² a 
reġpektovan² 

 Frequency Pecent Cumulative 
Percent 

Ćno 987 49.4% 49.4% 

Neviem 359 18.0% 67.3% 

Nie 654 32.7% 100.0% 

Total 2000 100.0%  
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 Frequency Percent Cumulative 
Percent 

Ćno 987 60.1% 60.1% 

Nie 654 39.9% 100.0% 

Total 1641 100.0%  

 
TabuŎka i8 Na Slovensku sa ļasto dozved§te z m®di² pr²behy o ¼speġnĨch novĨch 
podnikateŎskĨch aktivt§ch 

 Frequency Pecent Cumulative 
Percent 

Ćno 1072 53.6% 53.6% 

Neviem 240 12.0% 65.6% 

Nie 688 34.4% 100.0% 

Total 2000 100.0%  

 

 Frequency Percent Cumulative 
Percent 

Ćno 1072 60.9% 60.9% 

Nie 688 39.1% 100.0% 

Total 1760 100.0%  

 
TabuŎka i9 Na Slovensku je jednoduch® zaļaŠ podnikaŠ 

 Frequency Pecent Cumulative 
Percent 

Ćno 241 12.1% 12.1% 

Neviem 173 8.7% 20.7% 

Nie 1585 79.3% 100.0% 

Odmietol odpovedaŠ 1 0.1% 100.0% 

Total 2000 100.0%  

 

 Frequency Percent Cumulative 
Percent 

Ćno 241 13.2% 13.2% 

Nie 1585 86.8% 100.0% 

Total 1826 100.0%  

 
TabuŎka i10  Na Slovensku sa ļasto stretnete s podnikmi, ktorĨch zameran²m je rieġenie 
spoloļenskĨch a soci§lnych probl®mov 

 Frequency Pecent Cumulative 
Percent 

Ćno 463 23.2% 23.2% 

Neviem 437 21.9% 45.0% 

Nie 1100 55.0% 100.0% 

Total 2000 100.0% 200.0% 

 

 Frequency Percent Cumulative Percent 

Ćno 463 29.6% 29.6% 

Nie 1100 70.4% 100.0% 

Total 1563 100.0%  

 
  



 
Prieskum dospelej popul§cie SR (APS)  
  
 

92 /181 
 

BLOK 1:RODIACI SA PODNIKATELIA 
 
TabuŎka 1A1 Pok¼ġate sa v s¼ļasnosti Vy s§m, alebo s niekĨm inĨm, zaļaŠ nov® podnikanie, 
vr§tane ak®hokoŎvek samozamestn§vania alebo predaja akĨchkoŎvek tovarov alebo poskytovania 
sluģieb inĨm? 

Ćno 223 11.2% 11.2% 

Neviem 17 0.9% 12.0% 

Nie 1757 87.9% 99.9% 

Odmietol odpovedaŠ 3 0.2% 100.0% 

Total 2000 100.0%  

 

 Frequency Percent Cumulative 
Percent 

Ćno 223 11.3% 11.3% 

Nie 1757 88.7% 100.0% 

Total 1980 100.0%  

 
TabuŎka 1A2 Pok¼ġate sa v s¼ļasnosti Vy s§m, alebo s niekĨm inĨm, zaļat nov®  podnikanie 
alebo nov¼ podnikateŎsk¼ ļinnosŠ pre V§ġho zamestn§vateŎa ako s¼ļasŠ Vaġej beģnej pr§ce?   

 Frequency Pecent Cumulative 
Percent 

Ćno 113 5.7% 5.7% 

Neviem 13 0.7% 6.3% 

Nie 1874 93.7% 100.0% 

Total 2000 100.0%  

 

 Frequency Percent Cumulative Percent 

Ćno 113 5.7% 5.7% 

Nie 1874 94.3% 100.0% 

Total 1987 100.0%  

 
TabuŎka 1B Urobili ste za poslednĨch dvan§sŠ mesiacov nieļo, aby ste pomohli zaļaŠ toto nov® 
podnikanie, ako napr²klad hŎadanie vybavenia alebo miesta podnikania, organizovanie t²mu 
rozbiehaj¼ceho podnikanie, pr§ca na podnikateŎskom pl§ne, zaļatie sporenia peŔaz², alebo 
ak¼koŎvek in¼ aktivitu, ktor§ by pomohla rozbehn¼Š podnikanie? 

 Frequency Pecent Cumulative 
Percent 

Ćno 200 68.3% 68.3% 

Neviem 4 1.4% 69.6% 

Nie 89 30.4% 100.0% 

Total 293 100.0%  

 

 Frequency Percent Cumulative Percent 

Ćno 200 69.2% 69.2% 

Nie 89 30.8% 100.0% 

Total 289 100.0%  
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TabuŎka 1D1 Budete Vy osobne vlastniŠ cel®, nejak¼ ļasŠ, alebo ģiadnu ļasŠ tohto podnikania?  

 Frequency Pecent Cumulative 
Percent 

ĻasŠ 73 35.8% 35.8% 

Cel® 61 29.9% 65.7% 

Neviem 8 3.9% 69.6% 

Odmietol odpovedaŠ 1 0.5% 70.1% 

Ģiadnu ļasŠ 61 29.9% 100.0% 

Total 204 100.0%  

 

 Frequency Percent Cumulative Percent 

ĻasŠ 73 37.44% 37.44% 

Cel® 61 31.28% 68.72% 

Ģiadnu ļasŠ 61 31.28% 100.00% 

Total 195 100.00%  

 
TabuŎka 1D2 KoŎko Ŏud², vr§tane V§s, bude aj vlastniŠ aj riadiŠ toto nov® podnikanie?   

 Frequency Pecent Cumulative 
Percent 

2 36 44.4% 44.4% 

3 16 19.8% 64.2% 

4 6 7.4% 71.6% 

5 5 6.2% 77.8% 

6 2 2.5% 80.2% 

7 1 1.2% 81.5% 

12 2 2.5% 84.0% 

Neviem 13 16.0% 100.0% 

Total 81 100.0%  

 

 Frequency Percent Cumulative Percent 

2 36 52.9% 52.9% 

3 16 23.5% 76.5% 

4 6 8.8% 85.3% 

5 5 7.4% 92.6% 

6 2 2.9% 95.6% 

7 1 1.5% 97.1% 

12 2 2.9% 100.0% 

Total 68 100.0%  

 
TabuŎka 1E1 Vyplatili ste v r§mci nov®ho podnikania ak®koŎvek mzdy, odmeny alebo platby v 
natur§li§ch, vr§tane Vaġich vlastnĨch, poļas viac ako troch mesiacov?   

 Frequency Pecent Cumulative 
Percent 

Ćno 40 28.0% 28.0% 

Neviem 3 2.1% 30.1% 

Nie 100 69.9% 100.0% 

Total 143 100.0%  
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 Frequency Percent Cumulative Percent 

Ćno 40 28.6% 28.6% 

Nie 100 71.4% 100.0% 

Total 140 100.0%  

 

TabuŎka 1E2 V ktorom roku dostali zakladatelia podnikania prvĨkr§t mzdy, podiel na zisku alebo 

platby v natur§li§ch z tohto podnikania?   

 

 Frequency Percent Cumulative Percent 

1993 1 3.7% 3.7% 

2001 1 3.7% 7.4% 

2009 2 7.4% 14.8% 

2010 1 3.7% 18.5% 

2012 1 3.7% 22.2% 

2013 2 7.4% 29.6% 

2014 5 18.5% 48.1% 

2015 6 22.2% 70.4% 

2016 6 22.2% 92.6% 

Doteraz niļ neobdrģali 2 7.4% 100.0% 

Total 27 100.0%  

 
TabuŎka 1E3 Dostali zakladatelia tohto podnikania ak®koŎvek mzdy, podiel na zisku alebo platby v 

natur§li§ch z tohto podnikania pred 1. janu§rom 2012? 

 Frequency Pecent Cumulative Percent 

Ćno 19 43.2% 43.2% 

Neviem 13 29.5% 72.7% 

Nie 12 27.3% 100.0% 

Total 44 100.0%  

 

  

 Frequency Percent Cumulative Percent 

1993 1 2.3% 2.3% 

2001 1 2.3% 4.7% 

2009 2 4.7% 9.3% 

2010 1 2.3% 11.6% 

2012 1 2.3% 14.0% 

2013 2 4.7% 18.6% 

2014 5 11.6% 30.2% 

2015 6 14.0% 44.2% 

2016 6 14.0% 58.1% 

Doteraz niļ neobdrģali 2 4.7% 62.8% 

Neviem 16 37.2% 100.0% 

Total 43 100.0%  
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 Frequency Percent Cumulative Percent 

Ćno 19 61.3% 61.3% 

Nie 12 38.7% 100.0% 

Total 31 100.0%  

 

TabuŎka 1F O akĨ druh podnikania ide?  

Druh podnikania Frequency Percent 

administrat²vne sluģby 1 0,05% 

autoopravovŔa - sluģby 1 0,05% 

autoservis 2 0,10% 

autos¼ļiastky 1 0,05% 

budovanie akt²v 1 0,05% 

Cestovn§ kancel§ria 1 0,05% 

ļistiace sluģby 1 0,05% 

Distrib¼cia a predaj kozmetickĨch vĨrobkov 1 0,05% 

dod§va, vyr§ba komponenty do klim. zariaden² 1 0,05% 

doprava 2 0,10% 

ekonomick® poradenstvo 1 0,05% 

finanļn® sluģby 7 0,35% 

Gastro sluģby 4 0,20% 

Grafick®  sluģby 1 0,05% 

chovateŎsk® potreby 1 0,05% 

interi®rov® ġt¼dio, veŎkoobchod a maloobchod 1 0,05% 

inģinierska ļinnosŠ 1 0,05% 

IT oblasŠ 2 0,10% 

kadern²ctvo kozmetika 4 0,20% 

kamen§rske pr§ce 1 0,05% 

kn²hviazaļsk® sluģby 1 0,05% 

kniģn§ produkcia 1 0,05% 

konzultaļn® sluģby projektovĨ manaģment 1 0,05% 

kovoobr§bacie pr§ce 2 0,10% 

kovovĨroba 1 0,05% 

kuch§r 1 0,05% 

k¼renie, obchod, sluģby 1 0,05% 

Kurzy pl§vania pre deti 1 0,05% 

Lek§r 1 0,05% 

lesn²ctvo, Šaģba 1 0,05% 

lodn§ doprava 1 0,05% 

maliar, natieraļ 1 0,05% 

maloobchod 4 0,20% 

manaģ®rske sluģby 1 0,05% 

mont§ģ vzduchotechniky 1 0,05% 

N§bytok -  predaj 1 0,05% 

n§kup a predaj lieļivĨch rastl²n 1 0,05% 

obchod a sluģby 1 0,05% 

obchod a sluģby cez internet 1 0,05% 

obchod umeleck® potreby 1 0,05% 

obchod, sklad s tovarom a servis 1 0,05% 

obchodne ļinnosŠ - AVON BA 1 0,05% 

odbornĨ lesnĨ hospod§r 1 0,05% 

opatrovateŎsk§ ļinnosŠ 2 0,10% 
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oprava chladiacich zariaden² 1 0,05% 

Pohostinstvo 3 0,15% 

poisŠovn²ctvo 3 0,15% 

poŎnohospod§rska ļinnosŠ 1 0,05% 

poŎnohospod§rska prvovĨroba, predaj komod²t, pestovanie obiln²n a 
olejn²n 1 0,05% 

Polygrafia 1 0,05% 

poradenstvo a poskytovanie sluģby v oblasti psychol·gie ļloveka 1 0,05% 

poskytovanie p¹ģiļiek 1 0,05% 

poskytovanie sluģieb v oblasti rekond²cie a zdravia 1 0,05% 

Poskytovanie sluģieb v oblasti stavebn²ctva 1 0,05% 

poskytovanie sluģieb v zdravotn²ctve 1 0,05% 

Potravin§rstvo 2 0,10% 

PREDAJ 1 0,05% 

predaj kozmetiky, viz§ģistick® sluģby, kozmetick® poradenstvo 1 0,05% 

predaj poŎnohospod§rskej techniky 1 0,05% 

predaj tovarov a sluģieb 4 0,20% 

pred§va drogistickĨ tovar 1 0,05% 

Pren§jom -ubytovanie 1 0,05% 

priamy predaj potrieb do dom§cnosti 1 0,05% 

pribliģovanie dreva, Šaģba a manipul§cia drevnej hmoty 1 0,05% 

prieskum verejnej mienky 1 0,05% 

Prieskumy 1 0,05% 

projekļn§ ļinnosŠ 1 0,05% 

projektant 2 0,10% 

Projektant  v stavebn²ctve 1 0,05% 

reġtauraļn§ ļinnosŠ 1 0,05% 

s.r.o. 1 0,05% 

s.r.o. pr§ca, stavby 1 0,05% 

samostatn§ ģivnosŠ- sluģby 1 0,05% 

Servis poŎnohospod§rskej techniky /  predaj  tejto  techniky +servis 1 0,05% 

sez·nny tovar -  spracovanie a vĨkup h¼b 1 0,05% 

Sluģby 5 0,25% 

Sluģby /  poskytovanie  - ¼ļtovn®  sluģby 1 0,05% 

Sluģby /  poskytovanie  sluģieb 1 0,05% 

sluģby cestovnĨ ruch a stavebn²ctvo 1 0,05% 

sluģby zamerane na prepravu tovaru 1 0,05% 

Sluģby 12 0,60% 

Sluģby - pre  obyvateŎstvo -  napr. upratovanie,  firemne  priestory 1 0,05% 

sluģby - servis oprava elektromotorov 1 0,05% 

sluģby - spr§va bytov 1 0,05% 

sluģby - sprostredkovanie 1 0,05% 

Sluģby  v krajļ²rstve 1 0,05% 

sluģby a predaj 1 0,05% 

sluģby elektro 1 0,05% 

sluģby ŎuŅom pre zdravie 1 0,05% 

sluģby stavebn²ctvo 1 0,05% 

sluģby ubytovanie 1 0,05% 

soci§lne sluģby 1 0,05% 

spracovanie dreva 1 0,05% 

spracovanie ¼dajov - programovanie 1 0,05% 

spr§va nehnuteŎnosti 1 0,05% 
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sprostredkovacie prace 1 0,05% 

sprostredkovanie obchodu 1 0,05% 

sprostredkovanie pr§ce 1 0,05% 

sprostredkovateŎsk§ ļinnosŠ finanļn® sluģby 1 0,05% 

stavebn§ ļinnosŠ 1 0,05% 

stavebn²ctvo 10 0,50% 

Stavebn²ctvo   -   kamen§rske  prace 1 0,05% 

stavebn²ctvo - pouģ²vanie historickĨch stavb§rskych postupy, aj pri 
novostavb§ch 1 0,05% 

Stavebn²ctvo, deratiz§cia, upratovac² servis 1 0,05% 

Stol§rstvo 1 0,05% 

stroj§rstvo 1 0,05% 

şaģba a pribliģovanie dreva 1 0,05% 

Telekomunikaļn® sluģby - telev²zia a internet 1 0,05% 

terapeutick® sluģby 1 0,05% 

Ubytovacie sluģby 1 0,05% 

¼ļtovn²ctvo 2 0,10% 

¼ļtovn® poradenstvo 4 0,20% 

upratovacie sluģby 1 0,05% 

Vedenie ¼ļtovn²ctva 1 0,05% 

Verejne  stravovanie  1 0,05% 

verejn® obstar§vanie tovar a sluģby 1 0,05% 

verejno prospeġn§ ļinnosŠ 1 0,05% 

Viac alternat²v 1 0,05% 

vĨkup druhotnĨch surov²n 1 0,05% 

vĨpoļtov§ tech. -predaj a servis 1 0,05% 

vĨroba 2 0,10% 

VĨroba a mont§ģ ļerpac²ch stan²c odpadovĨch v¹d 1 0,05% 

vĨroba a predaj obalovĨch materi§lov 1 0,05% 

vĨroba a projekļn§ ļinnosŠ a poradenstvo 1 0,05% 

vyuļovanie jazykov 1 0,05% 

Z§hradn²ctvo 1 0,05% 

z§kazkov® krajļ²rstvo 1 0,05% 

z§moļn²cka vĨroba 1 0,05% 

z§moļn²cke pr§ce a ¼ļtovn²cke pr§ce 1 0,05% 

z§moļn²ctvo 1 0,05% 

zemne vĨkopov® prace 1 0,05% 

ģivnosŠ -  opatrovateŎstvo -   nemecko, potom rakusko 1 0,05% 

Znalec -  poskytovanie inform§cii 1 0,05% 

 

TabuŎka 1G1 Bud¼ tento V§ġ vĨrobok alebo sluģbu povaģovaŠ za nov¼ a nezn§mu vġetci, niektor² 

alebo ģiadni z Vaġich potenci§lnych z§kazn²kov? 

 Frequency Pecent Cumulative 
Percent 

Neviem 8 5.6% 5.6% 

Niektor² 60 42.0% 47.6% 

Vġetci 14 9.8% 57.3% 

Ģiadni to nebud¼ povaģovaŠ za nov® a 
nezn§me 

61 42.7% 100.0% 

Total 143 100.0%  
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 Frequency Percent Cumulative 
Percent 

Niektor² 60 44.44% 44.44% 

Vġetci 14 10.37% 54.81% 

Ģiadni to nebud¼ povaģovaŠ za nov® a 
nezn§me 

61 45.19% 100.00% 

Total 135 100.00%  

 
TabuŎka 1G2 Existuje v s¼ļasnosti veŎa, m§lo, alebo ģiadne in® firmy pon¼kaj¼ce rovnak® vĨrobky 
alebo sluģby Vaġim potenci§lnym z§kazn²kom?  

 Frequency Pecent Cumulative Percent 

M§lo konkurentov 52 36.4% 36.4% 

Neviem 7 4.9% 41.3% 

VeŎa konkurentov 71 49.7% 90.9% 

Ģiadni konkurenti 13 9.1% 100.0% 

Total 143 100.0%  

 

 Frequency Percent Cumulative Percent 

M§lo konkurentov 52 38.24% 38.24% 

VeŎa konkurentov 71 52.21% 90.44% 

Ģiadni konkurenti 13 9.56% 100.00% 

Total 136 100.00%  

 

TabuŎka 1G3 S¼ technol·gie alebo postupy potrebn® na tento vĨrobok alebo sluģbu dostupn® 
menej ako jeden rok, jeden aģ pªŠ rokov, alebo dlhġie ako pªŠ rokov? 

 Frequency Pecent Cumulative Percent 

Dlhġie ako pªŠ rokov 100 51.0% 51.0% 

Jeden aģ pªŠ rokov 35 17.9% 68.9% 

Menej ako jeden rok 43 21.9% 90.8% 

Neviem 15 7.7% 98.5% 

Odmietol odpovedaŠ 3 1.5% 100.0% 

Total 196 100.0%  

 

 Frequency Percent Cumulative Percent 

Dlhġie ako pªŠ rokov 100 56.18% 56.18% 

Jeden aģ pªŠ rokov 35 19.66% 75.84% 

Menej ako jeden rok 43 24.16% 100.00% 

Total 178 100.00%  
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TabuŎka 1G4 Ak§ ļasŠ z Vaġich roļnĨch trģieb poch§dza od z§kazn²kov zo zahraniļia? Je to viac 

ako 90%, viac ako 75%, viac ako 50%, viac ako 25%, viac ako 10%, alebo 10% a menej?   

 Frequency Pecent Cumulative 
Percent 

11 aģ  25%, alebo 4 2.8% 2.8% 

26 aģ  50% 6 4.2% 7.0% 

51 aģ  75% 8 5.6% 12.6% 

76 aģ  90% 5 3.5% 16.1% 

Menej ako 10% 43 30.1% 46.2% 

Neviem 12 8.4% 54.5% 

Viac ako  90% 10 7.0% 61.5% 

Ģiadni 55 38.5% 100.0% 

Total 143 100.0%  

 

11 aģ  25%, alebo 4 3.1% 3.1% 

26 aģ  50% 6 4.6% 7.6% 

51 aģ  75% 8 6.1% 13.7% 

76 aģ  90% 5 3.8% 17.6% 

Menej ako 10% 43 32.8% 50.4% 

Viac ako  90% 10 7.6% 58.0% 

Ģiadni 55 42.0% 100.0% 

Total 131 100.0%  

 

TabuŎka 1H1 Ak nepoļ²tame vlastn²kov, koŎko Ŏud² v s¼ļasnosti pracuje pre tento V§ġ podnik? 

Pros²m, zar§tajte vġetkĨch vĨhradnĨch subdod§vateŎov, teda Ŏud² alebo firmy pracuj¼ce IBA pre 

tento podnik a nepracuj¼ce z§roveŔ pre Ņalġ²ch.   

 Frequency Pecent Cumulative 
Percent 

0 9 20.9% 20.9% 

1 2 4.7% 25.6% 

2 4 9.3% 34.9% 

3 6 14.0% 48.8% 

4 2 4.7% 53.5% 

5 2 4.7% 58.1% 

11 1 2.3% 60.5% 

20 3 7.0% 67.4% 

25 1 2.3% 69.8% 

30 2 4.7% 74.4% 

100 1 2.3% 76.7% 

Neviem 9 20.9% 97.7% 

Odmietol odpovedaŠ 1 2.3% 100.0% 

Total 43 100.0%  

 

  



 
Prieskum dospelej popul§cie SR (APS)  
  
 

100 /181 
 

 Frequency Percent Cumulative Percent 

0 9 27.3% 27.3% 

1 2 6.1% 33.3% 

2 4 12.1% 45.5% 

3 6 18.2% 63.6% 

4 2 6.1% 69.7% 

5 2 6.1% 75.8% 

11 1 3.0% 78.8% 

20 3 9.1% 87.9% 

25 1 3.0% 90.9% 

30 2 6.1% 97.0% 

100 1 3.0% 100.0% 

Total 33 100.0%  

 

TabuŎka 1H2 Ak nepoļ²tame vlastn²kov, koŎko Ŏud², vr§tane s¼ļasnĨch aj bud¼cich 

zamestnancov, bude pracovaŠ pre tento podnik o pªŠ rokov? Pros²m, zar§tajte vġetkĨch 

vĨhradnĨch subdod§vateŎov, teda Ŏud² alebo firmy pracuj¼ce IBA pre tento podnik a nepracuj¼ce 

z§roveŔ pre Ņalġ²ch. 

 Frequency Percent Cumulative 
Percent 

0 8 5.6% 5.6% 

1 5 3.5% 9.1% 

2 10 7.0% 16.1% 

3 10 7.0% 23.1% 

4 4 2.8% 25.9% 

5 14 9.8% 35.7% 

6 3 2.1% 37.8% 

7 2 1.4% 39.2% 

8 1 0.7% 39.9% 

10 10 7.0% 46.9% 

15 5 3.5% 50.3% 

20 9 6.3% 56.6% 

25 1 0.7% 57.3% 

30 4 2.8% 60.1% 

35 1 0.7% 60.8% 

40 1 0.7% 61.5% 

50 3 2.1% 63.6% 

52 1 0.7% 64.3% 

100 2 1.4% 65.7% 

200 1 0.7% 66.4% 

300 1 0.7% 67.1% 

Neviem 47 32.9% 100.0% 

Total 143 100.0%  
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  Frequency Percent Cumulative 
Percent 

0 8 8.33% 8.33% 

1 5 5.21% 13.54% 

2 10 10.42% 23.96% 

3 10 10.42% 34.38% 

4 4 4.17% 38.54% 

5 14 14.58% 53.13% 

6 3 3.13% 56.25% 

7 2 2.08% 58.33% 

8 1 1.04% 59.38% 

10 10 10.42% 69.79% 

15 5 5.21% 75.00% 

20 9 9.38% 84.38% 

25 1 1.04% 85.42% 

30 4 4.17% 89.58% 

35 1 1.04% 90.63% 

40 1 1.04% 91.67% 

50 3 3.13% 94.79% 

52 1 1.04% 95.83% 

100 2 2.08% 97.92% 

200 1 1.04% 98.96% 

300 1 1.04% 100.00% 

Total 96 100.00%   

 

TabuŎka 1K1 Rozhodli ste sa vst¼piŠ do podnikania, aby ste vyuģili podnikateŎsk¼ pr²leģitosŠ, alebo 

preto, ģe nem§te lepġie pracovn® moģnosti? 

 Frequency Pecent Cumulative Percent 

In® 9 6.3% 6.3% 

Kombin§cia oboch vyġġie uvedenĨch 8 5.6% 11.9% 

M§ pr§cu ale hŎad§ lepġie pr²leģitosti  5 3.5% 15.4% 

Neviem 2 1.4% 16.8% 

Vyuģil podnikateŎsk¼ pr²leģitosŠ, 
alebo 

64 44.8% 61.5% 

Ģiadne lepġie pracovn® moģnosti  55 38.5% 100.0% 

Total 143 100.0%  
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 Frequency Percent Cumulative Percent 

In® 9 6.4% 6.4% 

Kombin§cia oboch vyġġie uvedenĨch 8 5.7% 12.1% 

M§ pr§cu ale hŎad§ lepġie pr²leģitosti 5 3.5% 15.6% 

Vyuģil podnikateŎsk¼ pr²leģitosŠ, 
alebo 

64 45.4% 61.0% 

Ģiadne lepġie pracovn® moģnosti 55 39.0% 100.0% 

Total 141 100.0%  

 

 

 

TabuŎka 1K2 Ktor§ z nasleduj¼cich moģnost² je pre V§s najd¹leģitejġ²m mot²vom na vyuģitie tejto 

podnikateŎskej pr²leģitosti?   

 Frequency Pecent Cumulative 
Percent 

Iba udrģanie pr²jmu  3 4.2% 4.2% 

Neviem 1 1.4% 5.6% 

Vªļġia nez§vislosŠ 40 55.6% 61.1% 

Ģiaden z uvedenĨch  3 4.2% 65.3% 

ZvĨġenie osobn®ho pr²jmu 25 34.7% 100.0% 

Total 72 100.0%  

 

 Frequency Percent Cumulative Percent 

Iba udrģanie pr²jmu 3 4.2% 4.2% 

Vªļġia nez§vislosŠ 40 56.3% 60.6% 

Ģiaden z uvedenĨch 3 4.2% 64.8% 

ZvĨġenie osobn®ho pr²jmu 25 35.2% 100.0% 

Total 71 100.0%  
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BLOK 2: VLASTNĉCI, MANAĢ£RI 
 

TabuŎka 2A Ste v s¼ļasnosti, vy s§m alebo s niekĨm Ņalġ²m, vlastn²kom podnikania, ktor® 
pom§hate viesŠ, samostatne z§robkovo ļinnou osobou, alebo pred§vate nejak® vĨrobky alebo 
sluģby inĨm osob§m?  

 Frequency Pecent Cumulative 
Percent 

Ćno 347 17.4% 17.4% 

Neviem 1 0.1% 17.4% 

Nie 1652 82.6% 100.0% 

Total 2000 100.0%  

 

 Frequency Percent Cumulative Percent 

Ćno 347 17.4% 17.4% 

Nie 1652 82.6% 100.0% 

Total 1999 100.0%  

 

TabuŎka 2C Je toto podnikanie to ist®, na ktor® ste sa odvol§vali v predch§dzaj¼cich ot§zkach, 
alebo ide o in® podnikanie? 

 Frequency Pecent Cumulative 
Percent 

In® podnikanie  21 19.8% 19.8% 

To ist® podnikanie  85 80.2% 100.0% 

Total 106 100.0%  

 

TabuŎka 2D1 Vlastn²te Vy osobne cel®, ļasŠ, alebo ģiadnu ļasŠ z tohto podnikania? 

 Frequency Pecent Cumulative 
Percent 

ĻasŠ  62 23.6% 23.6% 

Cel® 133 50.6% 74.1% 

Neviem 1 0.4% 74.5% 

NevzŠahuje sa 5 1.9% 76.4% 

Ģiadnu ļasŠ 62 23.6% 100.0% 

Total 263 100.0%  

 

 Frequency Percent Cumulative Percent 

ĻasŠ 62 23.7% 23.7% 

Cel® 133 50.8% 74.4% 

NevzŠahuje sa 5 1.9% 76.3% 

Ģiadnu ļasŠ 62 23.7% 100.0% 

Total 262 100.0%  
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TabuŎka 2D2 KoŎko Ŏud², vr§tane V§s, vlastn² a z§roveŔ riadi toto podnikanie?  

 Frequency Pecent Cumulative 
Percent 

2 33 52.4% 52.4% 

3 10 15.9% 68.3% 

4 4 6.3% 74.6% 

5 1 1.6% 76.2% 

6 1 1.6% 77.8% 

10 3 4.8% 82.5% 

12 1 1.6% 84.1% 

50 1 1.6% 85.7% 

500 1 1.6% 87.3% 

1000 1 1.6% 88.9% 

Neviem 6 9.5% 98.4% 

Odmietol odpovedaŠ 1 1.6% 100.0% 

Total 63 100.0%  

 

 Frequency Percent Cumulative Percent 

2 33 58.9% 58.9% 

3 10 17.9% 76.8% 

4 4 7.1% 83.9% 

5 1 1.8% 85.7% 

6 1 1.8% 87.5% 

10 3 5.4% 92.9% 

12 1 1.8% 94.6% 

50 1 1.8% 96.4% 

500 1 1.8% 98.2% 

1000 1 1.8% 100.0% 

Total 56 100.0%  

 
 
TabuŎka 2E3 Dostali zakladatelia tohto podnikania ak®koŎvek mzdy, podiel na zisku alebo platby v 
natur§lich z tohto podnikania pred 1. janu§rom 2013?   

 Frequency Pecent Cumulative 
Percent 

Ćno 19 43.2% 43.2% 

Neviem 13 29.5% 72.7% 

Nie 12 27.3% 100.0% 

Total 44 100.0%  

 

 Frequency Percent Cumulative Percent 

Ćno 19 61.3% 61.3% 

Nie 12 38.7% 100.0% 

Total 31 100.0%  

 

 




