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1. Metodika 

 

 

Prieskum v Slovenskej republike realizovala spoloļnosŠ Crystal Call, a.s. 

 

Prieskum dospelej popul§cie sa realizoval na celkovej vzorke n=2000 respondentov. 

 

Vekov® zloģenie respondentov: 18 aģ 64 rokov. 

 

Vzorka prieskumu bola reprezentat²vna s nasleduj¼cimi kv·tnymi znakmi - pohlavie, vek, 

vzdelanie a regi·n (kraj). 

 

Dopytovanie prebiehalo telefonicky met·dou CATI (Computer Assisted Telephone 

Interviewing) prostredn²ctvom elektronick®ho scriptu, ktorĨ automaticky kontroluje dodrģanie 

sociodemografickĨch kv·t, aj filtre (odskoky) pri jednotlivĨch variantoch odpoved² 

respondentov. 

 

Poļet volanĨch ļ²sel: 59500 

Poļet kontaktovanĨch dom§cnost²/s¼kromnĨch os¹b: 31102 (zvyġok boli firmy, resp. 

nedv²hali) 

S¼hlasilo s rozhovorom: 2986 

Odmietlo: 26516 

Nekompletne zrealizovanĨch rozhovorov: 986 (resp. nepreġli screeningom) 

Kompletne zrealizovanĨch rozhovorov: 2000 

 

Zber d§t prebiehal v dŔoch od 2.8.2018 do 4.9.2018 

 

Z²skan® d§ta s¼ spracovan® v ġtatistickom softv®ri SPSS. 
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2. Charakteristika a ciele prieskumu 

 

 

Global Entrepreneurshipn Monitor (GEM) je medzin§rodnou iniciat²vou, koordinovanou 

zdruģen²m GERA, ktor® zdruģuje viac ako 300 vĨskumn²kov z cel®ho sveta. Predstavuje jednu 

z najvĨznamnejġ²ch svetovĨch ġt¼di² o dynamike podnikania. Na Slovensku je GEM 

realizovanĨ Fakultou managementu Univerzity Komensk®ho ako n§rodnĨm partnerom v 

spolupr§ci so Slovak Business Agency. 

 

CieŎom prieskumov realizovanĨch v r§mci GEM je: 

a. MeraŠ rozdiely v ¼rovni podnikateŎskej aktivity medzi krajinami 

b. OdhaliŠ faktory, ktor® ved¼ k vhodnĨm ¼rovniam podnikania v jednotlivĨch krajin§ch 

c. Navrhn¼Š politiky, ktor® m¹ģu rozġ²riŠ n§rodn¼ ¼roveŔ podnikateŎskej aktivity 

 

Realizuj¼ sa 2 typy prieskumov: 

1) Kvantitat²vny prieskum dospelej popul§cie (Adult Population Survey - APS), 

2) Prieskum n§rodnĨch expertov (National Expert Survey ï NES) 

 

V tomto dokumente s¼ pop²san® vĨsledky prieskumu APS. VĨsledky s¼ spracovan® podŎa 

jednotlivĨch blokov, v porad² ako boli zaraden® v dotazn²ku. 
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3. VĨsledky z prieskumu 

 

 

ĐvodnĨ blok: 

 

V roku 2018 uviedlo 35,0% respondentov, ģe vo svojom okol² poznaj¼ niekoho, kto zaļal 

podnikaŠ. V porovnan² s rokom 2017 ide o mierny rast. 

 

Graf i1 Pozn§te osobne niekoho, kto zaļal podnikaŠ v poslednĨch 2 rokoch? 

 

 
 

St§le vġak plat², ģe takmer dve tretiny (65,0%) dospelej popul§cie nepozn§ vo svojom okol² 

nikoho, kto zaļal v obdob² poslednĨch dvoch rokov podnikaŠ.  

 

37,4% obyvateŎov Slovenska ver², ģe v bud¼com polroku bud¼ v ich okol² dobr® podmienky 

na podnikanie. V roku 2017 tento n§zor zdieŎalo iba 25,8% opĨtanĨch. Ide teda o vĨraznĨ 

n§rast, Ŏudia na Slovensku s¼ optimistickejġie naladen². 

 

Graf i2 Bud¼ v nasleduj¼cich ġiestich mesiacoch v oblasti, v ktorej ģijete dobr® pr²leģitosti na 

zaļatie podnikania? 

 

 



Prieskum dospelej popul§cie SR (APS)    

6 /144 
 

 

Rovnako oproti posledn®mu meraniu nar§stol podiel respondentov, ktor² si myslia, ģe maj¼ 

vedomosti, zruļnosti a sk¼senosti na zaļatie nov®ho podnikania. KĨm v roku 2017 ich bola 

necel§ polovica (48,4%), v tomto roku pozit²vne odpovedalo aģ 53,3% respondentov.  

 

ZvyġnĨch 46,7% opĨtanĨch si naopak nemysl², ģe nem§ dostatoļn® predpoklady. 

 

 

Graf i3 M§te vedomosti, zruļnosti a sk¼senosti potrebn® na zaļatie nov®ho podnikania? 

 

 
 

Pozit²vnym vĨsledkom je aj to, ģe sa zn²ģil podiel respondentov, ktor² maj¼ strach zo zlyhania 

(41,4%). V minulom roku strach odr§dzal kaģd®ho druh®ho opĨtan®ho (49,9%).  

 

 

Graf i4 Odradil by V§s strach zo zlyhania od zaļatia podnikania? 

 

 
 

Vªļġina opĨtanĨch (58,6% dospelej popul§cie) deklaruje, ģe by ich strach neodradil od zaļatia 

podnikania. 
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Takmer dve tretiny respondentov (65,5%) by preferovali, aby mali Ŏudia na Slovensku rovnak¼ 

ģivotn¼ ¼roveŔ. V roku 2017 bol tento n§zor eġte vypuklejġ² a zast§valo ho 70,7% opĨtanĨch. 

 

 

Graf i5 Na Slovensku by vªļġina Ŏud² uprednostnila, ak by mal kaģdĨ rovnak¼ ģivotn¼ 

¼roveŔ 

 

 
 

 

N§zor na podnikanie ako ġtart osobnej pracovnej kari®ry, nie je na Slovensku jednoznaļnĨ. 

Prerozdelenie respondentov je v porovnan² s poslednĨm meran²m rovnak® - 46,9% opĨtanĨch 

to povaģuje za vhodn¼ voŎbu, kĨm 53,1% si mysl² opak. 

 

Graf i6 Na Slovensku vªļġina Ŏud² povaģuje zaļatie nov®ho podnikania za vhodn¼ voŎbu 

kari®ry  

 

 
 

V roku 2017 bol tento pomer 47,5% (§no) verzus 52,5% (nie). 
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V roku 2018 prevl§da n§zor (60,4%), ģe ¼speġnosŠ v novom podnikan² je d¹vodom pre uznanie 

a reġpekt. Tento obraz je takmer identickĨ s predch§dzaj¼cimi rokmi (60,0% v roku 2017 a 

60,1% v roku 2016). 

 

Graf i7 Na Slovensku s¼ t², ktor² boli ¼speġn² pri zaļat² nov®ho podnikania uzn§van² 

a reġpektovan² 

 

  
 

M®dia s¼ pre viac ako polovicu respondentov zdrojom inform§ci² o novĨch ¼speġnĨch 

podnikateŎskĨch pr²behoch (53,9%). V porovnan² s rokom 2017 ide o pokles, kedy to uviedlo 

59,0% respondentov. 

 

Graf i8 Na Slovensku sa ļasto dozved§te z m®di² pr²behy o ¼speġnĨch novĨch 

podnikateŎskĨch aktivit§ch 

 

 
46,1% opĨtanĨch nem§ z m®di² tento druh inform§ci², resp. sa ļasto nedozved§ o ¼speġnĨch 

novĨch podnikateŎskĨch aktivit§ch.  
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Takmer pªtina dospelej popul§cie (18,8%) si mysl², ģe na Slovensku je jednoduch® zaļaŠ 

podnikaŠ. V roku 2017 to deklarovalo 13,6%, v roku 2016 iba 13,2% respondentov. Aj v tomto 

ukazovateli podmienok na podnikanie m¹ģeme hodnotiŠ mierne pozit²vny trend. 

 

 

Graf i9 Na Slovensku je jednoduch® zaļaŠ podnikaŠ 

 

 
 

Len traja z desiatich respondentov s¼hlasia s vĨrokom, ģe na Slovensku sa ļasto stretnete s 

podnikmi, ktorĨch zameran²m je rieġenie spoloļenskĨch a soci§lnych probl®mov. V poslednom 

meran² uviedlo pozit²vny postoj 27,8% respondentov, ide teda o mierny n§rast. 

 

Graf i10 Na Slovensku sa ļasto stretnete s podnikmi, ktorĨch zameran²m je rieġenie 

spoloļenskĨch a soci§lnych probl®mov 

 

 
 

Prevl§daj¼ z§porn® stanovisk§ ï 70,8% dospelej popul§cie si nemysl², ģe podnikanie na 

Slovensku m§ soci§lny a spoloļenskĨ podt·n. 
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BLOK 1:  Rodiaci sa podnikatelia 

 

 

KaģdĨ siedmy respondent (14,8%) sa v s¼ļasnosti pok¼ġa zaļaŠ vlastn® nov® podnikanie (resp. 

byŠ SZĻO). VĨsledok potvrdil mierne pozit²vny trend ï v roku 2017 to deklarovalo 13,5% 

opĨtanĨch a v roku 2016 eġte o 2,2 percentu§lne body menej (11,3%). 

 

Graf 1A1 Pok¼ġate sa v s¼ļasnosti Vy s§m, alebo s niekĨm inĨm, zaļaŠ nov® podnikanie, 

vr§tane ak®hokoŎvek samo zamestn§vania alebo predaja akĨchkoŎvek tovarov 

alebo poskytovania sluģieb inĨm?   

  

 
 

 

Mierne nar§stol aj podiel tĨch, ktor² uviedli, ģe sa v s¼ļasnosti pok¼ġaj¼ zaļaŠ nov® podnikanie 

pre svojho s¼ļasn®ho zamestn§vateŎa (7,9%). V minulom roku to bolo 6,4% opĨtanĨch.  

 

Graf 1A2 Pok¼ġate sa v s¼ļasnosti Vy s§m, alebo s niekĨm inĨm, zaļaŠ nov®  podnikanie 

alebo nov¼ podnikateŎsk¼ ļinnosŠ pre V§ġho zamestn§vateŎa ako s¼ļasŠ Vaġej 

beģnej pr§ce? 
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Z tĨch, ktor² v s¼ļasnosti uvaģuj¼ o zaļat² podnikania (sami alebo u svojho s¼ļasn®ho 

zamestn§vateŎa), takmer dve tretiny (63,2%) urobili za poslednĨ rok nejak® aktivity, aby sa na 

podnikanie pripravili.  

 

Graf 1B Urobili ste za poslednĨch dvan§sŠ mesiacov nieļo, aby ste pomohli zaļaŠ toto nov® 

podnikanie, ako napr²klad hŎadanie vybavenia alebo miesta podnikania, 

organizovanie t²mu rozbiehaj¼ceho podnikanie, pr§ca na podnikateŎskom pl§ne, 

zaļatie sporenia peŔaz², alebo ak¼koŎvek in¼ aktivitu, ktor§ by pomohla rozbehn¼Š 

podnikanie?  

 

 
 

V porovnan² s rokom 2017 nar§stol podiel tĨch, ktor² naopak ostali eġte pas²vni a neurobili 

ģiadne konkr®tne kroky (36,8% v roku 2018 oproti 27,0% v roku 2017). 

 

Z tĨch, ktor² sa pripravuj¼ na podnikanie, najļastejġie (44,8%) p¹jde o takĨch, ktor² bud¼ 

vlastniŠ cel¼ firmu. Ide o vĨraznĨ n§rast oproti roku 2017, kedy to uviedlo 35,0% opĨtanĨch.  

 

Graf 1D1 Budete Vy osobne vlastniŠ cel®, nejak¼ ļasŠ, alebo ģiadnu ļasŠ tohto podnikania? 
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V roku 2017 prevl§dali t², ktor² deklarovali, ģe bud¼ vlastniŠ iba ļasŠ firmy cel¼ 36,3%, tento 

rok je ich podiel takmer rovnakĨ, st¼pol vġak podiel uģ spom²nanĨch vlastn²kov celej firmy.  

PokiaŎ ide o vlastnenie a riadenie nov®ho podnikania len v necelĨch 15% opĨtanĨch p¹jde 

o viac ako tri osoby. Najļastejġ²m modelom bude s¼beh vlastn²ctva a riadenia firmy dvoma 

osobami (61,2%), Ņalej takmer ġtvrtina deklarovala spoluzodpovednosŠ troch os¹b (24,1%).  

 

Graf 1D2 KoŎko Ŏud², vr§tane V§s, bude aj vlastniŠ aj riadiŠ toto nov® podnikanie?  

 

 
 

To, ļi bude vªļġinov® rodinn® vlastn²ctvo alebo nie, je rozdelene viac-menej rovnomerne. 52,5 

opĨtanĨch uviedlo, ģe ich rodina bude vªļġinovĨm vlastn²kom. 

 

Graf 1D3 Bude t§to spoloļnosŠ vo vªļġinovom vlastn²ctve v§s, vaġej rodiny a pr²buznĨch? 

 

 
 

V pr²pade riadenia ide o eġte vªļġ² podiel ï viac ako tri ġtvrtiny opĨtanĨch (76,4%) deklaruje, 

ģe bud¼ firmu riadiŠ najmª oni alebo ich pr²buzn².  
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Graf 1D4 Bude t§to spoloļnosŠ riaden§ predovġetkĨm Vami, vaġou rodinou a pr²buznĨmi? 

 

 
 

PokiaŎ ide o rodinnĨch pr²sluġn²kov ako zamestnancov firmy, oļak§va to menej ako polovica 

opĨtanĨch (44,1%). Mierne prevl§da predstava, ģe pr²buzn² nebud¼ pracovaŠ vo firme v obdob² 

najbliģġ²ch piatich rokov. 

 

Graf 1D5 Oļak§vate, ģe vªļġina Ŏud², ktor² bud¼ pracovaŠ pre t¼to spoloļnosŠ poļas 

nasleduj¼cich piatich rokov, bud¼ ļlenovia vaġej rodiny a vaġi pr²buzn²? 
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Necel§ pªtina respondentov (18,8%) uviedla, ģe si v priebehu viac ako troch mesiacov nov®ho 

podnikania vyplatila mzdy, odmeny, pr²padne platby v natur§li§ch. V roku 2017 bol tento 

podiel vĨrazne vyġġ² ï aģ 28,9%. 

 

Graf 1E1 Vyplatili ste v r§mci nov®ho podnikania ak®koŎvek mzdy, odmeny alebo platby v 

natur§li§ch, vr§tane Vaġich vlastnĨch, poļas viac ako troch mesiacov?  

 

 

 
 

 

Graf 1E2 V ktorom roku dostali zakladatelia podnikania prvĨkr§t mzdy, podiel na zisku alebo 

platby v natur§li§ch z tohto podnikania?  

 

Rok Percent 

2008 6,8% 

2010 6,7% 

2014 12,7% 

2015 8,0% 

2016 20,9% 

2017 35,3% 

2018 9,7% 

 

Prv® mzdy (podiely na zisku, natur§lie) dostala vªļġina zakladateŎov v obdob² rokov 2016 aģ 

2018 (65,9%), priļom viac ako tretina tieto odmeny dostala v minulom roku (2017). 
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Pred janu§rom 2015 dostalo 35,3% zakladateŎov svojho podnikania ak®koŎvek mzdy, podiel 

na zisku alebo platby v natur§li§ch. 

 

 

Graf 1E3 Dostali zakladatelia tohto podnikania ak®koŎvek mzdy, podiel na zisku alebo platby 

v natur§li§ch z tohto podnikania pred 1. janu§rom 2015?  

 

 
 

 

TabuŎka 1F O akĨ druh podnikania ide?  

  

N§zov Poļet Percent§ 

automobilovĨ priemysel 8 4,00% 

cestovnĨ ruch 1 0,50% 

cukr§rensk§ vĨroba 2 1,00% 

darļekovĨ predaj 1 0,50% 

developer 1 0,50% 

doprava 2 1,00% 

drog®ria, darļekov® predmety 1 0,50% 

e-shop 3 1,50% 

eventy 1 0,50% 

financie a sporostredkovanie 6 3,00% 

fotografia 3 1,50% 

gastron·mia 12 6,00% 

geodetick® pr§ce 1 0,50% 

handmade vĨrobky 1 0,50% 

hudobnĨ priemysel, kapela 1 0,50% 

import export 1 0,50% 

it konzult§cie, sluģby 6 3,00% 

kadern²cke sluģby 1 0,50% 

kamen§rstvo 1 0,50% 

kaviareŔ 1 0,50% 

kovovĨroba a predaj 2 1,00% 

kozmetika 1 0,50% 
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kult¼ra 1 0,50% 

maliar 1 0,50% 

maloobchod a predaj 11 5,50% 

marketing 1 0,50% 

mask®rstvo 1 0,50% 

manaģment kvality v soci§lnych sluģb§ch 1 0,50% 

multim®di§ 1 0,50% 

n§kup a predaj 1 0,50% 

n§vesy 1 0,50% 

navrhovanie a vĨroba 3d modelov 1 0,50% 

odevn§ vĨroba 1 0,50% 

opatrovanie 1 0,50% 

organizovanie svadieb 1 0,50% 

p§lenica 1 0,50% 

personalistika 2 1,00% 

poŎnohospod§rstvo 4 2,00% 

pr§ca s drevom 4 2,00% 

pr§ce vĨkopov® bagrom 1 0,50% 

predaj a oprava z§hradnej lesnej motorovej techniky 1 0,50% 

predaj elektra 1 0,50% 

predaj gastro 1 0,50% 

pren§jom hoci ļoho 1 0,50% 

preprava 1 0,50% 

priemysel 1 0,50% 

projekļn§ ļinnosŠ 1 0,50% 

publikaļn§ ļinnosŠ 1 0,50% 

realitn§ ļinnosŠ predaj n§kup bytov domov 1 0,50% 

remeseln§ ļinnosŠ 1 0,50% 

rev²zie 1 0,50% 

rev²zny technik 1 0,50% 

riadenie domova soci§lnych sluģieb. 1 0,50% 

servis 1 0,50% 

sluģby 31 15,50% 

ġportovĨ odborn²k 1 0,50% 

spotrebnĨ tovar, reklama cez internet 1 0,50% 

sro 11 5,50% 

stavebn²ctvo 25 12,50% 

stroj§rska vĨroba 2 1,00% 

ġpecializovan§ rastlinn§ vĨroba 1 0,50% 

ġpiļkov® existenļn® podnikanie 1 0,50% 

ġport 1 0,50% 

telemarketing 1 0,50% 

¼drģb§rstvo 1 0,50% 

viac segmentov 1 0,50% 

vġeobecn§ distrib¼cia 1 0,50% 

vykurovacie syst®my 1 0,50% 
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vĨroba 7 3,50% 

vĨģivov® produkty 1 0,50% 

vzdel§vanie 2 1,00% 

z§moļn²ctvo a autodoprava 1 0,50% 

zdravie 2 1,00% 

zelenina 1 0,50% 

ģivnostn²k 1 0,50% 

(pr§zdne)  0,00% 

celkovĨ s¼ļet 200 100,00% 

automobilovĨ priemysel 8 4,00% 

cestovnĨ ruch 1 0,50% 

cukr§rensk§ vĨroba 2 1,00% 

darļekovĨ predaj 1 0,50% 

developer 1 0,50% 

doprava 2 1,00% 

drog®ria, darļekov® predmety 1 0,50% 

e-shop 3 1,50% 

eventy 1 0,50% 

financie a sprostredkovanie 6 3,00% 

fotografia 3 1,50% 

gastron·mia 12 6,00% 

geodetick® pr§ce 1 0,50% 

handmade vĨrobky 1 0,50% 

hudobnĨ priemysel, kapela 1 0,50% 

import export 1 0,50% 

it konzult§cie, sluģby 6 3,00% 

kadern²cke sluģby 1 0,50% 

kamen§rstvo 1 0,50% 

kaviareŔ 1 0,50% 

kovovĨroba a predaj 2 1,00% 

kozmetika 1 0,50% 

kult¼ra 1 0,50% 

maliar 1 0,50% 

maloobchod a predaj 11 5,50% 

marketing 1 0,50% 

mask®rstvo 1 0,50% 

manaģment kvality v soci§lnych sluģb§ch 1 0,50% 

multim®di§ 1 0,50% 

n§kup a predaj 1 0,50% 

n§vesy 1 0,50% 

navrhovanie a vĨroba 3d modelov 1 0,50% 

odevn§ vĨroba 1 0,50% 

opatrovanie 1 0,50% 

organizovanie svadieb 1 0,50% 

p§lenica 1 0,50% 

personalistika 2 1,00% 
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poŎnohospod§rstvo 4 2,00% 

pr§ca s drevom 4 2,00% 

pr§ce vĨkopov® bagrom 1 0,50% 

predaj a oprava z§hradnej lesnej motorovej techniky. 1 0,50% 

predaj elektra 1 0,50% 

predaj gastro 1 0,50% 

pren§jom hoci ļoho 1 0,50% 

preprava 1 0,50% 

priemysel 1 0,50% 

projekļn§ ļinnosŠ 1 0,50% 

publikaļn§ ļinnosŠ 1 0,50% 

realitn§ ļinnosŠ predaj n§kup bytov domov 1 0,50% 

remeseln§ ļinnosŠ 1 0,50% 

rev²zie 1 0,50% 

rev²zny technik 1 0,50% 

riadenie domova soci§lnych sluģieb. 1 0,50% 

servis 1 0,50% 

sluģby 31 15,50% 

ġportovĨ odborn²k 1 0,50% 

spotrebnĨ tovar, reklama cez internet. 1 0,50% 

sro 11 5,50% 

stavebn²ctvo 25 12,50% 

stroj§rska vĨroba 2 1,00% 

ġpecializovan§ rastlinn§ vĨroba 1 0,50% 

ġpiļkov® existenļn® podnikanie 1 0,50% 

ġport 1 0,50% 

telemarketing 1 0,50% 

¼drģb§rstvo 1 0,50% 

viac segmentov 1 0,50% 

vġeobecn§ distrib¼cia 1 0,50% 

vykurovacie syst®my 1 0,50% 

vĨroba 7 3,50% 

vĨģivov® produkty 1 0,50% 

vzdel§vanie 2 1,00% 

z§moļn²ctvo a autodoprava 1 0,50% 

zdravie 2 1,00% 

zelenina 1 0,50% 

ģivnostn²k 1 0,50% 

(pr§zdne)  0,00% 

celkovĨ s¼ļet 200 100,00% 

ġpecializovan§ rastlinn§ vĨroba 1 0,50% 

ġpiļkov® existenļn® podnikanie 1 0,50% 

ġport 1 0,50% 

telemarketing 1 0,50% 

¼drģb§rstvo 1 0,50% 

viac segmentov 1 0,50% 
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vġeobecn§ distrib¼cia 1 0,50% 

vykurovacie syst®my 1 0,50% 

vĨroba 7 3,50% 

vĨģivov® produkty 1 0,50% 

vzdel§vanie 2 1,00% 

z§moļn²ctvo a autodoprava 1 0,50% 

zdravie 2 1,00% 

zelenina 1 0,50% 

ģivnostn²k 1 0,50% 

CelkovĨ s¼ļet 200 100,00% 

 

 

U vªļġiny zaļ²naj¼cich podnikateŎov nep¹jde o nov® a nezn§me vĨrobky alebo sluģby (55,2%). 

Oproti roku 2017 ide o vĨraznĨ n§rast, kedy to deklarovalo 40,7% respondentov. 

 

Iba 18,0% opĨtanĨch si mysl², ģe pon¼kan§ sluģba alebo vĨrobok bude nov§ a nezn§ma pre 

vġetkĨch potenci§lnych z§kazn²kov. 

 

Graf 1G1 Bud¼ tento V§ġ vĨrobok alebo sluģbu povaģovaŠ za nov¼ a nezn§mu vġetci, niektor² 

alebo ģiadni z Vaġich potenci§lnych z§kazn²kov? 

 

 

 
 

 

Iba 8,2% novĨch podnikateŎov vstupuje na trh bez konkurencie. Viac ako polovica (56,3%) si 

naopak mysl², ģe trh je pomerne saturovanĨ, ģe uģ na Ŕom p¹sob² veŎa konkurentov. V roku 

2017 to bolo o nieļo menej, ale rovnako iġlo o vªļġinovĨ n§zor (52,9%).  
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Graf 1G2 Existuje v s¼ļasnosti veŎa, m§lo, alebo ģiadne in® firmy pon¼kaj¼ce rovnak® 

vĨrobky alebo sluģby Vaġim potenci§lnym z§kazn²kom? 

 

 

 
 

Necel§ polovica zaļ²naj¼cich podnikateŎov (46,8%) pouģ²va technol·gie, ktor® s¼ starġie 

(zn§me viac ako 5 rokov). Na druhej strane, traja z desiatich (29,8%) respondentov uviedli, ģe 

pouģ²vaj¼ nov® postupy, ktor® s¼ na trhu menej ako rok, ļo je oproti roku 2017 mierny n§rast 

(25,6%).  

 

Graf 1G3 S¼ technol·gie alebo postupy potrebn® na tento vĨrobok alebo sluģbu dostupn® 

menej ako jeden rok, jeden aģ pªŠ rokov, alebo dlhġie ako pªŠ rokov? 

 
 

 

 

KaģdĨ piaty zaļ²naj¼ci podnikateŎ (20,2%) pon¼ka svoje sluģby a tovary viac zahraniļnĨm ako 

dom§cim z§kazn²kom. Vo vªļġine pr²padov vġak podnikatelia cielia na dom§ci trh ï 30,0% 

nem§ ģiadnych zahraniļnĨch klientov a Ņalġia vyġe tretina opĨtanĨch (36,6%) m§ podiel 

zahraniļnĨch z§kazn²kov niģġ² ako 10%.  
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Graf 1G4 Ak§ ļasŠ z Vaġich roļnĨch trģieb poch§dza od z§kazn²kov zo zahraniļia? Je to viac 

ako 90%, viac ako 75%, viac ako 50%, viac ako 25%, viac ako 10%, alebo 10% a 

menej?  

 

 
 

Pre vªļġinu zaļ²naj¼cich podnikateŎov (51,6%) plat², ģe v ich podnikoch pracuj¼ menej ako 

traja zamestnanci. Najļastejġ² pr²pad je, ģe okrem vlastn²kov v nich nepracuj¼ ģiadni 

zamestnanci (18,7%).  

 

Graf 1H1 Ak nepoļ²tame vlastn²kov, koŎko Ŏud² v s¼ļasnosti pracuje pre tento V§ġ podnik? 

Pros²m, zar§tajte vġetkĨch vĨhradnĨch subdod§vateŎov, teda Ŏud² alebo firmy 

pracuj¼ce IBA pre tento podnik a nepracuj¼ce z§roveŔ pre Ņalġ²ch. 

 

 Poļet Percent§ Kumulat²vne percent§ 

0 18,7% 18,7% 

1 15,0% 33,7% 

2 17,9% 51,6% 

3 7,7% 59,4% 

5 2,4% 61,8% 

7 2,8% 64,6% 

8 3,5% 68,0% 

10 6,7% 74,8% 

19 3,7% 78,5% 

20 5,1% 83,6% 

24 2,7% 86,3% 

30 6,4% 92,7% 

50 3,0% 95,7% 

90 4,3% 100,0% 

Spolu: n=30 respondentov 

 

 

Takmer sedem respondentov z desiatich predpoklad§, ģe v najbliģġ²ch piatich rokoch bude pre 

ich firmu (ak nepoļ²tame samotnĨch vlastn²kov) pracovaŠ ļi uģ ako zamestnanci alebo vĨhradn² 

subdod§vatelia 10 a menej os¹b. Pr§ve desaŠ Ŏud² bola najļastejġie uv§dzan§ hodnota (21,6%). 
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TabuŎka 1H2 Ak nepoļ²tame vlastn²kov, koŎko Ŏud², vr§tane s¼ļasnĨch aj bud¼cich 

zamestnancov, bude pracovaŠ pre tento podnik o pªŠ rokov? Pros²m, 

zar§tajte vġetkĨch vĨhradnĨch subdod§vateŎov, teda Ŏud² alebo firmy 

pracuj¼ce IBA pre tento podnik a nepracuj¼ce z§roveŔ pre Ņalġ²ch. 

.   

Poļet Percent§ Kumulat²vne percent§ 

0 7,1% 7,1% 

1 4,3% 11,4% 

2 11,0% 22,3% 

3 7,0% 29,4% 

4 4,5% 33,8% 

5 11,1% 44,9% 

6 2,8% 47,7% 

8 0,6% 48,3% 

10 21,6% 69,9% 

13 1,9% 71,8% 

15 6,0% 77,8% 

20 7,5% 85,3% 

25 0,7% 86,0% 

30 2,8% 88,8% 

35 0,6% 89,5% 

50 2,1% 91,6% 

60 1,4% 93,0% 

70 1,7% 94,6% 

75 0,6% 95,2% 

100 2,1% 97,3% 

250 0,6% 97,9% 

1000 1,3% 99,2% 

2000 0,8% 100,0% 

Spolu: n=129 respondentov 

 

 

Traja z desiatich zaļ²naj¼cich podnikateŎov zaļali podnikaŠ preto, ģe nemali in® lepġie 

pracovn® moģnosti (29,6%). Viac ako polovica podnikateŎov zaļali podnikaŠ preto, ģe chceli 

vyuģiŠ vhodn¼ podnikateŎsk¼ pr²leģitosŠ (53,8%). U ostatnĨch ide o kombin§ciu obidvoch 

mot²vov, zvyġok mal in® mot²vy.  
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Graf 1K1 Rozhodli ste sa vst¼piŠ do podnikania, aby ste vyuģili podnikateŎsk¼ pr²leģitosŠ, 

alebo preto, ģe nem§te lepġie pracovn® moģnosti?    

 

 
 

 

Rovnako ako v roku 2017, dominantnĨm mot²vom pre tĨch, ktor² zaļali podnikaŠ aby vyuģili 

podnikateŎsk¼ pr²leģitosŠ, je potreba nez§vislosti (53,8%). Pre troch z desiatich (29,6%) bol 

ako druhĨ najvĨznamnejġ² impulz nedostatok lepġ²ch pracovnĨch pr²leģitost². 

 

Nez§vislosŠ je najsilnejġ²m mot²vom na vyuģitie podnikateŎskej pr²leģitosti (61,9%). Peniaze 

s¼ aģ druhorad® (24,2%), ļo je oproti roku 2017 vĨznamnĨ pokles, keŅ financie boli 

motiv§torom pre tretinu opĨtanĨch (33,0%). 

 

 

Graf 1K2 Ktor§ z nasleduj¼cich moģnost² je pre V§s najd¹leģitejġ²m mot²vom na vyuģitie tejto 

podnikateŎskej pr²leģitosti?    
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BLOK 2: Vlastn²ci, manaģ®ri 

 

 

V roku 2018 v cieŎovej skupine dospelej popul§cie Slovenska vo veku 18-64 rokov je 16,5% 

opĨtanĨch vlastn²kom podnikania (vr§tane SZĻO), ļi pred§va svoje vĨrobky alebo sluģby inĨm 

osob§m. Oproti roku 2017 bolo tak zaznamenanĨ vĨznamnĨ pokles (24,1%). Takmer v troch 

ġtvrtin§ch pr²padov (72,9%) ide o to ist® podnikanie ako uv§dzali v priebehu dopytovania. 

 

 

Graf 2A Ste v s¼ļasnosti, vy s§m alebo s niekĨm Ņalġ²m, vlastn²kom podnikania, ktor® 

pom§hate viesŠ, samostatne z§robkovo ļinnou osobou, alebo pred§vate nejak® 

vĨrobky alebo sluģby inĨm osob§m?  

 

 
 

 

Graf 2C Je toto podnikanie to ist®, na ktor® ste sa odvol§vali v predch§dzaj¼cich ot§zkach, 

alebo ide o in® podnikanie? 
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Z tĨch, ktor² s¼ podnikateŎmi, kaģdĨ druhĨ (50,5%) vlastn² cel¼ firmu, viac ako pªtina (21,7%) 

vlastn² ļasŠ firmy. Uk§zalo sa, ģe existuje aj ļasŠ takĨch, ktor² napriek tomu, ģe sa sami zaradili 

medzi podnikateŎov, sa nepodieŎaj¼ na ziskoch z predaja vĨrobkov alebo sluģieb. TakĨch je 

viac ako ġtvrtina opĨtanĨch (27,8%). 

 

Graf 2D1 Vlastn²te Vy osobne cel®, ļasŠ, alebo ģiadnu ļasŠ z tohto podnikania?  

 

 
 

Graf 2D2 KoŎko Ŏud², vr§tane V§s, vlastn² a z§roveŔ riadi toto podnikanie?  

 

 

  
 

Necel® tri ġtvrtiny (73,2%) respondentov uviedlo, ģe vr§tane ich osoby vlastnia a s¼ļasne riadia 

podnikanie dvaja Ŏudia. 

 

Takmer v dvoch tretin§ch pr²padov (62,9%) ide o spoloļnosti vo vªļġinovom rodinnom 

vlastn²ctve a aģ v 89,1% z tĨchto respondentov odpovedalo, ģe spoloļnosŠ je riaden§ nimi. 

Vªļġina Ŏud², ktor² pracuj¼ pre dan® spoloļnosti nie s¼ ļlenmi ich rodiny (53,9%). St§le je vġak 

relat²vne veŎkĨ podiel zamestnancov a spolupracovn²kov na rodinnej b§ze (46,1%).  
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Graf 2D3 KoŎko Ŏud², vr§tane V§s, vlastn² a z§roveŔ riadi toto podnikanie?  
 

 
Graf 2D4 Je t§to spoloļnosŠ riaden§ predovġetkĨm Vami, vaġou rodinou a pr²buznĨmi? 
 

 
 

Graf 2D5 Je vªļġina Ŏud², ktor² pracuj¼ pre t¼to spoloļnosŠ, ļlenmi vaġej rodiny a vaġi 

pr²buzn²? 
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Takmer traja z desiatich (29%) dostali ako zakladatelia spoloļnost² prvĨkr§t mzdy v priebehu 

poslednĨch troch rokov (2016 aģ 2018). 

 

Graf 2E2 V ktorom roku dostali zakladatelia podnikania prvĨkr§t mzdy, podiel na zisku alebo 

platby v natur§li§ch z tohto podnikania?  

 

 

 
 

 

Na ot§zku, ļi dostali zakladatelia tohto podnikania ak®koŎvek mzdy s¼ odpovede v porovnan² 

s poslednĨm meran²m bez vªļġ²ch zmien ï 63,7% opĨtanĨch respondentov odpovedalo kladne 

a 36,3% z§porne (v roku 2017 to bolo 62,0% verzus 38,0%). 

 

 

Graf 2E3 Dostali zakladatelia tohto podnikania ak®koŎvek mzdy, podiel na zisku alebo platby 

v natur§li§ch z tohto podnikania pred 1. janu§rom 2015?  
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TabuŎka 2F O akĨ druh podnikania ide?  

 

N§zov Poļet Percent§ 

advok§tska kancel§ria 1 0,54% 

aplikovanĨ vĨskum 1 0,54% 

autodoprava 4 2,17% 

bansk§ ļinnosŠ 1 0,54% 

bezpeļnostn® syst®my 1 0,54% 

cestovnĨ ruch 1 0,54% 

dokonļovanie pr§ce, stavebn® 1 0,54% 

doplnky na stavby 1 0,54% 

drevo ġtiepka 1 0,54% 

ekonomick® poradenstvo 9 4,89% 

elektro inġtal§cie kamery atŅ. 1 0,54% 

elektronika 1 0,54% 

e-shop 1 0,54% 

fitnes tr®ner 1 0,54% 

gastron·mia 8 4,35% 

geod®zia 1 0,54% 

hlavne vedenie ¼ļtovn²ctva 1 0,54% 

inġtalat®rstvo, stavebn²ctvo 1 0,54% 

inģinierske sluģby 1 0,54% 

it 3 1,63% 

kadern²ctvo 1 0,54% 

kami·nov§ doprava 1 0,54% 

klampiarstvo 1 0,54% 

komin§rske sluģby 1 0,54% 

kvetin§rstvo 1 0,54% 

maloobchod 8 4,35% 

marketing 1 0,54% 

mas®rske sluģby 2 1,09% 

mechatronika 1 0,54% 

n§hradn® diely 1 0,54% 

n§kup a predaj tovaru 1 0,54% 

navrhujem rekonġtrukcie 1 0,54% 

opatrovanie 1 0,54% 

opatrovateŎstvo 1 0,54% 

opravy foriem pre strekolysi na plasty, laserove nav§ranie 1 0,54% 

p²sanie textov 1 0,54% 

pohostinstvo 1 0,54% 

pohrebn® sluģby 1 0,54% 

poŎnohospod§rstvo 5 2,72% 

poradensk§ ļinnosŠ a vzdel§vanie 1 0,54% 

poradensk® sluģby 1 0,54% 

poradensk® sluģby a marketing 1 0,54% 

poradenstvo 1 0,54% 
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poradenstvo a finanļn²ctvo 1 0,54% 

poradensk® sluģby 1 0,54% 

poskytovanie sluģieb 1 0,54% 

poskytovanie sluģieb ohŎadom ¼ļtovn²ctva 1 0,54% 

poskytujete sluģby-ļerpanie eurofondov 1 0,54% 

pr§vne sluģby 1 0,54% 

predaj - kvetin§rstvo 1 0,54% 

predaj dreva 1 0,54% 

predaj obilia 1 0,54% 

predaj produktov na internete 1 0,54% 

predaj tovaru 1 0,54% 

predaj tovaru, obchodn²k 1 0,54% 

predaj tovaru, poskytovanie sluģieb 1 0,54% 

prev§dzkovanie neġt§tnych zdravotnĨch zariaden² 1 0,54% 

prieskum trhu, marketingov® sluģby 1 0,54% 

projektovanie, stavebn²ctvo 2 1,09% 

sprostredkovanie obchodu 1 0,54% 

realitn§ ļinnosŠ 1 0,54% 

reklamn® a marketingov® sluģby 1 0,54% 

remeseln® elektroinġtal§cie 1 0,54% 

servisne sluģby 1 0,54% 

sieŠovĨ marketing 1 0,54% 

sluģby 13 7,07% 

sluģby konzultaļn® ¼ļtovn® 1 0,54% 

sluģby obyvateŎstvu 1 0,54% 

sluģby poskytovan® Ŏudom 1 0,54% 

sluģby v elektro priemysle 1 0,54% 

sluģby v lesn²ctve a poŎovn²ctve + samostatne hospod§riaci 

roŎn²k 1 0,54% 

sluģby v oblasti farm§cie 1 0,54% 

sluģby v oblasti it 1 0,54% 

sluģby 1 0,54% 

sluģby, (motorest), r¹zne aktivity 1 0,54% 

sluģby, predaj, soci§lne poradenstvo, soci§lne sluģby 1 0,54% 

sluģby-opatrovanie 1 0,54% 

sluģby-technick® 1 0,54% 

soci§lna sf®ra 1 0,54% 

soci§lne sluģby 1 0,54% 

softwarov® aplik§cie 1 0,54% 

sprostredkovanie 1 0,54% 

sprostredkovateŎstvo a odborn® konzultanstvo pre firmu 

ohŎadom odboru 1 0,54% 

sprostredkovane predaja 1 0,54% 

sro elektroinġtalaļn® pr§ce 1 0,54% 

sro 3 1,63% 

sro kaviareŔ 1 0,54% 

starostlivosŠ o zeleŔ, stromy 1 0,54% 
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stavebn²ctvo 20 10,87% 

stol§rstvo, tes§rstvo 1 0,54% 

suven²ry, darļekov® predmety 1 0,54% 

telekomunikaļne pr²sluġenstvo servis 1 0,54% 

ubytovacia sluģby 1 0,54% 

ubytovanie 1 0,54% 

¼ļtovn²ctvo 3 1,63% 

uhloprieļky stavebn²ctvo 1 0,54% 

vedenie ¼ļtovn²ctva 2 1,09% 

veŎkoobchod 1 0,54% 

viac¼ļelov¼ ļinnosŠ 1 0,54% 

vin§rstvo 2 1,09% 

vĨroba a opravy 1 0,54% 

vĨroba jednoduchĨch vĨrobkov z kovu 1 0,54% 

vĨroba produktov br§ny ploty 1 0,54% 

vyuļovanie cudzieho jazyka 1 0,54% 

vĨvoj a predaj obalov 1 0,54% 

vzdel§vanie 2 1,09% 

z§hradk§rske a chovateŎsk® potreby, rozliļnĨ tovar 1 0,54% 

z§hradn²ctvo 4 2,17% 

ģelezo beton§rska pr§ca 1 0,54% 

zv§ranie 1 0,54% 

CelkovĨ s¼ļet 184 100,00% 

 

Aj v cieŎovej skupine existuj¼cich (nielen zaļ²naj¼cich) podnikateŎov sa uk§zalo, ģe vªļġina, 

takmer tri ġtvrtiny opĨtanĨch (71,8%), pon¼ka sluģby a vĨrobky, ktor® vªļġina spotrebiteŎov 

nebude pokladaŠ za nov® a nezn§me. Toto vn²manie je oproti roku 2017 eġte vĨraznejġie, kedy 

to deklarovalo 62,1% respondentov. 

 

Graf 2G1 Povaģuj¼ tento vĨrobok alebo sluģbu za nov¼ a nezn§mu vġetci, niektor² alebo 

ģiadni z Vaġich potenci§lnych z§kazn²kov?  
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Rovnako, pri posudzovan² konkurenļn®ho prostredia sa potvrdilo, ģe existuj¼ci (nielen 

zaļ²naj¼ci) podnikatelia s¼ vo veŎkej miere (72,7%) presvedļen², ģe na ich trhu p¹sob² veŎa 

konkurentov. Iba 5,1% si mysl², ģe na trhu nemaj¼ konkurentov. V predch§dzaj¼cich rokoch 

bolo vn²manie konkurencie o nieļo silnejġie ï 74,5% v roku 2017 a 79,6% v roku 2016. 

 

 

Graf 2G2 Je v s¼ļasnosti veŎa, m§lo, alebo ģiadne in® firmy pon¼kaj¼ce rovnak® vĨrobky 

alebo sluģby Vaġim potenci§lnym z§kazn²kom? 

 

 
 

 

Viac ako polovica existuj¼cich podnikateŎov vyuģ²va technol·gie, alebo postupy potrebn® na 

danĨ vĨrobok, ktor® s¼ na trhu dlhġie ako 5 rokov, teda nie s¼ nov® (54,0%). Naopak, necel§ 

ġtvrtina (24,1%) deklaruje, ģe vyuģ²va nov® technol·gie a postupy, ktor® s¼ na trhu menej ako 

rok, teda s¼ nov®. Je to oproti posledn®mu roku pokles, keŅ sa k novink§m prihl§silo 27,5% 

opĨtanĨch. 

 

Graf 2G3 Ako dlho boli technol·gie alebo postupy potrebn® na tento vĨrobok alebo sluģbu 

dostupn®? Menej ako jeden rok, alebo jeden aģ pªŠ rokov, alebo dlhġie ako pªŠ 

rokov?  
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Takmer polovica existuj¼cich podnikateŎov (43,6%) m§ dom§cu klientelu, teda ich trģby s¼ 

vĨhradne od slovenskĨch odberateŎov. Necel§ tretina (31,7%) deklaruje, ģe podiel 

zahraniļnĨch odberateŎov predstavuje na ich trģb§ch menej ako 10%. 

 

Graf 2G4 Ak§ ļasŠ z Vaġich roļnĨch trģieb poch§dza od z§kazn²kov zo zahraniļia? Je to viac 

ako 90%, viac ako 75%, viac ako 50%, viac ako 25%, viac ako 10%, alebo 10% a 

menej?  

 

 
 

Spolu teda tri ġtvrtiny opĨtanĨch (75,4%) m§ svoje podnikanie bez alebo len s minim§lnym 

podielom zahraniļnĨch odberateŎov. V roku 2017 bol tento podiel eġte vyġġ² (78,6%). 

 

Bez zamestnancov (okrem majiteŎa) je v s¼ļasnosti 32,8% firiem (vr§tane SZĻO). Je to najviac 

zast¼pen§ skupina, tak ako v predch§dzaj¼cich rokoch, i keŅ ich podiel bol v minulosti niģġ² (v 

roku 2017 25,4% a v roku 2016 28,7%). 

 

TabuŎka 2H1 Nepoļ²taj¼c vlastn²kov, koŎko Ŏud² v s¼ļasnosti pracuje pre tento podnik? 

  

  

Poļet Percent§ Kumulat²vne percent§ 

0 32,8% 32,8% 

1 16,5% 49,3% 

2 15,7% 64,9% 

3 4,0% 69,0% 

4 4,9% 73,9% 

5 6,5% 80,3% 

6 4,3% 84,6% 

7 1,1% 85,8% 

8 1,4% 87,1% 

9 1,3% 88,5% 

10 2,1% 90,6% 

11 0,6% 91,1% 

12 1,2% 92,4% 
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15 0,6% 93,0% 

20 0,8% 93,8% 

30 0,8% 94,6% 

40 1,5% 96,1% 

100 2,0% 98,1% 

250 0,5% 98,7% 

Spolu: n=150 respondentov 

 

PokiaŎ ide o progn·zu na najbliģġ²ch 5 rokov, sedem z desiatich podnikateŎov predpoklad§, ģe 

poļet zamestnancov v ich spoloļnosti bude niģġ² ako pªŠ (70,1%). V roku 2017 to deklarovali 

dve tretiny opĨtanĨch (66,3%). Dnes si dokonca mysl² 30,6% opĨtanĨch, ģe nebud¼ maŠ 

ģiadnych zamestnancov (v roku 2017 to bolo 28,9%). 

 

TabuŎka 2H2 Nepoļ²taj¼c vlastn²kov, koŎko Ŏud², vr§tane s¼ļasnĨch aj bud¼cich 

zamestnancov, bude pracovaŠ pre tento podnik o pªŠ rokov?  

 

Poļet Percent§ Kumulat²vne percent§ 

0 30,6% 30,6% 

1 12,9% 43,5% 

2 14,4% 57,9% 

3 5,7% 63,7% 

4 6,5% 70,1% 

5 11,4% 81,5% 

6 2,4% 83,9% 

7 0,7% 84,7% 

9 1,1% 85,8% 

10 2,6% 88,4% 

14 1,2% 89,5% 

15 0,8% 90,3% 

20 1,7% 92,0% 

25 2,1% 94,1% 

30 1,4% 95,5% 

40 1,2% 96,7% 

60 0,7% 97,4% 

100 1,1% 98,5% 

200 0,7% 99,2% 

400 0,8% 100,0% 

Spolu: n=107 respondentov 

  

Takmer ġesŠ z desiatich (58,3%) existuj¼cich podnikateŎov zaļalo podnikaŠ preto, aby vyuģila 

podnikateŎsk¼ pr²leģitosŠ. Tento mot²v je eġte silnejġ² ako pri poslednĨch meraniach (v roku 

2017 52,7% a v roku 2016 48,3%). ńalġia tretina (33,2%) nemala ģiadne lepġie pracovn® 

moģnosti. 6,9% uv§dza ako d¹vody vstupu do firmy kombin§ciu vyġġie uvedenĨch mot²vov. 
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Graf 2K1 Stali ste sa s¼ļasŠou tejto firmy, aby ste vyuģili podnikateŎsk¼ pr²leģitosŠ, alebo 

pretoģe ste nemali lepġie pracovn® moģnosti?  

 

  

 

Aj v roku 2018 je najsilnejġ² mot²v odġtartovania svojho podnikania nez§vislosŠ. Uviedli to 

takmer dve tretiny opĨtanĨch (64,0%), ļo je takmer identickĨ obraz s rokom 2017 (63,7%). 

Rovnako bez zmeny je aj druhĨ najsilnejġ² motiv§tor, a to zvĨġenie osobn®ho pr²jmu. Ako 

hlavnĨ d¹vod to uviedlo 26,7% respondentov. Ani nie jedn®mu z desiatich (9,3%) iġlo iba 

o udrģanie pr²jmu. 

 

Graf 2K2 KtorĨ z nasleduj¼cich mot²vov bol pre V§s najd¹leģitejġ² na vyuģitie tejto 

podnikateŎskej pr²leģitosti? 
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PªŠ ġest²n existuj¼cich podnikateŎov (83,8%) zakladala svoj podnik sama - boli jednĨm z ich 

prvĨch vlastn²kov a manaģ®rov. Tento podiel zostal porovnateŎne vysokĨ s rokom 2017 

(82,5%). 

 

Graf 2L Zaloģili ste toto podnikanie Vy sami? Boli ste jednĨm z jeho prvĨch vlastn²kov 

a manaģ®rov? 
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BLOK 3: Potenci§lni a preruġen² podnikatelia 

 

 

Takmer kaģdĨ piaty respondent (19,2%) uvaģuje nad tĨm, ģe by v nadch§dzaj¼cich troch 

rokoch zaļal podnikaŠ (vr§tane SZĻO). Ide o pozit²vny trend, keŅģe v roku 2017 to bolo 14,9% 

opĨtanĨch a v roku 2016 dokonca iba 12,8%. 

 

Graf 3A Oļak§vate, Vy s§m alebo s niekĨm inĨm, zaļatie nov®ho podnikania, vr§tane 

ak®hokoŎvek samo zamestn§vania, v nasleduj¼cich troch rokoch? 

 

 
 

Na druhej strane 3,6% z opĨtanĨch za poslednĨ rok prestali resp. preruġili svoje podnikanie 

(vr§tane SZĻO). Tento ukazovateŎ je v porovnan² s poslednĨm meran²m na rovnakej ¼rovni 

(4,2%). 

 

Graf 3B Za poslednĨch 12 mesiacov, predali ste, zatvorili, preruġili alebo zanechali 

podnikanie, ktor® ste vlastnili a viedli, pr²padne ak®koŎvek samo zamestn§vanie, 

alebo predaj tovarov alebo sluģieb inĨm?  
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Z tĨch, ktor² preruġili alebo skonļili svoje podnikanie, v dvoch tretin§ch pr²padov (67,3%) ich 

p¹vodn§ firma, v ktorej dovtedy podnikali, nepokraļovala Ņalej v svojej ļinnosti. ZvyġnĨch 

32,7% opĨtanĨch uviedlo, ģe aj po ich odchode chod firmy pokraļoval Ņalej. 

 

 

Graf 3C1 Pokraļovalo podnikanie vo svojich podnikateŎskĨch aktivit§ch po tom, ļo ste v 

Ŕom Vy osobne skonļili?    

 

 
 

Najļastejġ²mi d¹vodom ukonļenia, resp. preruġenia podnikania bola skutoļnosŠ, ģe podnikanie 

nebolo ziskov® (34,5). Ako druhĨ najļastejġ² d¹vod boli uv§dzan® rodinn® alebo osobn® d¹vody 

(19,5%). Viac ako desatina opĨtanĨch eġte menovali probl®my so z²skan²m financi² (11,7%) 

a in® pracovn®, resp. podnikateŎsk® pr²leģitosti (11,1%). 

 

  

Graf 3C2 AkĨ bol hlavnĨ d¹vod na zanechanie tohto podnikania? 
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BLOK 4: Neform§lni investori 

 

 

Z dospelej popul§cie Slovenska vo veku 18-64 rokov za posledn® 3 roky 7,0% poskytlo 

niekomu nejak® prostriedky do nov®ho podnikania. V porovnan² s poslednĨm meran²m z roku 

2017 ide o takmer identickĨ vĨsledok (7,7%). 

 

Graf 4A Za posledn® 3 roky, poskytli ste vy osobne prostriedky do nov®ho podnikania, ktor® 

zaļal niekto inĨ, ak nepoļ²tame n§kupy akĨchkoŎvek akci² pr²padne podielovĨch 

fondov?  

 

 
 

 

Najļastejġie uv§dzanĨmi hodnotami na podporu zaļ²naj¼ceho podnikania boli 5 000 ú (16%) 

a 10 000 ú (15,8%). Celkovo pr²spevky do 10 000 ú vr§tane predstavovalo 71,1% odpoved².  

 

Graf 4B Za posledn® tri roky, pribliģne koŎko peŔaz² ste vy osobne celkovo poskytli tĨmto 

zaļ²naj¼cim podnikom, ak nepoļ²tame invest²cie do akĨchkoŎvek akci² pr²padne 

podielovĨch fondov? 
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Najļastejġ²mi pr²jemcami finanļnĨch prostriedkov boli, tak ako minulĨ rok, bl²zki ļlenovia 

rodiny (50,6%) alebo priatelia a susedia (25,8%). Poradie obdarovanĨch je v porovnan² 

s rokom 2017 bez zmeny.  

 

Graf 4C AkĨ bol V§ġ vzŠah k osobe, ktor§ od V§s dostala posledn¼ invest²ciu? 
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BLOK 5: ZamestnanosŠ + podnikateŎsk§ aktivita zamestnancov 

 

 

Z celkovej vzorky dospelej popul§cie Slovenska vo veku od 18 do 64 rokov je viac ako polovica 

(56,4%) zamestnan§ v inej ako vlastnej spoloļnosti na hlavnĨ pracovnĨ ¼vªzok. Na ļiastoļnĨ 

¼vªzok je zamestnanĨch 7% respondentov. 

 

5E KtorĨ z nasledovnĨch vĨrokov popisuje V§ġ s¼ļasnĨ zamestnaneckĨ stav?  

 

Graf 5E1 ZamestnanĨ v inej neģ vlastnej spoloļnosti na plnĨ ¼vªzok 

 

 
 

 

Graf 5E2 ZamestnanĨ v inej neģ vlastnej spoloļnosti na ļiastoļnĨ ¼vªzok 

 

 
 

15,9% uviedlo, ģe s¼ samozamestnan² (SZĻO alebo zamestnan² vo vlastnej firme), a takmer 

dve tretiny (62,5%) s¼ zamestnancami s¼kromnej firmy a 16,1% vo vl§dnej inġtit¼cii.  
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Graf 5E3 SamozamestnanĨ (SZĻO alebo zamestnanĨ vo vlastnej firme) 

 

 
 

Graf 5E4 ZamestnanĨ v s¼kromnej spoloļnosti 

 

 
Graf 5E5 ZamestnanĨ vo vl§dnej inġtit¼cii 
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V neziskovĨch organiz§ci§ch alebo dobrovoŎn²ckom sektore pracuje z celej vĨskumnej vzorky 

2,9% opĨtanĨch a napokon 12,4% opĨtanĨch je vo f§ze hŎadania si zamestnania. 

 

 

Graf 5E6 ZamestnanĨ v neziskovej organiz§cii alebo dobrovoŎn²ckom sektore 

 

 
Graf 5E7 HŎadaj¼ci zamestnanie  

 

 

 
Zo vzorky dospelĨch obyvateŎov SR (vo veku 18-64 rokov), ktor² neuviedli, ģe s¼ zamestnan² 

na plnĨ alebo ļiastoļnĨ ¼vªzok, bolo 11,4% ġtudentov.  
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Graf 5E8 Ġtudent 

 

 
Zo vzorky dospelĨch obyvateŎov SR (vo veku 18-64 rokov), ktor² uviedli, ģe hŎadaj¼ 

zamestnanie bolo 8,1% nezamestnanĨch, 7,9% v dom§cnosti a 6,4% nepracuj¼ci z d¹vodu 

starobn®ho d¹chodku, 4,3% z d¹vodu invalidity. Zvyġn² odmietli uviesŠ. 

 

 

Graf 5E9 NezamestnanĨ 
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Graf 5E10 Muģ / ģena v dom§cnosti 
 

 
 

Graf 5E11 Nepracuj¼ci z d¹vodu starobn®ho d¹chodku 

 

 
 

Graf 5E12 Nepracuj¼ci z d¹vodu invalidity 
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Za posledn® tri roky bolo zapojenĨch 22,0% zamestnancov do vĨvoja novĨch aktiv²t pre svojho 

zamestn§vateŎa. To je oproti roku 2017 vĨraznĨ n§rast, kedy to bolo len 13,8% zamestnancov. 

79% z nich je zapojenĨch do takejto aktivity aj v s¼ļasnosti. 

 

Graf 5EE1 Boli ste za posledn® tri roky zapojenĨ vo vyv²jan² novĨch aktiv²t pre V§ġho 

hlavn®ho zamestn§vateŎa, ako je napr²klad vĨvoj alebo uv§dzanie novĨch 

vĨrobkov alebo sluģieb, alebo zakladanie novej podnikateŎskej jednotky, novej 

organizaļnej jednotky alebo dc®rskej spoloļnosti? 

 

   
 

 

Graf 5EE2 A ste zapojenĨ do takejto aktivity aj v s¼ļasnosti? 

 

 
 

 

 

Viac ako dve tretiny (69,3%) opĨtanĨch Slov§kov boli v poslednĨch troch rokoch akt²vnymi 

vo vyhŎad§van² novĨch inform§ci² a v predkladan² svojich n§padov vedeniu. 

Je to o nieļo viac ako pri poslednom meran² v roku 2017, kedy akt²vny pr²stup deklarovalo 

67,9% respondentov. 
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Graf 5EE3 Teraz sa zmienim o dvoch f§zach, ktor® m¹ģu byŠ identifikovan® pri rozvoji 

novĨch aktiv²t.  Mohli by ste pre kaģd¼ z nich uviesŠ, ļi ste v danej f§ze boli 

zapojenĨ?  Prv§ f§za pozost§va z vĨvoja myġlienky o novej aktivite. Toto zahŘŔa 

napr²klad akt²vne vyhŎad§vanie inform§ci², brainstorming o novĨch aktivit§ch 

a predkladanie Vaġich n§padov vedeniu. Boli ste akt²vne zapojenĨ v tejto f§ze v 

poslednĨch troch rokoch? 

 

 
 

 

Viac ako ġtvrtina opĨtanĨch (26,4%) pritom zohr§va v tomto procese ved¼cu rolu,  ġiesti 

z desiatich (60,6%) podporn¼ rolu a 13% zast§va obe ¼lohy. 

 

 

Graf 5EE3a A mohli by ste mi povedaŠ, ļi ste v tejto f§ze zohr§vali ved¼cu alebo podporn¼ 

rolu? 
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V druhej f§ze, teda propag§cii a pr²prave podnikateŎsk®ho z§meru, bolo za posledn® 3 roky 

zapojenĨch viac ako polovica respondentov (52,8%), ļo je v porovnan² s minuloroļnĨm 

meran²m vĨraznĨ pokles (63,5%). 

 

Graf 5EE4 Druh§ f§za obsahuje pr²pravu a implement§ciu novej aktivity. Toto zahŘŔa 

napr²klad propag§ciu vaġej myġlienky, pr²pravu podnikateŎsk®ho pl§nu, 

marketing novej aktivity alebo hŎadanie finanļnĨch zdrojov a z²skavanie t²mu 

pracovn²kov. Boli ste akt²vne zapojenĨ v tejto f§ze poļas poslednĨch 3 rokov?

  

 
 

 

Takmer traja z desiatich (28,2%) opĨtanĨch zohr§vaj¼ v tejto f§ze ved¼cu rolu,  55,7% 

podporn¼ rolu a 16% zast§va obe ¼lohy. 

 

Graf 5EE4a A mohli by ste mi povedaŠ, ļi ste v tejto f§ze zohr§vali ved¼cu alebo podporn¼ 

rolu?   
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Tak¼to aktivitu inicioval najļastejġie zamestn§vateŎ (36,5%) alebo kolegovia (33,4%). 

Respondenti boli inici§tormi v 15,1% pr²padov. 

 

Graf 5EE5 Iniciovali ste t¼to aktivitu Vy, V§ġ zamestn§vateŎ, alebo jeden alebo viacer² 

kolegovia? 

 

 
 

Ved¼cu rolu vo vyv²jan² novej aktivity malo v roku 2018 vo viac ako polovici pr²padov (57,2%) 

mali traja alebo menej Ŏud². Najļastejġie uv§dzanĨmi odpoveŅami boli pr§ve traja Ŏudia 

(23,1%) a dvaja Ŏudia (21,3%).  

 

TabuŎka 5EE6 KoŎko Ŏud² m§, pr²padne malo ved¼cu rolu vo vyv²jan² tejto novej aktivity? 

  

Poļet Ŏud² Percent§ Kumulat²vne percent§ 

0 0,5% 0,5% 

1 12,3% 12,8% 

2 21,3% 34,1% 

3 23,1% 57,2% 

4 7,1% 64,3% 

5 11,1% 75,4% 

6 0,6% 76,0% 

7 0,5% 76,5% 

8 1,4% 77,9% 

10 11,2% 89,2% 

12 1,2%% 90,4% 

15 1,6% 92,1% 

20 1,7% 93,8% 

30 1,6% 95,4% 

40 0,9% 96,3% 

50 2,0% 98,3% 

80 0,4% 98,6% 
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100 1,4% 100,0% 

Viac ako polovica respondentov (58,0%) deklarovala, ģe o pªŠ rokov bude  na novej aktivite 

pracovaŠ do desaŠ (vr§tane) Ŏud². Do 20 Ŏud² uviedlo spolu takmer tri ġtvrtiny opĨtanĨch 

(73,3%), priļom najļastejġie uv§dzanĨmi odpoveŅami boli pr§ve desiati Ŏudia (16,1%) 

a dvadsiati Ŏudia (10,7%). 

 

TabuŎka 5EE8 KoŎko Ŏud² oļak§vate ģe bude pracovaŠ na tejto novej aktivite o pªŠ rokov 

po jej uveden²?   

 Poļet Ŏud² Percent§ Kumulat²vne percent§ 

0 4,9% 4,9% 

1 4,3% 9,2% 

2 6,1% 15,3% 

3 10,6% 25,9% 

4 3,4% 29,3% 

5 10,0% 39,3% 

6 2,7% 42,0% 

10 16,1% 58,0% 

12 2,5% 60,5% 

15 2,1%% 62,6% 

20 10,7% 73,3% 

30 1,1% 74,4% 

40 3,0% 77,4% 

50 5,6% 83,0% 

70 0,6% 83,6% 

80 0,4% 84,0% 

100 6,0% 90,1% 

120 0,4% 90,5% 

150 1,2% 91,7% 

200 2,0% 93,8% 

250 0,6% 94,4% 

300 1,5% 95,9% 

500 0,6% 96,5% 

1000 2,4% 98,9% 

1500 0,5% 99,4% 

3000 0,6% 100,0% 
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PodŎa viac ako tretiny opĨtanĨch (38%) by ģiadni potenci§lni z§kazn²ci nepokladali produkt 

alebo sluģbu v ich podnikateŎskom projekte za nov¼ alebo nezn§mu. V roku 2017 to 

deklarovalo eġte o nieļo viac respondentov (41,3%).  

 

Graf 5EE9 Pokladali by vġetci, niektor² alebo ģiadni vaġi potenci§lni z§kazn²ci produkt alebo 

sluģbu v tomto projekte za nov¼ a nezn§mu? 

 

 

 

Iba jeden z desiatich (10%) opĨtanĨch uviedol, ģe na Slovensku nie je ģiadna podnikateŎsk§ 

konkurencia v ich oblasti podnikania, resp. vyv²janĨch podnikateŎskĨch aktivit§ch. V roku 

2017 malo rovnakĨ n§zor 16,7% respondentov. 

 

Graf 5EE10 V s¼ļasnosti je veŎa, m§lo alebo ģiadne in® podniky, ktor® pon¼kaj¼ 

potenci§lnym z§kazn²kom ten istĨ produkt alebo sluģbu, ktor¼ vyv²ja tento 

projekt?   
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Necel§ polovica opĨtanĨch (43,6%) deklaruje, ģe trģby od z§kazn²kov mimo Slovenska 

predstavuje desaŠ alebo menej percent z ich trģieb. Na druhej strane kaģdĨ piaty respondent 

(19,9%) odhaduje zdroj trģieb zo zahraniļia vªļġ² ako 90%. 

 

Graf 5EE11 Ak§ ļasŠ Vaġich trģieb pre tento projekt poch§dza od z§kazn²kov ģij¼cich mimo 

vaġej krajiny. Je to viac ako 90% viac ako 75%, viac ako 50%, viac ako 25%, 

viac ako 10% alebo 10% a menej?   
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BLOK 7 : Demografia a premenn® poskytnut® realiz§torom  prieskumu                           

 

 

TabuŎka A Ak® je Vaġe pohlavie?   

     

Pohlavie Poļet Percent§ 

Muģ 1007 50,3% 

Ģena 993 49,7% 

Total 2000 100,0% 

 

Graf A Ak® je Vaġe pohlavie?   

 

 
TabuŎka B AkĨ je V§ġ s¼ļasnĨ vek (v rokoch)? 

 

Vek Poļet Percent§ 

18 26 1,3% 

19 15 0,8% 

20 31 1,6% 

21 22 1,1% 

22 36 1,8% 

23 36 1,8% 

24 34 1,7% 

25 32 1,6% 

26 30 1,5% 

27 32 1,6% 

28 38 1,9% 

29 43 2,2% 

30 49 2,4% 

31 40 2,0% 

32 40 2,0% 

33 37 1,8% 

34 42 2,1% 

35 47 2,4% 

36 43 2,1% 
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37 41 2,1% 

38 41 2,1% 

39 38 1,9% 

40 61 3,1% 

41 31 1,6% 

42 39 1,9% 

43 30 1,5% 

44 32 1,6% 

45 28 1,4% 

46 28 1,4% 

47 28 1,4% 

48 32 1,6% 

49 28 1,4% 

50 65 3,3% 

51 23 1,2% 

52 31 1,6% 

53 25 1,3% 

54 33 1,7% 

55 43 2,1% 

56 25 1,2% 

57 36 1,8% 

58 25 1,2% 

59 32 1,6% 

60 58 2,9% 

61 14 0,7% 

62 38 1,9% 

63 21 1,0% 

64 31 1,5% 

   

 

TabuŎka C Teraz preļ²tam zoznam vekovĨch rozpªt². Boli by ste ochotnĨ oznaļiŠ rozpªtie, 

ktor® najlepġie popisuje V§ġ vek?   

     

Vekov® rozpªtie Poļet Percent§ Kumulat²vne percent§ 

18-24 249 12,4% 12,4% 

25-34 449 22,4% 34,8% 

35-44 491 24,6% 59,4% 

45-54 400 20,0% 79,4% 

55-64 411 20,6% 100,0% 

Total 2000 100,0%  
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Graf C Teraz preļ²tam zoznam vekovĨch rozpªt². Boli by ste ochotnĨ oznaļiŠ rozpªtie, ktor® 

najlepġie popisuje V§ġ vek? 

 

 
 

TabuŎka E KoŎko ļlenov vr§tane V§s tvor² Vaġu trval¼ dom§cnosŠ?  

     

Poļet ļlenov v dom§cnosti Poļet Percent§ Kumulat²vne percent§ 

1 237 11,8% 11,8% 

2 428 21,4% 33,3% 

3 500 25,0% 58,3% 

4 481 24,0% 82,3% 

5 204 10,2% 92,5% 

6 74 3,7% 96,2% 

7 30 1,5% 97,7% 

8 14 0,7% 98,4% 

9 2 0,1% 98,5% 

10 5 0,2% 98,8% 

11 1 0,0% 98,8% 

12 2 0,1% 98,9% 

Nevie, bez odpovede 22 1,1% 100,0% 

Total 2000 100,0%  
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Graf E KoŎko ļlenov vr§tane V§s tvor² Vaġu trval¼ dom§cnosŠ?  
 

 
TabuŎka F Teraz preļ²tam zoznam pr²jmovĨch kateg·ri². Ktor® z tĨchto rozpªt² najlepġie 

popisuje celkovĨ roļnĨ pr²jem vġetkĨch ļlenov Vaġej dom§cnosti, vr§tane V§ġho 

pr²jmu, ako jedno kombinovan® ļ²slo? 

 

Pr²jem Poļet Percent§ Kumulat²vne percent§ 

 0 aģ  20 000 ú 1158 57,9% 57,9% 

20 001 aģ  40 000 ú 480 24,0% 81,9% 

40 001 aģ 60 000 ú 96 4,8% 86,7% 

60 001 aģ 80 000 ú 19 0,9% 87,6% 

80 001 aģ 100 000 ú 3 0,2% 87,8% 

Viac ako 100,000 ú 175 8,7% 96,5% 

Neviem 6 0,3% 96,9% 

Odmietol odpovedaŠ 63 3,2% 100,0% 

Total 2000 100,0%  

 

Graf F Teraz preļ²tam zoznam pr²jmovĨch kateg·ri². Ktor® z tĨchto rozpªt² najlepġie popisuje 

celkovĨ roļnĨ pr²jem vġetkĨch ļlenov Vaġej dom§cnosti, vr§tane V§ġho pr²jmu, ako 

jedno kombinovan® ļ²slo? 
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TabuŎka G Ak® je Vaġe najvyġġie dosiahnut® vzdelanie?  

   

Vzdelanie Poļet Percent§ Kumulat²vne percent§ 

Z§kladn® 111 5,5% 5,5% 

Vyġġie odborn® vzdelanie 

(pomaturitn® vzdelanie) 37 
1,9% 

7,4% 

Stredoġkolsk® vzdelanie  

(s maturitou) 830 
41,5% 

48,9% 

Odborn® vzdelanie (bez maturity) 368 18,4% 67,3% 

I. stupeŔ VS 123 6,1% 73,5% 

II. stupeŔ VS 462 23,1% 96,6% 

III . stupeŔ VS 55 2,8% 99,3% 

Odmietol odpovedaŠ 5 0,2% 99,6% 

Neviem, bez odpovede 9 0,4% 100,0% 

Total 2000 100,0%  

 

 

Graf G Ak® je Vaġe najvyġġie dosiahnut® vzdelanie?  

 

 
 

TabuŎka J Ako sa vol§ mesto, v ktorom ģijete? 

  

Mesto Poļet Percent§ 

B§novce nad Bebravou 10 0,5% 

Bansk§ Bystrica 51 2,6% 

Bansk§ Ġtiavnica 10 0,5% 

Bardejov 15 0,7% 

Bratislava 178 8,9% 

Brezno 14 0,7% 

Brezov§ pod Bradlom 6 0,3% 

Bytļa 8 0,4% 

Ļadca 12 0,6% 

Detva 6 0,3% 
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Dobġin§ 5 0,3% 

DolnĨ Kub²n 13 0,6% 

Dubnica nad V§hom 9 0,5% 

Dunajsk§ Streda 5 0,2% 

FiŎakovo 2 0,1% 

Gabļ²kovo 1 0,1% 

Galanta 7 0,4% 

Gelnica 6 0,3% 

Giraltovce 1 0,0% 

Handlov§ 5 0,2% 

Hanuġovce nad TopŎou 3 0,2% 

Hlohovec 12 0,6% 

Hn¼ġŠa 6 0,3% 

Hol²ļ 2 0,1% 

HriŔov§ 1 0,1% 

Humenn® 17 0,9% 

Hurbanovo 2 0,1% 

Ilava 5 0,2% 

Keģmarok 9 0,5% 

Kol§rovo 3 0,1% 

Kom§rno 11 0,6% 

Koġice 111 5,5% 

Kr§sno nad Kysucou 2 0,1% 

Kremnica 4 0,2% 

Krompachy 2 0,1% 

Krupina 6 0,3% 

Kysuck® Nov® Mesto 9 0,5% 

Levice 13 0,7% 

Levoļa 4 0,2% 

Lipany 5 0,2% 

LiptovskĨ Hr§dok 5 0,3% 

LiptovskĨ Mikul§ġ 18 0,9% 

Luļenec 17 0,8% 

Malacky 7 0,4% 

Martin 20 1,0% 

Medzev 4 0,2% 

Medzilaborce 4 0,2% 

Michalovce 26 1,3% 

Modra 3 0,2% 

Myjava 8 0,4% 

N§mestovo 8 0,4% 

Nemġov§ 1 0,1% 

Nitra 56 2,8% 

Nov§ BaŔa 3 0,1% 

Nov§ Dubnica 2 0,1% 

Nov® Mesto nad V§hom 4 0,2% 
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Nov® Z§mky 15 0,7% 

Partiz§nske 17 0,9% 

Pezinok 9 0,4% 

PieġŠany 11 0,6% 

Polt§r 1 0,0% 

Poprad 29 1,5% 

Povaģsk§ Bystrica 24 1,2% 

Preġov 58 2,9% 

Prievidza 21 1,1% 

P¼chov 14 0,7% 

Rajec 3 0,1% 

Rajeck® Teplice 1 0,1% 

Rev¼ca 5 0,3% 

Rimavsk§ Sobota 12 0,6% 

RoģŔava 11 0,5% 

Ruģomberok 15 0,7% 

Sabinov 4 0,2% 

Seļovce 3 0,2% 

Senec 4 0,2% 

Senica 9 0,5% 

SereŅ 12 0,6% 

Skalica 7 0,3% 

Sl§dkoviļovo 4 0,2% 

Snina 12 0,6% 

Sobrance 4 0,2% 

Spiġsk§ Bel§ 1 0,0% 

Spiġsk§ Nov§ Ves 29 1,4% 

Spiġsk® Vlachy 3 0,2% 

Star§ ōubovŔa 11 0,5% 

Star§ Tur§ 1 0,0% 

Str§ģske 2 0,1% 

Stropkov 7 0,3% 

Stupava 2 0,1% 

SvªtĨ Jur 1 0,1% 

Svidn²k 7 0,4% 

Svit 1 0,0% 

Ġahy 4 0,2% 

ĠaŎa 10 0,5% 

Ġamor²n 7 0,4% 

Ġt¼rovo 4 0,2% 

Ġurany 4 0,2% 

Tisovec 2 0,1% 

TopoŎļany 12 0,6% 

TornaŎa 1 0,0% 

Trebiġov 10 0,5% 

Trenļianske Teplice 1 0,0% 
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Trenļ²n 26 1,3% 

Trnava 50 2,5% 

Trsten§ 2 0,1% 

Turļianske Teplice 5 0,3% 

Turzovka 2 0,1% 

Tvrdoġ²n 3 0,1% 

VeŎk® Kapuġany 2 0,1% 

VeŎkĨ Krt²ġ 3 0,2% 

VeŎkĨ Meder 2 0,1% 

VeŎkĨ Ġariġ 1 0,0% 

Vr§ble 5 0,2% 

Vranov nad TopŎou 15 0,8% 

Vr¼tky 3 0,1% 

Zlat® Moravce 6 0,3% 

Zvolen 15 0,8% 

Ģarnovica 4 0,2% 

Ģeliezovce 2 0,1% 

Ģiar nad Hronom 6 0,3% 

Ģilina 58 2,9% 

 

 

TabuŎka L Realiz§tor prieskumu uvedie meno hlavn®ho regi·nu, v ktorom respondent ģije 

Kraj  Poļet Percent§ 

BratislavskĨ kraj 235 11,8% 

TrnavskĨ kraj 210 10,5% 

Trenļiansky kraj 218 10,9% 

Nitriansky kraj 252 12,6% 

ĢilinskĨ kraj 256 12,8% 

BanskobystrickĨ kraj 240 12,0% 

PreġovskĨ kraj 299 14,9% 

KoġickĨ kraj 290 14,5% 
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4. Ġtatistick® ¼daje 

 

 

Blok ĐVOD: 

 

TabuŎka i1 Pozn§te osobne niekoho, kto zaļal podnikaŠ v poslednĨch 2 rokoch? 

 

 Frequency Percent Cumulative Percent 

Ćno 675 33,75% 33,75% 

Nie 1256 62,78% 96,53% 

Neviem 68 3,42% 99,94% 

Odmietol odpovedaŠ 1 0,06% 100,00% 

Total 2000 100,0   

 

 

 Frequency Percent Cumulative Percent 

Ćno 675 34,96% 34,96% 

Nie 1256 65,04% 100,00% 

Total 1931 100,00%   

 

 

TabuŎka i2 Bud¼ v nasleduj¼cich ġiestich mesiacoch v oblasti, v ktorej ģijete dobr® pr²leģitosti 

na zaļatie podnikania? 

 

 Frequency Percent Cumulative Percent 

Ćno 535 26,75% 26,75% 

Nie 895 44,75% 71,50% 

Neviem 569 28,44% 99,94% 

Odmietol odpovedaŠ 1 0,06% 100,00% 

Total 2000 100,00%   

 

 Frequency Percent Cumulative Percent 

Ćno 535 37,42% 37,42% 

Nie 895 62,58% 100,00% 

Total 1430 100,00%   

 

TabuŎka i3 M§te vedomosti, zruļnosti a sk¼senosti potrebn® na zaļatie nov®ho podnikania? 

 

 Frequency Percent Cumulative Percent 

Ćno 1001 50,07% 50,07% 

Nie 877 43,87% 93,93% 

Neviem 120 6,02% 99,95% 

Odmietol odpovedaŠ 1 0,05% 100,00% 

Total 2000 100,00%   
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 Frequency Percent Cumulative Percent 

Ćno 1001 53,30% 53,30% 

Nie 877 46,70% 100,00% 

Total 1879 100,00%   

 

TabuŎka i4 Odradil by V§s strach zo zlyhania od zaļatia podnikania? 

 

 Frequency Percent Cumulative Percent 

Ćno 771 38,53% 38,53% 

Nie 1089 54,43% 92,96% 

Neviem 140 7,00% 99,96% 

Odmietol odpovedaŠ 1 0,04% 100,00% 

Total 2000 100,00%   

 

 Frequency Percent Cumulative Percent 

Ćno 771 41,45% 41,45% 

Nie 1089 58,55% 100,00% 

Total 1859 100,00%   

 

TabuŎka i5 Na Slovensku by vªļġina Ŏud² uprednostnila, ak by mal kaģdĨ rovnak¼ ģivotn¼ 

¼roveŔ 

 

 Frequency Percent Cumulative Percent 

Ćno 1174 58,72% 58,72% 

Nie 618 30,92% 89,64% 

Neviem 207 10,36% 100,00% 

Total 2000 100,00%   

 

 Frequency Percent Cumulative Percent 

Ćno 1174 65,51% 65,51% 

Nie 618 34,49% 100,00% 

Total 1793 100,00%   

 

TabuŎka i6 Na Slovensku vªļġina Ŏud² povaģuje zaļatie nov®ho podnikania za vhodn¼ voŎbu 

kari®ry 

 

 Frequency Percent Cumulative Percent 

Ćno 788 39,41% 39,41% 

Nie 893 44,64% 84,06% 

Neviem 318 15,89% 99,95% 

Odmietol odpovedaŠ 1 0,05% 100,00% 
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 Frequency Percent Cumulative Percent 

Ćno 788 46,89% 46,89% 

Nie 893 53,11% 100,00% 

Total 1681 100,00%   

 

TabuŎka i7 Na Slovensku s¼ t², ktor² boli ¼speġn² pri zaļat² nov®ho podnikania uzn§van² a 

reġpektovan² 

 

 Frequency Percent Cumulative Percent 

Ćno 986 49,31% 49,31% 

Nie 648 32,38% 81,69% 

Neviem 361 18,03% 99,71% 

Odmietol odpovedaŠ 6 0,29% 100,00% 

 

 Frequency Percent Cumulative Percent 

Ćno 986 60,36% 60,36% 

Nie 648 39,64% 100,00% 

Total 1634 100,00%   

 

TabuŎka i8 Na Slovensku sa ļasto dozved§te z m®di² pr²behy o ¼speġnĨch novĨch 

podnikateŎskĨch aktivit§ch 

 

 Frequency Percent Cumulative Percent 

Ćno 986 49,28% 49,28% 

Nie 843 42,13% 91,41% 

Neviem 169 8,43% 99,84% 

Odmietol odpovedaŠ 3 0,16% 100,00% 

 

 Frequency Percent Cumulative Percent 

Ćno 986 53,91% 53,91% 

Nie 843 46,09% 100,00% 

Total 1828 100,00%   

 

 

TabuŎka i9 Na Slovensku je jednoduch® zaļaŠ podnikaŠ 

 

 Frequency Percent Cumulative Percent 

Ćno 345 17,25% 17,25% 

Nie 1492 74,60% 91,84% 

Neviem 161 8,06% 99,90% 

Odmietol odpovedaŠ 2 0,10% 100,00% 

Total 2000 100,00%   
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 Frequency Percent Cumulative Percent 

Ćno 345 18,78% 18,78% 

Nie 1492 81,22% 100,00% 

Total 1837 100,00%   

 

 

TabuŎka i10  Na Slovensku sa ļasto stretnete s podnikmi, ktorĨch zameran²m je rieġenie 

spoloļenskĨch a soci§lnych probl®mov 

 

 Frequency Percent Cumulative Percent 

Ćno 497 24,87% 24,87% 

Nie 1206 60,29% 85,17% 

Neviem 294 14,69% 99,86% 

Odmietol odpovedaŠ 3 0,14% 100,00% 

 

 Frequency Percent Cumulative Percent 

Ćno 497 29,21% 29,21% 

Nie 1206 70,79% 100,00% 

Total 1703 100,00%   
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BLOK 1:RODIACI SA PODNIKATELIA  

 

TabuŎka 1A1 Pok¼ġate sa v s¼ļasnosti Vy s§m, alebo s niekĨm inĨm, zaļaŠ nov® podnikanie, 

vr§tane ak®hokoŎvek samo zamestn§vania alebo predaja akĨchkoŎvek tovarov alebo 

poskytovania sluģieb inĨm? 

 

 Frequency Percent Cumulative Percent 

Ćno 292 14,61% 14,61% 

Nie 1679 83,93% 98,54% 

Neviem 28 1,40% 99,94% 

Odmietol odpovedaŠ 1 0,06% 100,00% 

Total 2000 100,00%   

 

 Frequency Percent Cumulative Percent 

Ćno 292 14,83% 14,83% 

Nie 1679 85,17% 100,00% 

Total 1971 100,00%   

 

 

TabuŎka 1A2 Pok¼ġate sa v s¼ļasnosti Vy s§m, alebo s niekĨm inĨm, zaļaŠ nov®  podnikanie 

alebo nov¼ podnikateŎsk¼ ļinnosŠ pre V§ġho zamestn§vateŎa ako s¼ļasŠ Vaġej beģnej 

pr§ce?  

  

 Frequency Percent Cumulative Percent 

Ćno 156 7,78% 7,78% 

Nie 1820 91,00% 98,77% 

Neviem 24 1,18% 99,95% 

Odmietol odpovedaŠ 1 0,05% 100,00% 

Total 2000 100,00%   

 

 Frequency Percent Cumulative Percent 

Ćno 156 7,87% 7,87% 

Nie 1820 92,13% 100,00% 

Total 1975 100,00%   

TabuŎka 1B Urobili ste za poslednĨch dvan§sŠ mesiacov nieļo, aby ste pomohli zaļaŠ toto 

nov® podnikanie, ako napr²klad hŎadanie vybavenia alebo miesta podnikania, organizovanie 

t²mu rozbiehaj¼ceho podnikanie, pr§ca na podnikateŎskom pl§ne, zaļatie sporenia peŔaz², 

alebo ak¼koŎvek in¼ aktivitu, ktor§ by pomohla rozbehn¼Š podnikanie? 

 

 Frequency Percent Cumulative Percent 

Ćno 244 12,18% 62,04% 
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Nie 142 7,09% 98,16% 

Neviem 6 0,29% 99,62% 

Odmietol odpovedaŠ 1 0,07% 100,00% 

Total 393 19,63%   

 

 Frequency Percent Cumulative Percent 

Ćno 244 63,21% 63,21% 

Nie 142 36,79% 100,00% 

Total 385 100,00%   

 

TabuŎka 1D1 Budete Vy osobne vlastniŠ cel®, nejak¼ ļasŠ, alebo ģiadnu ļasŠ tohto 

podnikania?   

 

 Frequency Percent Cumulative Percent 

Cel® 103 5,16% 41,42% 

ĻasŠ 82 4,08% 74,12% 

Ģiadnu ļasŠ 46 2,28% 92,38% 

Neviem 17 0,87% 99,35% 

Odmietol odpovedaŠ 2 0,08% 100,00% 

Total 249 12,47%   

 

 Frequency Percent Cumulative Percent 

Cel® 103 44,83% 44,83% 

ĻasŠ 82 35,40% 80,23% 

Ģiadnu ļasŠ 46 19,77% 100,00% 

Total 230 100,00%   

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

TabuŎka 1D2 KoŎko Ŏud², vr§tane V§s, bude aj vlastniŠ aj riadiŠ toto nov® podnikanie?  

  

 Frequency Percent Cumulative Percent 

2 51 2,57% 51,91% 

3 20 1,01% 72,32% 

4 5 0,27% 77,82% 
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5 5 0,26% 83,02% 

10 1 0,04% 83,74% 

13 1 0,05% 84,79% 

Neviem 14 0,69% 98,82% 

Odmietol odpovedaŠ 1 0,06% 100,00% 

Total 99 4,94%   

 

 Frequency Percent Cumulative Percent 

2 51 61,22% 61,22% 

3 20 24,07% 85,29% 

4 5 6,49% 91,78% 

5 5 6,14% 97,92% 

10 1 0,85% 98,77% 

13 1 1,23% 100,00% 

Total 84 100,00%   

 

TabuŎka 1D3 Bude t§to spoloļnosŠ vo vªļġinovom vlastn²ctve v§s, vaġej rodiny a 

pr²buznĨch? 

  

 Frequency Percent Cumulative Percent 

Ćno 41 2,05% 50,38% 

Nie 37 1,86% 95,91% 

Neviem 3 0,17% 100,00% 

Total 82 4,08%   

 

 Frequency Percent Cumulative Percent 

Ćno 41 52,53% 52,53% 

Nie 37 47,47% 100,00% 

Total 78 100,00%   

 

 

 

 

 

 

 

TabuŎka 1D4 Bude t§to spoloļnosŠ riaden§ predovġetkĨm Vami, vaġou rodinou a 

pr²buznĨmi? 

  

 Frequency Percent Cumulative Percent 

Ćno 138 6,91% 74,80% 

Nie 43 2,13% 97,89% 

Neviem 3 0,14% 99,44% 
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Odmietol odpovedaŠ 1 0,05% 100,00% 

 

 Frequency Percent Cumulative Percent 

Ćno 138 76,41% 76,41% 

Nie 43 23,59% 100,00% 

Total 181 100,00%   

 

 

TabuŎka 1D5 Oļak§vate, ģe vªļġina Ŏud², ktor² bud¼ pracovaŠ pre t¼to spoloļnosŠ poļas 

nasleduj¼cich piatich rokov, bud¼ ļlenovia vaġej rodiny a vaġi pr²buzn²? 

  

 Frequency Percent Cumulative Percent 

Ćno 77 3,84% 41,58% 

Nie 97 4,86% 94,18% 

Neviem 10 0,49% 99,44% 

Odmietol odpovedaŠ 1 0,05% 100,00% 

 

 Frequency Percent Cumulative Percent 

Ćno 77 44,15% 44,15% 

Nie 97 55,85% 100,00% 

Total 174 100,00%   

 

 

TabuŎka 1E1 Vyplatili ste v r§mci nov®ho podnikania ak®koŎvek mzdy, odmeny alebo platby 

v natur§li§ch, vr§tane Vaġich vlastnĨch, poļas viac ako troch mesiacov?  

 

 Frequency Percent Cumulative Percent 

Ćno 36 1,79% 18,25% 

Nie 155 7,76% 97,29% 

Neviem 2 0,12% 98,52% 

Odmietol odpovedaŠ 3 0,15% 100,00% 

Total 196 9,81%   

 

 

 Frequency Percent Cumulative Percent 

Ćno 36 18,76% 18,76% 

Nie 155 81,24% 100,00% 

Total 191 100,00%   
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TabuŎka 1E2 V ktorom roku dostali zakladatelia podnikania prvĨkr§t mzdy, podiel na zisku 

alebo platby v natur§li§ch z tohto podnikania?   

 Frequency Percent Cumulative Percent 

Neviem 16 0,81% 42,18% 

Odmietol odpovedaŠ 2 0,11% 47,93% 

NevzŠahuje sa 4 0,20% 58,42% 

2008 1 0,05% 61,25% 

2010 1 0,05% 64,03% 

2014 2 0,10% 69,30% 

2015 1 0,06% 72,62% 

2016 3 0,17% 81,31% 

2017 6 0,28% 95,99% 

2018 2 0,08% 100,00% 

Total 38 1,91%   

  

 Frequency Percent Cumulative Percent 

2008 1 6,80% 6,80% 

2010 1 6,69% 13,49% 

2014 2 12,68% 26,17% 

2015 1 7,97% 34,14% 

2016 3 20,90% 55,04% 

2017 6 35,31% 90,35% 

2018 2 9,65% 100,00% 

Total 16 100,00%   

 

TabuŎka 1E3 Dostali zakladatelia tohto podnikania ak®koŎvek mzdy, podiel na zisku alebo 

platby v natur§li§ch z tohto podnikania pred 1. janu§rom 2012? 

 Frequency Percent Cumulative Percent 

Ćno 4 0,22% 27,31% 

Nie 8 0,40% 77,31% 

Neviem 4 0,18% 100,00% 

Total 16 0,81%   

 

 Frequency Percent Cumulative Percent 

Ćno 4 35,33% 35,33% 

Nie 8 64,67% 100,00% 

Total 12 100,00%   

 

TabuŎka 1F O akĨ druh podnikania ide?  
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 Frequency Percent 

automobilovĨ priemysel 8 4,00% 

cestovnĨ ruch 1 0,50% 

cukr§rensk§ vĨroba 2 1,00% 

darļekovĨ predaj 1 0,50% 

developer 1 0,50% 

doprava 2 1,00% 

drog®ria, darļekov® predmety 1 0,50% 

e - shop 3 1,50% 

eventy 1 0,50% 

financie a sprostredkovanie 6 3,00% 

fotografia 3 1,50% 

gastron·mia 12 6,00% 

geodetick® pr§ce 1 0,50% 

handmade vĨrobky 1 0,50% 

hudobnĨ priemysel, kapela 1 0,50% 

import export 1 0,50% 

it konzult§cie, sluģby 6 3,00% 

kadern²cke sluģby 1 0,50% 

kamen§rstvo 1 0,50% 

kaviareŔ 1 0,50% 

kovovĨroba a predaj 2 1,00% 

kozmetika 1 0,50% 

kult¼ra 1 0,50% 

maliar 1 0,50% 

maloobchod a predaj 11 5,50% 

marketing 1 0,50% 

mask®rstvo 1 0,50% 

manaģment kvality v soci§lnych sluģb§ch 1 0,50% 

multim®di§ 1 0,50% 

n§kup a predaj 1 0,50% 

n§vesy 1 0,50% 

navrhovanie a vĨroba 3d modelov 1 0,50% 

odevn§ vĨroba 1 0,50% 

opatrovanie 1 0,50% 

organizovanie svadieb 1 0,50% 

p§lenica 1 0,50% 

personalistika 2 1,00% 

poŎnohospod§rstvo 4 2,00% 

pr§ca s drevom 4 2,00% 

pr§ce vĨkopov® bagrom 1 0,50% 

predaj a oprava z§hradnej lesnej motorovej techniky. 1 0,50% 

predaj elektra 1 0,50% 

predaj gastro 1 0,50% 

pren§jom hoci ļoho 1 0,50% 

preprava 1 0,50% 
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priemysel 1 0,50% 

projekļn§ ļinnosŠ 1 0,50% 

publikaļn§ ļinnosŠ 1 0,50% 

realitn§ ļinnosŠ predaj n§kup bytov domov 1 0,50% 

remeseln§ ļinnosŠ 1 0,50% 

rev²zie 1 0,50% 

rev²zny technik 1 0,50% 

riadenie domova soci§lnych sluģieb. 1 0,50% 

servis 1 0,50% 

sluģby 31 15,50% 

ġportovĨ odborn²k 1 0,50% 

spotrebnĨ tovar, reklama cez internet 1 0,50% 

sro 11 5,50% 

stavebn²ctvo 25 12,50% 

stroj§rska vĨroba 2 1,00% 

ġpecializovan§ rastlinn§ vĨroba 1 0,50% 

ġpiļkov® existenļn® podnikanie 1 0,50% 

ġport 1 0,50% 

telemarketing 1 0,50% 

¼drģb§rstvo 1 0,50% 

viac segmentov 1 0,50% 

vġeobecn§ distrib¼cia 1 0,50% 

vykurovacie syst®my 1 0,50% 

vĨroba 7 3,50% 

vĨģivov® produkty 1 0,50% 

vzdel§vanie 2 1,00% 

z§moļn²ctvo a autodoprava 1 0,50% 

zdravie 2 1,00% 

zelenina 1 0,50% 

ģivnostn²k 1 0,50% 

(pr§zdne)  0,00% 

celkovĨ s¼ļet 200 100,00% 

automobilovĨ priemysel 8 4,00% 

cestovnĨ ruch 1 0,50% 

cukr§rensk§ vĨroba 2 1,00% 

darļekovĨ predaj 1 0,50% 

developer 1 0,50% 

doprava 2 1,00% 

drog®ria, darļekov® predmety 1 0,50% 

e - shop 3 1,50% 

eventy 1 0,50% 

financie a sprostredkovanie 6 3,00% 

fotografia 3 1,50% 

gastron·mia 12 6,00% 

geodetick® pr§ce 1 0,50% 

handmade vĨrobky 1 0,50% 
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hudobnĨ priemysel, kapela 1 0,50% 

import export 1 0,50% 

it konzult§cie, sluģby 6 3,00% 

kadern²cke sluģby 1 0,50% 

kamen§rstvo 1 0,50% 

kaviareŔ 1 0,50% 

kovovĨroba a predaj 2 1,00% 

kozmetika 1 0,50% 

kult¼ra 1 0,50% 

maliar 1 0,50% 

maloobchod a predaj 11 5,50% 

marketing 1 0,50% 

mask®rstvo 1 0,50% 

manaģment kvality v soci§lnych sluģb§ch 1 0,50% 

multim®di§ 1 0,50% 

n§kup a predaj 1 0,50% 

n§vesy 1 0,50% 

navrhovanie a vĨroba 3d modelov 1 0,50% 

odevn§ vĨroba 1 0,50% 

opatrovanie 1 0,50% 

organizovanie svadieb 1 0,50% 

p§lenica 1 0,50% 

personalistika 2 1,00% 

poŎnohospod§rstvo 4 2,00% 

pr§ca s drevom 4 2,00% 

pr§ce vĨkopov® bagrom 1 0,50% 

predaj a oprava z§hradnej lesnej motorovej techniky. 1 0,50% 

predaj elektra 1 0,50% 

predaj gastro 1 0,50% 

pren§jom hoci ļoho 1 0,50% 

preprava 1 0,50% 

priemysel 1 0,50% 

projekļn§ ļinnosŠ 1 0,50% 

publikaļn§ ļinnosŠ 1 0,50% 

realitn§ ļinnosŠ predaj n§kup bytov domov 1 0,50% 

remeseln§ ļinnosŠ 1 0,50% 

rev²zie 1 0,50% 

rev²zny technik 1 0,50% 

riadenie domova soci§lnych sluģieb. 1 0,50% 

servis 1 0,50% 

sluģby 31 15,50% 

ġportovĨ odborn²k 1 0,50% 

spotrebnĨ tovar, reklama cez internet 1 0,50% 

sro 11 5,50% 

stavebn²ctvo 25 12,50% 

stroj§rska vĨroba 2 1,00% 
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ġpecializovan§ rastlinn§ vĨroba 1 0,50% 

ġpiļkov® existenļn® podnikanie 1 0,50% 

ġport 1 0,50% 

telemarketing 1 0,50% 

¼drģb§rstvo 1 0,50% 

viac segmentov 1 0,50% 

vġeobecn§ distrib¼cia 1 0,50% 

vykurovacie syst®my 1 0,50% 

vĨroba 7 3,50% 

vĨģivov® produkty 1 0,50% 

vzdel§vanie 2 1,00% 

z§moļn²ctvo a autodoprava 1 0,50% 

zdravie 2 1,00% 

zelenina 1 0,50% 

ģivnostn²k 1 0,50% 

(pr§zdne)  0,00% 

celkovĨ s¼ļet 200 100,00% 

ġpecializovan§ rastlinn§ vĨroba 1 0,50% 

ġpiļkov® existenļn® podnikanie 1 0,50% 

ġport 1 0,50% 

telemarketing 1 0,50% 

¼drģb§rstvo 1 0,50% 

viac segmentov 1 0,50% 

vġeobecn§ distrib¼cia 1 0,50% 

vykurovacie syst®my 1 0,50% 

vĨroba 7 3,50% 

vĨģivov® produkty 1 0,50% 

vzdel§vanie 2 1,00% 

z§moļn²ctvo a autodoprava 1 0,50% 

zdravie 2 1,00% 

zelenina 1 0,50% 

ģivnostn²k 1 0,50% 

Total 200 100,00% 

 

 

 

TabuŎka 1G1 Bud¼ tento V§ġ vĨrobok alebo sluģbu povaģovaŠ za nov¼ a nezn§mu vġetci, 

niektor² alebo ģiadni z Vaġich potenci§lnych z§kazn²kov? 

 Frequency Percent Cumulative Percent 

Vġetci 33 1,65% 16,84% 

Niektor² 49 2,46% 41,96% 
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Ģiadni to nebud¼ 

povaģovaŠ za nov® a 

nezn§me 

102 5,08% 93,71% 

Neviem 12 0,62% 100,00% 

Total 196 9,81%   

 

 Frequency Percent Cumulative Percent 

Vġetci 33 17,97% 17,97% 

Niektor² 49 26,80% 44,78% 

Ģiadni to nebud¼ 

povaģovaŠ za nov® a 

nezn§me 

102 55,22% 100,00% 

Total 184 100,00%   

 

TabuŎka 1G2 Existuje v s¼ļasnosti veŎa, m§lo, alebo ģiadne in® firmy pon¼kaj¼ce rovnak® 

vĨrobky alebo sluģby Vaġim potenci§lnym z§kazn²kom?  

 

 Frequency Percent Cumulative Percent 

VeŎa konkurentov 107 5,36% 54,60% 

M§lo konkurentov 67 3,37% 88,98% 

Ģiadni konkurenti 16 0,78% 96,94% 

Neviem 5 0,25% 99,54% 

Odmietol odpovedaŠ 1 0,05% 100,00% 

Total 196 9,81%   

 

 Frequency Percent Cumulative Percent 

VeŎa konkurentov 107 56,32% 56,32% 

M§lo konkurentov 67 35,47% 91,78% 

Ģiadni konkurenti 16 8,22% 100,00% 

Total 190 100,00%   

 

 

 

 

 

TabuŎka 1G3 S¼ technol·gie alebo postupy potrebn® na tento vĨrobok alebo sluģbu dostupn® 

menej ako jeden rok, jeden aģ pªŠ rokov, alebo dlhġie ako pªŠ rokov? 

 

 Frequency Percent Cumulative Percent 

Menej ako jeden rok 55 2,73% 27,80% 

Jeden aģ pªŠ rokov 43 2,15% 49,68% 
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Dlhġie ako pªŠ rokov 86 4,29% 93,40% 

Neviem 13 0,65% 100,00% 

Total 196 9,81%   

 

 Frequency Percent Cumulative Percent 

Menej ako jeden rok 55 29,77% 29,77% 

Jeden aģ pªŠ rokov 43 23,42% 53,19% 

Dlhġie ako pªŠ rokov 86 46,81% 100,00% 

Total 183 100,00%   

 

TabuŎka 1G4 Ak§ ļasŠ z Vaġich roļnĨch trģieb poch§dza od z§kazn²kov zo zahraniļia? Je 

to viac ako 90%, viac ako 75%, viac ako 50%, viac ako 25%, viac ako 10%, alebo 10% a 

menej?   

 Frequency Percent Cumulative Percent 

Viac ako  90% 16 0,80% 8,16% 

76 aģ  90% 6 0,30% 11,22% 

51 aģ  75% 12 0,59% 17,23% 

26 aģ  50% 14 0,68% 24,17% 

11 aģ  25%, alebo 8 0,42% 28,46% 

Menej ako 10% 61 3,06% 59,65% 

Ģiadni  50 2,51% 85,26% 

Neviem 27 1,36% 99,11% 

Odmietol odpovedaŠ 2 0,09% 100,00% 

Total 196 9,81%   

 

 Frequency Percent Cumulative Percent 

Viac ako  90% 16 9,57% 9,57% 

76 aģ  90% 6 3,59% 13,16% 

51 aģ  75% 12 7,05% 20,21% 

26 aģ  50% 14 8,13% 28,35% 

11 aģ  25%, alebo 8 5,04% 33,38% 

Menej ako 10% 61 36,58% 69,96% 

Ģiadni 50 30,04% 100,00% 

Total 167 100,00%   

TabuŎka 1H1 Ak nepoļ²tame vlastn²kov, koŎko Ŏud² v s¼ļasnosti pracuje pre tento V§ġ 

podnik? Pros²m, zar§tajte vġetkĨch vĨhradnĨch subdod§vateŎov, teda Ŏud² alebo firmy 

pracuj¼ce IBA pre tento podnik a nepracuj¼ce z§roveŔ pre Ņalġ²ch.   
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 Frequency Percent Cumulative Percent 

0 6 0,28% 13,50% 

1 4 0,22% 24,29% 

2 5 0,27% 37,20% 

3 2 0,11% 42,77% 

5 1 0,04% 44,49% 

7 1 0,04% 46,50% 

8 1 0,05% 49,00% 

10 2 0,10% 53,86% 

19 1 0,05% 56,51% 

20 2 0,08% 60,22% 

24 1 0,04% 62,19% 

30 2 0,09% 66,81% 

50 1 0,04% 68,95% 

90 1 0,06% 72,03% 

Neviem 10 0,52% 97,49% 

Odmietol odpovedaŠ 1 0,05% 100,00% 

Total 41 2,06%   

 

 Frequency Percent Cumulative Percent 

0 6 18,75% 18,75% 

1 4 14,98% 33,72% 

2 5 17,92% 51,65% 

3 2 7,73% 59,37% 

5 1 2,40% 61,77% 

7 1 2,78% 64,55% 

8 1 3,48% 68,03% 

10 2 6,74% 74,78% 

19 1 3,68% 78,46% 

20 2 5,14% 83,60% 

24 1 2,74% 86,34% 

30 2 6,40% 92,75% 

50 1 2,98% 95,73% 

90 1 4,27% 100,00% 

Total 30 100,00%   

 

 

TabuŎka 1H2 Ak nepoļ²tame vlastn²kov, koŎko Ŏud², vr§tane s¼ļasnĨch aj bud¼cich 

zamestnancov, bude pracovaŠ pre tento podnik o pªŠ rokov? Pros²m, zar§tajte vġetkĨch 

vĨhradnĨch subdod§vateŎov, teda Ŏud² alebo firmy pracuj¼ce IBA pre tento podnik a 

nepracuj¼ce z§roveŔ pre Ņalġ²ch. 
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 Frequency Percent Cumulative Percent 

0 9 0,46% 4,64% 

1 6 0,28% 7,44% 

2 14 0,70% 14,62% 

3 9 0,45% 19,23% 

4 6 0,29% 22,16% 

5 14 0,71% 29,43% 

6 4 0,18% 31,26% 

8 1 0,04% 31,62% 

10 28 1,39% 45,75% 

13 2 0,12% 47,00% 

15 8 0,39% 50,94% 

20 10 0,48% 55,87% 

25 1 0,05% 56,34% 

30 4 0,18% 58,17% 

35 1 0,04% 58,59% 

50 3 0,13% 59,96% 

60 2 0,09% 60,87% 

70 2 0,11% 61,96% 

75 1 0,04% 62,33% 

100 3 0,14% 63,72% 

250 1 0,04% 64,08% 

Neviem 66 3,29% 97,62% 

Odmietol odpovedaŠ 2 0,10% 98,60% 

1000 2 0,09% 99,47% 

2000 1 0,05% 100,00% 

Total 196 9,81%   

 

 Frequency Percent Cumulative Percent 

0 9 7,09% 7,09% 

1 6 4,28% 11,37% 

2 14 10,97% 22,34% 

3 9 7,03% 29,37% 

4 6 4,47% 33,84% 

5 14 11,11% 44,95% 

6 4 2,80% 47,74% 

8 1 0,55% 48,29% 

10 28 21,59% 69,88% 

13 2 1,90% 71,78% 

15 8 6,03% 77,80% 

20 10 7,53% 85,33% 

25 1 0,71% 86,04% 

30 4 2,81% 88,85% 

35 1 0,63% 89,48% 
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50 3 2,09% 91,57% 

60 2 1,39% 92,96% 

70 2 1,67% 94,64% 

75 1 0,55% 95,19% 

100 3 2,13% 97,32% 

250 1 0,55% 97,87% 

1000 2 1,33% 99,20% 

2000 1 0,80% 100,00% 

Total 129 100,00%   

 

TabuŎka 1K1 Rozhodli ste sa vst¼piŠ do podnikania, aby ste vyuģili podnikateŎsk¼ 

pr²leģitosŠ, alebo preto, ģe nem§te lepġie pracovn® moģnosti? 

 Frequency Percent Cumulative Percent 

Vyuģil podnikateŎsk¼ 

pr²leģitosŠ, alebo 

98 4,92% 50,12% 

Ģiadne lepġie pracovn® 

moģnosti 

54 2,70% 77,69% 

Kombin§cia oboch 

vyġġie uvedenĨch   

15 0,74% 85,27% 

M§ pr§cu ale hŎad§ 

lepġie pr²leģitosti   

6 0,30% 88,37% 

In®   9 0,46% 93,10% 

Neviem 12 0,59% 99,11% 

Odmietol odpovedaŠ 2 0,09% 100,00% 

Total 196 9,81%   

 

 Frequency Percent Cumulative Percent 

Vyuģil podnikateŎsk¼ 

pr²leģitosŠ, alebo 

98 53,84% 53,84% 

Ģiadne lepġie pracovn® 

moģnosti 

54 29,60% 83,44% 

Kombin§cia oboch 

vyġġie uvedenĨch  

15 8,14% 91,58% 

M§ pr§cu ale hŎad§ 

lepġie pr²leģitosti  

6 3,33% 94,91% 

In®  9 5,09% 100,00% 

Total 183 100,00%   

 

TabuŎka 1K2 Ktor§ z nasleduj¼cich moģnost² je pre V§s najd¹leģitejġ²m mot²vom na vyuģitie 

tejto podnikateŎskej pr²leģitosti?   

 Frequency Percent Cumulative Percent 
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Vªļġia nez§vislosŠ 70 3,50% 61,86% 

ZvĨġenie osobn®ho 

pr²jmu 

27 1,37% 86,08% 

Iba udrģanie pr²jmu 8 0,40% 93,13% 

Ģiaden z uvedenĨch 8 0,39% 100,00% 

Total 113 5,66%   

 

 Frequency Percent Cumulative Percent 

Vªļġia nez§vislosŠ 70 61,86% 61,86% 

ZvĨġenie osobn®ho 

pr²jmu 

27 24,22% 86,08% 

Iba udrģanie pr²jmu 8 7,04% 93,13% 

Ģiaden z uvedenĨch 8 6,87% 100,00% 

Total 113 100,00%   
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BLOK 2: VLASTNĉCI, MANAĢ£RI 

 

TabuŎka 2A Ste v s¼ļasnosti, vy s§m alebo s niekĨm Ņalġ²m, vlastn²kom podnikania, ktor® 

pom§hate viesŠ, samostatne z§robkovo ļinnou osobou, alebo pred§vate nejak® vĨrobky alebo 

sluģby inĨm osob§m?  

 

 Frequency Percent Cumulative Percent 

Ćno 330 16,51% 16,51% 

Nie 1665 83,27% 99,77% 

Neviem 5 0,23% 100,00% 

Total 2000 100,00%   

 

 Frequency Percent Cumulative Percent 

Ćno 330 16,54% 16,54% 

Nie 1665 83,46% 100,00% 

Total 1995 100,00%   

 

TabuŎka 2C Je toto podnikanie to ist®, na ktor® ste sa odvol§vali v predch§dzaj¼cich 

ot§zkach, alebo ide o in® podnikanie? 

 

 Frequency Percent Cumulative Percent 

To ist® podnikanie 83 4,17% 72,93% 

In® podnikanie 31 1,55% 100,00% 

Total 114 5,72%   

 

TabuŎka 2D1 Vlastn²te Vy osobne cel®, ļasŠ, alebo ģiadnu ļasŠ z tohto podnikania? 

 Frequency Percent Cumulative Percent 

Cel® 121 6,06% 48,19% 

ĻasŠ 52 2,61% 68,94% 

Ģiadnu ļasŠ 67 3,34% 95,52% 

Neviem 3 0,15% 96,72% 

Odmietol odpovedaŠ 3 0,13% 97,74% 

NevzŠahuje sa 6 0,28% 100,00% 

Total 251 12,56%   
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 Frequency Percent Cumulative Percent 

Cel® 121 50,45% 50,45% 

ĻasŠ 52 21,72% 72,17% 

Ģiadnu ļasŠ 67 27,83% 100,00% 

Total 240 100,00%   

 

TabuŎka 2D2 KoŎko Ŏud², vr§tane V§s, vlastn² a z§roveŔ riadi toto podnikanie?  

 Frequency Percent Cumulative Percent 

2 35 1,74% 63,25% 

3 7 0,36% 76,46% 

4 3 0,14% 81,48% 

5 3 0,14% 86,41% 

Neviem 6 0,29% 96,75% 

Odmietol odpovedaŠ 2 0,09% 100,00% 

Total 55 2,76%   

 
 Frequency Percent Cumulative Percent 

2 35 73,20% 73,20% 

3 7 15,28% 88,49% 

4 3 5,81% 94,30% 

5 3 5,70% 100,00% 

Total 48 100,00%   

 

TabuŎka 2D3 Je t§to spoloļnosŠ vo vªļġinovom vlastn²ctve v§s, vaġej rodiny a pr²buznĨch? 

 

 Frequency Percent Cumulative Percent 

Ćno 32 1,61% 61,76% 

Nie 19 0,95% 98,18% 

Neviem 1 0,05% 100,00% 

Total 52 2,61%   

 

 Frequency Percent Cumulative Percent 

Ćno 32 62,90% 62,90% 

Nie 19 37,10% 100,00% 

Total 51 100,00%   
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TabuŎka 2D4 Je t§to spoloļnosŠ riaden§ predovġetkĨm Vami, vaġou rodinou a pr²buznĨmi? 

 

 Frequency Percent Cumulative Percent 

Ćno 154 7,68% 88,63% 

Nie 19 0,94% 99,48% 

Neviem 1 0,04% 100,00% 

Total 173 8,66%   

 

 Frequency Percent Cumulative Percent 

Ćno 154 89,09% 89,09% 

Nie 19 10,91% 100,00% 

Total 172 100,00%   

 

TabuŎka 2D5 Je vªļġina Ŏud², ktor² pracuj¼ pre t¼to spoloļnosŠ, ļlenmi vaġej rodiny a vaġi 

pr²buzn²? 

 

 Frequency Percent Cumulative Percent 

Ćno 79 3,96% 45,71% 

Nie 92 4,62% 99,08% 

Neviem 2 0,08% 100,00% 

Total 173 8,66%   

 

 Frequency Percent Cumulative Percent 

Ćno 79 46,14% 46,14% 

Nie 92 53,86% 100,00% 

Total 172 100,00%   

 

TabuŎka 2E2 V ktorom roku dostali zakladatelia podnikania prvĨkr§t mzdy, podiel na zisku 

alebo platby v natur§li§ch z tohto podnikania? 

 

 Frequency Percent Cumulative Percent 

Neviem 41 2,06% 23,04% 

Odmietol odpovedaŠ 9 0,43% 27,83% 

NevzŠahuje sa 33 1,63% 46,09% 

1988 1 0,05% 46,66% 

1992 1 0,05% 47,23% 

1993 1 0,06% 47,89% 

1994 3 0,16% 49,72% 

1996 2 0,11% 50,96% 

1997 2 0,12% 52,30% 
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1998 3 0,13% 53,77% 

2001 3 0,15% 55,47% 

2002 1 0,06% 56,16% 

2004 2 0,10% 57,32% 

2005 10 0,50% 62,93% 

2006 1 0,06% 63,57% 

2007 1 0,05% 64,09% 

2008 6 0,32% 67,72% 

2009 4 0,19% 69,80% 

2010 9 0,44% 74,75% 

2011 3 0,16% 76,50% 

2012 3 0,15% 78,22% 

2013 2 0,12% 79,52% 

2015 4 0,22% 84,41% 

2016 13 0,63% 91,51% 

2017 11 0,53% 97,48% 

2018 4 0,22% 100,00% 

Total 179 8,94%   

 

 Frequency Percent Cumulative Percent 

1988 1 1,06% 1,06% 

1992 1 1,07% 2,13% 

1993 1 1,21% 3,34% 

1994 3 3,40% 6,74% 

1996 2 2,29% 9,03% 

1997 2 2,50% 11,53% 

1998 3 2,73% 14,26% 

2001 3 3,16% 17,41% 

2002 1 1,27% 18,68% 

2004 2 2,16% 20,84% 

2005 10 10,39% 31,24% 

2006 1 1,19% 32,43% 

2007 1 0,96% 33,39% 

2008 6 6,74% 40,13% 

2009 4 3,85% 43,99% 

2010 9 9,18% 53,16% 

2011 3 3,25% 56,42% 

2012 3 3,19% 59,61% 

2013 2 2,40% 62,01% 

2014 4 4,49% 66,50% 

2015 4 4,59% 71,09% 

2016 13 13,16% 84,25% 

2017 11 11,08% 95,33% 

2018 4 4,67% 100,00% 

Total 96 100,00%   
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TabuŎka 2E3 Dostali zakladatelia tohto podnikania ak®koŎvek mzdy, podiel na zisku alebo 

platby v natur§li§ch z tohto podnikania pred 1. janu§rom 2013?   

 

 Frequency Percent Cumulative Percent 

Ćno 20 0,99% 46,86% 

Nie 11 0,56% 73,61% 

Neviem 11 0,56% 100,00% 

Total 42 2,11%   

 

 Frequency Percent Cumulative Percent 

Ćno 20 63,66% 63,66% 

Nie 11 36,34% 100,00% 

Total 31 100,00%   

 

TabuŎka 2G1 Povaģuj¼ tento vĨrobok alebo sluģbu za nov¼ a nezn§mu vġetci, niektor² alebo 

ģiadni z Vaġich potenci§lnych z§kazn²kov?   

 Frequency Percent Cumulative Percent 

Vġetci 15 0,77% 8,59% 

Niektor² 33 1,63% 26,79% 

Ģiadni to nebud¼ 

povaģovaŠ za nov® a 

nezn§me 

122 6,08% 94,84% 

Neviem 8 0,38% 99,08% 

Odmietol odpovedaŠ 2 0,08% 100,00% 

Total 179 8,94%   

 

 Frequency Percent Cumulative Percent 

Vġetci 15 9,06% 9,06% 

Niektor² 33 19,19% 28,25% 

Ģiadni to nebud¼ 

povaģovaŠ za nov® a 

nezn§me 

122 71,75% 100,00% 

Total 170 100,00%   
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TabuŎka 2G2 Je v s¼ļasnosti veŎa, m§lo, alebo ģiadne in® firmy pon¼kaj¼ce rovnak® vĨrobky 

alebo sluģby Vaġim potenci§lnym z§kazn²kom? 

 Frequency Percent Cumulative Percent 

VeŎa konkurentov 122 6,09% 68,17% 

M§lo konkurentov 37 1,86% 88,94% 

Ģiadni konkurenti 9 0,43% 93,74% 

Neviem 10 0,52% 99,54% 

Odmietol odpovedaŠ 1 0,04% 100,00% 

Total 179 8,94%   

 

 Frequency Percent Cumulative Percent 

VeŎa konkurentov 122 72,72% 72,72% 

M§lo konkurentov 37 22,16% 94,88% 

Ģiadni konkurenti 9 5,12% 100,00% 

Total 168 100,00%   

 

TabuŎka 2G3 Ako dlho boli technol·gie alebo postupy potrebn® na tento vĨrobok alebo 

sluģbu dostupn®? Menej ako jeden rok, alebo jeden aģ pªŠ rokov, alebo dlhġie ako pªŠ rokov? 

 Frequency Percent Cumulative Percent 

Menej ako jeden rok 36 1,78% 19,90% 

Jeden aģ pªŠ rokov 32 1,61% 37,95% 

Dlhġie ako pªŠ rokov 80 3,98% 82,52% 

Neviem 29 1,43% 98,55% 

Odmietol odpovedaŠ 3 0,13% 100,00% 

Total 179 8,94%   

 

 Frequency Percent Cumulative Percent 

Menej ako jeden rok 36 24,12% 24,12% 

Jeden aģ pªŠ rokov 32 21,87% 45,99% 

Dlhġie ako pªŠ rokov 80 54,01% 100,00% 

Total 148 100,00%   
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TabuŎka 2G4 Ak§ ļasŠ z Vaġich roļnĨch trģieb poch§dza od z§kazn²kov zo zahraniļia? Je 

to viac ako 90%, viac ako 75%, viac ako 50%, viac ako 25%, viac ako 10%, alebo 10% a 

menej? 

 Frequency Percent Cumulative Percent 

Viac ako  90% 11 0,54% 6,06% 

76 aģ  90% 2 0,09% 7,05% 

51 aģ  75% 6 0,29% 10,34% 

26 aģ  50% 13 0,66% 17,72% 

11 aģ  25%, alebo 10 0,52% 23,52% 

Menej ako 10% 54 2,71% 53,85% 

Ģiadni  75 3,73% 95,53% 

Neviem 7 0,36% 99,54% 

Odmietol odpovedaŠ 1 0,04% 100,00% 

Total 179 8,94%   

 

 Frequency Percent Cumulative Percent 

Viac ako  90% 11 6,34% 6,34% 

76 aģ  90% 2 1,03% 7,38% 

51 aģ  75% 6 3,45% 10,82% 

26 aģ  50% 13 7,72% 18,55% 

11 aģ  25%, alebo 10 6,08% 24,62% 

Menej ako 10% 54 31,75% 56,37% 

Ģiadni 75 43,63% 100,00% 

Total 171 100,00%   

 

TabuŎka 2H1 Nepoļ²taj¼c vlastn²kov, koŎko Ŏud² v s¼ļasnosti pracuje pre tento podnik? 

 Frequency Percent Cumulative Percent 

0 49 2,46% 27,49% 

1 25 1,23% 41,28% 

2 23 1,17% 54,39% 

3 6 0,30% 57,78% 

4 7 0,37% 61,87% 

5 10 0,48% 67,29% 

6 6 0,32% 70,88% 

7 2 0,09% 71,84% 

8 2 0,10% 73,00% 

9 2 0,10% 74,12% 

10 3 0,16% 75,88% 

11 1 0,04% 76,35% 

12 2 0,09% 77,37% 

13 1 0,05% 77,89% 
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14 1 0,06% 78,59% 

15 1 0,06% 79,24% 

20 2 0,11% 80,50% 

30 3 0,15% 82,19% 

40 1 0,04% 82,63% 

100 1 0,06% 83,27% 

250 1 0,04% 83,73% 

Neviem 19 0,94% 94,21% 

Odmietol odpovedaŠ 10 0,52% 100,00% 

Total 179 8,94%   

 

 Frequency Percent Cumulative Percent 

0 49 32,83% 32,83% 

1 25 16,46% 49,30% 

2 23 15,66% 64,96% 

3 6 4,05% 69,01% 

4 7 4,88% 73,89% 

5 10 6,47% 80,36% 

6 6 4,29% 84,65% 

7 2 1,15% 85,80% 

8 2 1,38% 87,18% 

9 2 1,33% 88,51% 

10 3 2,10% 90,62% 

11 1 0,56% 91,17% 

12 2 1,23% 92,40% 

13 1 0,61% 93,02% 

14 1 0,84% 93,85% 

15 1 0,78% 94,63% 

20 2 1,50% 96,14% 

30 3 2,02% 98,16% 

40 1 0,53% 98,68% 

100 1 0,77% 99,45% 

250 1 0,55% 100,00% 

Total 150 100,00%   

 

TabuŎka 2H2 Nepoļ²taj¼c vlastn²kov, koŎko Ŏud², vr§tane s¼ļasnĨch aj bud¼cich 

zamestnancov, bude pracovaŠ pre tento podnik o pªŠ rokov?  

 

 Frequency Percent Cumulative Percent 

0 33 1,64% 18,33% 

1 14 0,69% 26,07% 

2 15 0,77% 34,69% 

3 6 0,31% 38,13% 
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4 7 0,35% 42,01% 

5 12 0,61% 48,84% 

6 3 0,13% 50,26% 

7 1 0,04% 50,71% 

9 1 0,06% 51,37% 

10 3 0,14% 52,93% 

14 1 0,06% 53,63% 

15 1 0,04% 54,09% 

20 2 0,09% 55,08% 

25 2 0,11% 56,34% 

30 2 0,08% 57,20% 

40 1 0,06% 57,93% 

60 1 0,04% 58,37% 

100 1 0,06% 59,01% 

200 1 0,04% 59,44% 

400 1 0,04% 59,90% 

Neviem 67 3,33% 97,20% 

Odmietol odpovedaŠ 5 0,25% 100,00% 

Total 179 8,94%   

 

 Frequency Percent Cumulative Percent 

0 33 30,60% 30,60% 

1 14 12,91% 43,52% 

2 15 14,40% 57,92% 

3 6 5,74% 63,66% 

4 7 6,47% 70,13% 

5 12 11,41% 81,54% 

6 3 2,38% 83,92% 

7 1 0,74% 84,65% 

9 1 1,10% 85,76% 

10 3 2,61% 88,37% 

14 1 1,17% 89,54% 

15 1 0,76% 90,30% 

20 2 1,66% 91,96% 

25 2 2,11% 94,07% 

30 2 1,43% 95,50% 

40 1 1,21% 96,71% 

60 1 0,74% 97,45% 

100 1 1,07% 98,52% 

200 1 0,71% 99,23% 

400 1 0,77% 100,00% 

Total 107 100,00%   
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TabuŎka 2K1 Stali ste sa s¼ļasŠou tejto firmy, aby ste vyuģili podnikateŎsk¼ pr²leģitosŠ, alebo 

pretoģe ste nemali lepġie pracovn® moģnosti? 

 Frequency Percent Cumulative Percent 

Vyuģil podnikateŎsk¼ 

pr²leģitosŠ, alebo 

97 4,85% 54,28% 

Ģiadne lepġie pracovn® 

moģnosti 

55 2,76% 85,20% 

Kombin§cia oboch 

vyġġie uvedenĨch   

12 0,58% 91,63% 

M§ pr§cu ale hŎad§ 

lepġie pr²leģitosti   

3 0,13% 93,08% 

Neviem 11 0,54% 99,08% 

Odmietol odpovedaŠ 2 0,08% 100,00% 

 

 Frequency Percent Cumulative Percent 

Vyuģil podnikateŎsk¼ 

pr²leģitosŠ, alebo 

97 58,32% 58,32% 

Ģiadne lepġie pracovn® 

moģnosti 

55 33,21% 91,53% 

Kombin§cia oboch 

vyġġie uvedenĨch  

12 6,91% 98,44% 

M§ pr§cu ale hŎad§ 

lepġie pr²leģitosti  

3 1,56% 100,00% 

Total 166 100,00%   

 

TabuŎka 2K2 KtorĨ z nasleduj¼cich mot²vov bol pre V§s najd¹leģitejġ² na vyuģitie tejto 

podnikateŎskej pr²leģitosti? 

 

 Frequency Percent Cumulative Percent 

Vªļġia nez§vislosŠ 67 3,34% 61,59% 

ZvĨġenie osobn®ho 

pr²jmu 

28 1,39% 87,28% 

Iba udrģanie pr²jmu 10 0,49% 96,27% 

Neviem 4 0,20% 100,00% 

Total 109 5,43%   
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 Frequency Percent Cumulative Percent 

Vªļġia nez§vislosŠ 67 63,98% 63,98% 

ZvĨġenie osobn®ho 

pr²jmu 

28 26,68% 90,66% 

Iba udrģanie pr²jmu 10 9,34% 100,00% 

Total 105 100,00%   

 

 

 

2L Zaloģili ste toto podnikanie Vy sami? Boli ste jednĨm z jeho prvĨch vlastn²kov 

a manaģ®rov 

 Frequency Percent Cumulative Percent 

Ćno 148 7,39% 82,64% 

Nie 29 1,43% 98,59% 

Neviem 2 0,08% 99,54% 

Odmietol odpovedaŠ 1 0,04% 100,00% 

Total 179 8,94%   

 

 Frequency Percent Cumulative Percent 

Ćno 148 83,82% 83,82% 

Nie 29 16,18% 100,00% 

Total 176 100,00%   
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BLOK 3: POTENCIĆLNI A PRERUĠENĉ PODNIKATELIA 

 

TabuŎka 3A Oļak§vate, Vy s§m alebo s niekĨm inĨm, zaļatie nov®ho podnikania, vr§tane 

ak®hokoŎvek samo zamestn§vania, v nasleduj¼cich troch rokoch?  

 Frequency Percent Cumulative Percent 

Ćno 360 18,00% 18,00% 

Nie 1510 75,50% 93,50% 

Neviem 129 6,45% 99,95% 

Odmietol odpovedaŠ 1 0,05% 100,00% 

Total 2000 100,00%   

 

 Frequency Percent Cumulative Percent 

Ćno 360 19,25% 19,25% 

Nie 1510 80,75% 100,00% 

Total 1870 100,00%   

 

TabuŎka 3B Za poslednĨch 12 mesiacov, predali ste, zatvorili, preruġili alebo zanechali 

podnikanie, ktor® ste vlastnili a viedli, pr²padne ak®koŎvek samo zamestn§vanie, alebo predaj 

tovarov alebo sluģieb inĨm?  

 Frequency Percent Cumulative Percent 

Ćno 72 3,59% 3,59% 

Nie 1918 95,90% 99,49% 

Neviem 8 0,41% 99,90% 

Odmietol odpovedaŠ 2 0,10% 100,00% 

Total 2000 100,00%   

 

 Frequency Percent Cumulative Percent 

Ćno 72 3,60% 3,60% 

Nie 1918 96,40% 100,00% 

Total 1990 100,00%   
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TabuŎka 3C1 Pokraļovalo podnikanie vo svojich podnikateŎskĨch aktivit§ch po tom, ļo ste 

v Ŕom Vy osobne skonļili? 

 Frequency Percent Cumulative Percent 

Ćno 22 1,12% 31,33% 

Nie 46 2,31% 95,83% 

Podnikanie 

pokraļovalo ale aktivity 

sa zmenili 

2 0,11% 98,78% 

Neviem 1 0,04% 100,00% 

Total 72 3,59%   

 

 Frequency Percent Cumulative Percent 

Ćno 22 31,72% 31,72% 

Nie 46 65,29% 97,01% 

Podnikanie 

pokraļovalo ale aktivity 

sa zmenili 

2 2,99% 100,00% 

Total 71 100,00%   

 

TabuŎka 3C2 AkĨ bol hlavnĨ d¹vod na zanechanie tohto podnikania?   

 Frequency Percent Cumulative Percent 

Pr²leģitosŠ predaŠ 

podnikanie 

1 0,04% 1,15% 

Podnikanie nebolo 

ziskov® 

21 1,06% 30,79% 

Probl®my so z²skan²m 

financi² 

7 0,36% 40,87% 

In§ pracovn§ alebo 

podnikateŎsk§ 

pr²leģitosŠ 

7 0,34% 50,37% 

Odchod bol pl§novanĨ 

vopred 

2 0,11% 53,56% 

Rodinn® alebo osobn® 

d¹vody 

12 0,60% 70,27% 

Mimoriadna udalosŠ 5 0,26% 77,43% 

Vl§da/daŔov§ 

politika/byrokracia 

6 0,30% 85,89% 

Neviem 6 0,32% 94,70% 

Odmietol odpovedaŠ 4 0,19% 100,00% 

Total 72 3,59%   
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 Frequency Percent Cumulative Percent 

Pr²leģitosŠ predaŠ 

podnikanie 

1 1,34% 1,34% 

Podnikanie nebolo 

ziskov® 

21 34,51% 35,85% 

Probl®my so z²skan²m 

financi² 

7 11,73% 47,58% 

In§ pracovn§ alebo 

podnikateŎsk§ 

pr²leģitosŠ 

7 11,06% 58,64% 

Odchod bol pl§novanĨ 

vopred 

2 3,72% 62,36% 

Rodinn® alebo osobn® 

d¹vody 

12 19,46% 81,82% 

Mimoriadna udalosŠ 5 8,33% 90,15% 

Vl§da/daŔov§ 

politika/byrokracia 

6 9,85% 100,00% 

Total 62 100,00%   
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BLOK 4: NEFORMĆLNI INVESTORI 

 

TabuŎka 4A Za posledn® 3 roky, poskytli ste vy osobne prostriedky do nov®ho podnikania, 

ktor® zaļal niekto inĨ, ak nepoļ²tame n§kupy akĨchkoŎvek akci² pr²padne podielovĨch 

fondov.   

 Frequency Percent Cumulative Percent 

Ćno 140 7,00% 7,00% 

Nie 1856 92,82% 99,82% 

Neviem 2 0,09% 99,90% 

Odmietol odpovedaŠ 2 0,10% 100,00% 

Total 2000 100,00%   

 

 Frequency Percent Cumulative Percent 

Ćno 140 7,01% 7,01% 

Nie 1856 92,99% 100,00% 

Total 1996 100,00%   

 

TabuŎka 4B Za posledn® tri roky, pribliģne koŎko peŔaz² ste vy osobne celkovo poskytli tĨmto 

zaļ²naj¼cim podnikom, ak nepoļ²tame invest²cie do akĨchkoŎvek akci² pr²padne podielovĨch 

fondov. 

 Frequency Percent Cumulative Percent 

1 1 0,05% 0,67% 

20 1 0,06% 1,50% 

70 1 0,06% 2,28% 

100 3 0,13% 4,09% 

200 2 0,11% 5,70% 

500 3 0,15% 7,83% 

600 1 0,04% 8,43% 

900 1 0,04% 9,00% 

Neviem 23 1,17% 25,47% 

Odmietol odpovedaŠ 26 1,31% 43,94% 

Neposkytol prostriedky 10 0,49% 50,81% 

1000 8 0,40% 56,43% 

1500 1 0,04% 57,01% 

2000 7 0,36% 62,02% 

3000 4 0,19% 64,77% 

3500 1 0,04% 65,31% 

4000 1 0,06% 66,10% 

5000 15 0,74% 76,52% 

7000 2 0,09% 77,81% 

10000 15 0,73% 88,07% 
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11000 2 0,08% 89,19% 

13000 1 0,06% 89,98% 

14000 1 0,04% 90,61% 

15000 6 0,28% 94,57% 

20000 4 0,20% 97,32% 

25000 1 0,04% 97,91% 

30000 1 0,05% 98,64% 

40000 1 0,05% 99,31% 

100000 1 0,05% 100,00% 

Total 142 7,09%   

 

 Frequency Percent Cumulative Percent 

1 1 1,0 1,0 

20 1 1,3 2,3 

70 1 1,2 3,5 

100 3 2,8 6,3 

200 2 2,5 8,8 

500 3 3,3 12,0 

600 1 0,9 13,0 

900 1 0,9 13,8 

1000 8 8,6 22,5 

1500 1 0,9 23,4 

2000 7 7,7 31,1 

3000 4 4,2 35,3 

3500 1 0,8 36,1 

4000 1 1,2 37,3 

5000 15 16,0 53,4 

7000 2 2,0 55,3 

10000 15 15,8 71,1 

11000 2 1,7 72,8 

13000 1 1,2 74,0 

14000 1 1,0 75,0 

15000 6 6,1 81,1 

20000 4 4,2 85,3 

25000 1 0,9 86,2 

30000 1 1,1 87,4 

40000 1 1,0 88,4 

100000 1 1,1 89,4 

Neposkytol prostriedky 10 10,6 100,0 

Total 92 100,0   
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TabuŎka 4C AkĨ bol V§ġ vzŠah k osobe, ktor§ od V§s dostala posledn¼ invest²ciu?  

 

 Frequency Percent Cumulative Percent 

Bl²zky ļlen rodiny, ako 

napr²klad manģel(ka), 

s¼rodenec, dieŠa, rodiļ, 

alebo vn¼ļa 

63 3,16% 47,89% 

InĨ pr²buznĨ 9 0,45% 54,65% 

Kolega v pr§ci 11 0,53% 62,69% 

PriateŎ alebo sused, 

alebo 

32 1,61% 87,07% 

Cudz² ļlovek s dobrĨm 

podnikateŎskĨm 

n§padom 

7 0,37% 92,73% 

InĨ (UPRESNIş)  

BAREL_OTH  

3 0,13% 94,63% 

Neviem 4 0,22% 97,90% 

Odmietol odpovedaŠ 3 0,14% 100,00% 

Total 132 6,60%   

 

 Frequency Percent Cumulative Percent 

Bl²zky ļlen rodiny, ako 

napr²klad manģel(ka), 

s¼rodenec, dieŠa, rodiļ, 

alebo vn¼ļa 

63 50,61% 50,61% 

InĨ pr²buznĨ 9 7,13% 57,74% 

Kolega v pr§ci 11 8,50% 66,25% 

PriateŎ alebo sused, 

alebo 

32 25,76% 92,01% 

Cudz² ļlovek s dobrĨm 

podnikateŎskĨm 

n§padom 

7 5,98% 97,99% 

InĨ (UPRESNIş)  

BAREL_OTH 

3 2,01% 100,00% 

Total 125 100,00%   
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BLOK 5: ZAMESTNANOSş + PODNIKATEōSKĆ AKTIVITA ZAMESTNANCOV  

 

TabuŎka 5E1 ZamestnanĨ v inej neģ vlastnej spoloļnosti na plnĨ ¼vªzok 

 

 Frequency Percent Cumulative Percent 

Ćno 1123 56,16% 56,16% 

Nie 869 43,47% 99,63% 

Neviem 4 0,18% 99,81% 

Odmietol odpovedaŠ 4 0,19% 100,00% 

Total 2000 100,00%   

 

 Frequency Percent Cumulative Percent 

Ćno 1123 56,37% 56,37% 

Nie 869 43,63% 100,00% 

Total 1993 100,00%   

 

TabuŎka 5E2 ZamestnanĨ v inej neģ vlastnej spoloļnosti na ļiastoļnĨ ¼vªzok 

 

 Frequency Percent Cumulative Percent 

Ćno 140 6,98% 6,98% 

Nie 1850 92,50% 99,48% 

Neviem 7 0,33% 99,81% 

Odmietol odpovedaŠ 4 0,19% 100,00% 

Total 2000 100,00%   

 

 Frequency Percent Cumulative Percent 

Ćno 140 7,02% 7,02% 

Nie 1850 92,98% 100,00% 

Total 1990 100,00%   

 

TabuŎka 5E3 SamozamestnanĨ (SZĻO alebo zamestnanĨ vo vlastnej firme) 

 Frequency Percent Cumulative Percent 

Ćno 316 15,81% 15,81% 

Nie 1676 83,79% 99,60% 

Neviem 4 0,21% 99,81% 

Odmietol odpovedaŠ 4 0,19% 100,00% 

Total 2000 100,00%   
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 Frequency Percent Cumulative Percent 

Ćno 316 15,87% 15,87% 

Nie 1676 84,13% 100,00% 

Total 1992 100,00%   

 

TabuŎka 5E4 ZamestnanĨ v s¼kromnej spoloļnosti 

 

 Frequency Percent Cumulative Percent 

Ćno 774 38,70% 62,03% 

Nie 463 23,17% 99,17% 

Neviem 8 0,39% 99,79% 

Odmietol odpovedaŠ 3 0,13% 100,00% 

Total 1248 62,39%   

 

 Frequency Percent Cumulative Percent 

Ćno 774 62,54% 62,54% 

Nie 463 37,46% 100,00% 

Total 1237 100,00%   

 

TabuŎka 5E5 ZamestnanĨ vo vl§dnej inġtit¼cii 

 

 Frequency Percent Cumulative Percent 

Ćno 199 9,94% 15,93% 

Nie 1040 51,99% 99,27% 

Neviem 7 0,36% 99,85% 

Odmietol odpovedaŠ 2 0,09% 100,00% 

Total 1248 62,39%   

 

 Frequency Percent Cumulative Percent 

Ćno 199 16,05% 16,05% 

Nie 1040 83,95% 100,00% 

Total 1239 100,00%   
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TabuŎka 5E6 ZamestnanĨ v neziskovej organiz§cii alebo dobrovoŎn²ckom sektore 

 

 Frequency Percent Cumulative Percent 

Ćno 35 1,77% 2,83% 

Nie 1202 60,11% 99,18% 

Neviem 8 0,42% 99,85% 

Odmietol odpovedaŠ 2 0,09% 100,00% 

Total 1248 62,39%   

 

 Frequency Percent Cumulative Percent 

Ćno 35 2,85% 2,85% 

Nie 1202 97,15% 100,00% 

Total 1238 100,00%   

 

TabuŎka 5E7 HŎadaj¼ci zamestnanie 

 

 Frequency Percent Cumulative Percent 

Ćno 108 5,39% 12,29% 

Nie 763 38,17% 99,36% 

Neviem 4 0,19% 99,79% 

Odmietol odpovedaŠ 2 0,09% 100,00% 

Total 877 43,84%   

 

 Frequency Percent Cumulative Percent 

Ćno 108 12,37% 12,37% 

Nie 763 87,63% 100,00% 

Total 871 100,00%   

 

TabuŎka 5E8 Ġtudent 

 

 Frequency Percent Cumulative Percent 

Ćno 100 5,00% 11,40% 

Nie 775 38,76% 99,81% 

Neviem 1 0,04% 99,91% 

Odmietol odpovedaŠ 1 0,04% 100,00% 

Total 877 43,84%   
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 Frequency Percent Cumulative Percent 

Ćno 100 11,42% 11,42% 

Nie 775 88,58% 100,00% 

Total 875 100,00%   

 

TabuŎka 5E9 NezamestnanĨ 

 

 Frequency Percent Cumulative Percent 

Ćno 162 8,09% 8,09% 

Nie 1835 91,74% 99,83% 

Neviem 3 0,13% 99,96% 

Odmietol 

odpovedaŠ 

1 0,04% 100,00% 

Total 2000 100,00%   

 

 Frequency Percent Cumulative Percent 

Ćno 162 8,11% 8,11% 

Nie 1835 91,89% 100,00% 

Total 1997 100,00%   

 

TabuŎka 5E10 Muģ / ģena v dom§cnosti 

 

 Frequency Percent Cumulative Percent 

Ćno 158 7,90% 7,90% 

Nie 1839 91,96% 99,87% 

Neviem 2 0,09% 99,96% 

Odmietol 

odpovedaŠ 

1 0,04% 100,00% 

Total 2000 100,00%   

 

 Frequency Percent Cumulative Percent 

Ćno 158 7,91% 7,91% 

Nie 1839 92,09% 100,00% 

Total 1997 100,00%   
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TabuŎka 5E11 Nepracuj¼ci z d¹vodu starobn®ho d¹chodku 

 

 Frequency Percent Cumulative Percent 

Ćno 128 6,41% 6,41% 

Nie 1869 93,46% 99,87% 

Neviem 2 0,09% 99,96% 

Odmietol 

odpovedaŠ 

1 0,04% 100,00% 

Total 2000 100,00%   

 

 Frequency Percent Cumulative Percent 

Ćno 128 6,41% 6,41% 

Nie 1869 93,59% 100,00% 

Total 1997 100,00%   

 

TabuŎka 5E12 Nepracuj¼ci z d¹vodu invalidity 

 

 

 Frequency Percent Cumulative Percent 

Ćno 87 4,33% 4,33% 

Nie 1908 95,42% 99,76% 

Neviem 3 0,15% 99,91% 

Odmietol 

odpovedaŠ 

2 0,09% 100,00% 

Total 2000 100,00%   

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 Frequency Percent Cumulative Percent 

Ćno 87 4,34% 4,34% 

Nie 1908 95,66% 100,00% 

Total 1995 100,00%   
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TabuŎka 5EE1 Boli ste za posledn® tri roky zapojenĨ vo vyv²jan² novĨch aktiv²t pre V§ġho 

hlavn®ho zamestn§vateŎa, ako je napr²klad vĨvoj alebo uv§dzanie novĨch vĨrobkov alebo 

sluģieb, alebo zakladanie novej podnikateŎskej jednotky, novej organizaļnej jednotky alebo 

dc®rskej spoloļnosti? 

 Frequency Percent Cumulative Percent 

Ćno 274 13,70% 21,96% 

Nie 970 48,51% 99,71% 

Neviem 3 0,14% 99,93% 

Odmietol 

odpovedaŠ 

1 0,04% 100,00% 

Total 1248 62,39%   

 

 Frequency Percent Cumulative Percent 

Ćno 274 22,03% 22,03% 

Nie 970 77,97% 100,00% 

Total 1244 100,00%   

 

TabuŎka 5EE2 A ste zapojenĨ do takejto aktivity aj v s¼ļasnosti? 

Ste v s¼ļasnosti zapojenĨ vo vyv²jan² novĨch aktiv²t pre V§ġho hlavn®ho zamestn§vateŎa, ako 

je napr²klad vĨvoj alebo uv§dzanie novĨch vĨrobkov alebo sluģieb, alebo zakladanie novej 

podnikateŎskej jednotky, novej organizaļnej jednotky alebo dc®rskej spoloļnosti?   

 Frequency Percent Cumulative Percent 

Ćno 219 10,95% 78,19% 

Nie 58 2,90% 98,92% 

Neviem 2 0,10% 99,60% 

Odmietol 

odpovedaŠ 

1 0,06% 100,00% 

Total 280 14,01%   

 

 Frequency Percent Cumulative Percent 

Ćno 219 79,03% 79,03% 

Nie 58 20,97% 100,00% 

Total 277 100,00%   
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TabuŎka 5EE3 Prv§ f§za pozost§va z vĨvoja myġlienky o novej aktivite. Toto zahŘŔa 

napr²klad akt²vne vyhŎad§vanie inform§ci², brainstorming o novĨch aktivit§ch 

a predkladanie Vaġich n§padov vedeniu. Boli ste akt²vne zapojenĨ v tejto f§ze v 

poslednĨch troch rokoch? 

  

 Frequency Percent Cumulative Percent 

Ćno 191 9,57% 68,30% 

Nie 85 4,23% 98,50% 

Neviem 3 0,15% 99,60% 

Odmietol 

odpovedaŠ 

1 0,06% 100,00% 

Total 280 14,01%   

 

 Frequency Percent Cumulative Percent 

Ćno 191 69,34% 69,34% 

Nie 85 30,66% 100,00% 

Total 276 100,00%   

 

TabuŎka 5EE3a A mohli by ste mi povedaŠ, ļi ste v tejto f§ze zohr§vali ved¼cu alebo 

podporn¼ rolu?  

 Frequency Percent Cumulative Percent 

Ved¼cu rolu 49 2,47% 25,79% 

Podporn¼ rolu 113 5,67% 85,03% 

Obe 24 1,21% 97,70% 

Neviem 3 0,17% 99,48% 

Odmietol 

odpovedaŠ 

1 0,05% 100,00% 

Total 191 9,57%   

 

 Frequency Percent Cumulative Percent 

Ved¼cu rolu 49 26,40% 26,40% 

Podporn¼ rolu 113 60,63% 87,03% 

Obe 24 12,97% 100,00% 
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TabuŎka 5EE4 Druh§ f§za obsahuje pr²pravu a implement§ciu novej aktivity. Toto zahŘŔa 

napr²klad propag§ciu vaġej myġlienky, pr²pravu podnikateŎsk®ho pl§nu, marketing novej 

aktivity alebo hŎadanie finanļnĨch zdrojov a z²skavanie t²mu pracovn²kov. Boli ste akt²vne 

zapojenĨ v tejto f§ze poļas poslednĨch 3 rokov? 

 Frequency Percent Cumulative Percent 

Ćno 145 7,25% 51,80% 

Nie 130 6,49% 98,16% 

Neviem 4 0,20% 99,60% 

Odmietol 

odpovedaŠ 

1 0,06% 100,00% 

Total 280 14,01%   

 

 Frequency Percent Cumulative Percent 

Ćno 145 52,77% 52,77% 

Nie 130 47,23% 100,00% 

Total 275 100,00%   

 

TabuŎka 5EE4a  A mohli by ste mi povedaŠ, ļi ste v tejto f§ze zohr§vali ved¼cu alebo 

podporn¼ rolu? 

 Frequency Percent Cumulative Percent 

Ved¼cu rolu 40 2,00% 27,59% 

Podporn¼ rolu 79 3,95% 82,02% 

Obe 23 1,13% 97,66% 

Neviem 3 0,17% 100,00% 

Total 145 7,25%   

Ved¼cu rolu 40 2,00% 27,59% 

 

 Frequency Percent Cumulative Percent 

Ved¼cu rolu 40 28,25% 28,25% 

Podporn¼ rolu 79 55,74% 83,99% 

Obe 23 16,01% 100,00% 

Total 142 100,00%   
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TabuŎka 5EE5 Iniciovali ste t¼to aktivitu Vy, V§ġ zamestn§vateŎ, alebo jeden alebo viacer² 

kolegovia? 

 Frequency Percent Cumulative Percent 

Ja (respondent) 40 1,98% 14,10% 

Zamestn§vateŎ 96 4,78% 48,20% 

Kolega 

(kolegovia) 

88 4,38% 79,48% 

Kombin§cia  39 1,97% 93,54% 

Neviem 16 0,82% 99,41% 

Odmietol 

odpovedaŠ 

2 0,08% 100,00% 

Total 280 14,01%   

 

 Frequency Percent Cumulative Percent 

Ja (respondent) 40 15,08% 15,08% 

Zamestn§vateŎ 96 36,45% 51,53% 

Kolega 

(kolegovia) 

88 33,44% 84,97% 

Kombin§cia 39 15,03% 100,00% 

Total 262 100,00%   

 

TabuŎka 5EE6 KoŎko Ŏud² m§, pr²padne malo ved¼cu rolu vo vyv²jan² tejto novej aktivity?  

 Frequency Percent Cumulative Percent 

0 1 0,06% 0,42% 

1 29 1,44% 10,67% 

2 50 2,49% 28,46% 

3 54 2,70% 47,71% 

4 17 0,83% 53,65% 

5 26 1,30% 62,89% 

6 1 0,07% 63,38% 

7 1 0,05% 63,77% 

8 3 0,17% 64,98% 

10 26 1,31% 74,35% 

12 3 0,15% 75,39% 

15 4 0,19% 76,76% 

20 4 0,20% 78,19% 

30 4 0,19% 79,57% 

40 2 0,10% 80,30% 

50 5 0,23% 81,94% 

80 1 0,04% 82,23% 

100 3 0,16% 83,38% 
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Neviem 41 2,04% 97,92% 

Odmietol 

odpovedaŠ 

6 0,29% 100,00% 

Total 280 14,01%   

  

 Frequency Percent Cumulative Percent 

0 1 0,51% 0,51% 

1 29 12,30% 12,80% 

2 50 21,33% 34,13% 

3 54 23,09% 57,22% 

4 17 7,12% 64,34% 

5 26 11,09% 75,43% 

6 1 0,59% 76,01% 

7 1 0,47% 76,48% 

8 3 1,44% 77,92% 

10 26 11,24% 89,17% 

12 3 1,25% 90,41% 

15 4 1,65% 92,06% 

20 4 1,72% 93,78% 

30 4 1,65% 95,42% 

40 2 0,88% 96,31% 

50 5 1,96% 98,27% 

80 1 0,36% 98,62% 

100 3 1,38% 100,00% 

Total 234 100,00%   

 

TabuŎka 5EE8 KoŎko Ŏud² oļak§vate ģe bude pracovaŠ na tejto novej aktivite o pªŠ rokov 

po jej uveden²?  

 Frequency Percent Cumulative Percent 

0 9 0,43% 3,05% 

1 7 0,37% 5,69% 

2 11 0,53% 9,48% 

3 18 0,92% 16,05% 

4 6 0,30% 18,18% 

5 17 0,87% 24,40% 

6 5 0,23% 26,05% 

10 28 1,39% 36,00% 

12 4 0,22% 37,55% 

15 4 0,18% 38,84% 
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20 19 0,93% 45,45% 

30 2 0,10% 46,16% 

40 5 0,26% 47,99% 

50 10 0,49% 51,47% 

70 1 0,06% 51,87% 

80 1 0,04% 52,12% 

100 11 0,53% 55,87% 

120 1 0,04% 56,14% 

150 2 0,10% 56,89% 

200 4 0,18% 58,16% 

250 1 0,05% 58,55% 

300 3 0,13% 59,50% 

500 1 0,05% 59,86% 

Neviem 102 5,12% 96,45% 

Odmietol 

odpovedaŠ 

4 0,19% 97,84% 

1000 4 0,21% 99,33% 

1500 1 0,04% 99,63% 

3000 1 0,05% 100,00% 

Total 280 14,01%   

 

 Frequency Percent Cumulative Percent 

0 9 4,92% 4,92% 

1 7 4,26% 9,18% 

2 11 6,11% 15,29% 

3 18 10,59% 25,88% 

4 6 3,43% 29,31% 

5 17 10,03% 39,34% 

6 5 2,65% 41,99% 

10 28 16,05% 58,05% 

12 4 2,50% 60,55% 

15 4 2,08% 62,62% 

20 19 10,66% 73,28% 

30 2 1,14% 74,42% 

40 5 2,95% 77,37% 

50 10 5,61% 82,98% 

70 1 0,64% 83,62% 

80 1 0,41% 84,03% 

100 11 6,05% 90,07% 

120 1 0,44% 90,52% 

150 2 1,21% 91,72% 

200 4 2,04% 93,76% 

250 1 0,63% 94,39% 

300 3 1,54% 95,93% 

500 1 0,59% 96,51% 
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1000 4 2,41% 98,92% 

1500 1 0,47% 99,40% 

3000 1 0,60% 100,00% 

Total 174 100,00%   

 

TabuŎka 5EE9 Pokladali by vġetci, niektor² alebo ģiadni vaġi potenci§lni z§kazn²ci produkt 

alebo sluģbu v tomto projekte za nov¼ a nezn§mu? 

 Frequency Percent Cumulative Percent 

Vġetci 49 2,43% 17,37% 

Niektor² 103 5,17% 54,25% 

Ģiadni to 

nebud¼ 

povaģovaŠ za 

nov® a nezn§me 

93 4,66% 87,55% 

Neviem 34 1,70% 99,70% 

Odmietol 

odpovedaŠ 

1 0,04% 100,00% 

Total 280 14,01%   

 

 Frequency Percent Cumulative Percent 

Vġetci 49 19,84% 19,84% 

Niektor² 103 42,12% 61,97% 

Ģiadni to 

nebud¼ 

povaģovaŠ za 

nov® a nezn§me 

93 38,03% 100,00% 

Total 245 100,00%   

 

TabuŎka 5EE10 V s¼ļasnosti je veŎa, m§lo alebo ģiadne in® podniky, ktor® pon¼kaj¼ 

potenci§lnym z§kazn²kom ten istĨ produkt alebo sluģbu, ktor¼ vyv²ja tento projekt? 

 Frequency Percent Cumulative Percent 

VeŎa 

podnikateŎskej 

konkurencie 

96 4,81% 34,35% 

M§lo 

podnikateŎskej 

konkurencie 

135 6,76% 82,64% 

Ģiadna 

podnikateŎsk§ 

konkurencia 

26 1,28% 91,77% 

Neviem 23 1,15% 100,00% 

Total 280 14,01%   
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 Frequency Percent Cumulative Percent 

VeŎa 

podnikateŎskej 

konkurencie 

96 37,43% 37,43% 

M§lo 

podnikateŎskej 

konkurencie 

135 52,62% 90,05% 

Ģiadna 

podnikateŎsk§ 

konkurencia 

26 9,95% 100,00% 

Total 257 100,00%   

 

TabuŎka 5EE11 Ak§ ļasŠ Vaġich trģieb pre tento projekt poch§dza od z§kazn²kov ģij¼cich 

mimo vaġej krajiny. Je to viac ako 90% viac ako 75%, viac ako 50%, viac ako 25%, viac ako 

10% alebo 10% a menej? 

 Frequency Percent Cumulative Percent 

Viac ako  90% 46 2,28% 16,30% 

76 aģ  90% 10 0,52% 20,04% 

51 aģ  75% 29 1,44% 30,33% 

26 aģ  50% 24 1,22% 39,00% 

11 aģ  25%, 

alebo 

20 1,02% 46,26% 

Menej ako 10% 46 2,29% 62,64% 

Ģiadni  54 2,72% 82,03% 

Neviem 48 2,42% 99,28% 

Odmietol 

odpovedaŠ 

2 0,10% 100,00% 

Total 280 14,01%   

 

 Frequency Percent Cumulative Percent 

Viac ako  90% 46 19,87% 19,87% 

76 aģ  90% 10 4,56% 24,43% 

51 aģ  75% 29 12,54% 36,97% 

26 aģ  50% 24 10,58% 47,55% 

11 aģ  25%, 

alebo 

20 8,84% 56,39% 

Menej ako 10% 46 19,98% 76,37% 

Ģiadni 54 23,63% 100,00% 

Total 230 100,00%   
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BLOK 7: Demografia a premenn® poskytnut® realiz§torom  prieskumu                           

 

TabuŎka A Ak® je Vaġe pohlavie?     

 Frequency Percent Cumulative Percent 

Muģ 1007 50,34% 50,34% 

Ģena 993 49,66% 100,00% 

Total 2000 100,00%   

 

TabuŎka B AkĨ je V§ġ s¼ļasnĨ vek (v rokoch)?   

 Frequency Percent Cumulative Percent 

Odmietol 

odpovedaŠ 

358 17,89% 17,89% 

Neviem 12 0,61% 18,50% 

18 26 1,31% 19,81% 

19 15 0,76% 20,56% 

20 31 1,56% 22,12% 

21 22 1,12% 23,24% 

22 36 1,79% 25,03% 

23 36 1,80% 26,84% 

24 34 1,72% 28,56% 

25 32 1,58% 30,14% 

26 30 1,49% 31,63% 

27 32 1,60% 33,23% 

28 38 1,88% 35,11% 

29 43 2,15% 37,26% 

30 49 2,45% 39,71% 

31 40 1,99% 41,70% 

32 40 2,02% 43,72% 

33 37 1,83% 45,55% 

34 42 2,08% 47,63% 

35 47 2,35% 49,99% 

36 43 2,14% 52,13% 

37 41 2,06% 54,19% 

38 41 2,06% 56,26% 

39 38 1,90% 58,16% 

40 61 3,06% 61,22% 

41 31 1,56% 62,78% 

42 39 1,95% 64,73% 

43 30 1,52% 66,25% 

44 32 1,58% 67,83% 

45 28 1,38% 69,21% 

46 28 1,38% 70,59% 

47 28 1,39% 71,98% 

48 32 1,60% 73,57% 
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49 28 1,40% 74,97% 

50 65 3,27% 78,24% 

51 23 1,17% 79,42% 

52 31 1,56% 80,98% 

53 25 1,26% 82,24% 

54 33 1,65% 83,90% 

55 43 2,13% 86,02% 

56 25 1,23% 87,26% 

57 36 1,82% 89,07% 

58 25 1,23% 90,30% 

59 32 1,61% 91,91% 

60 58 2,91% 94,82% 

61 14 0,71% 95,53% 

62 38 1,89% 97,42% 

63 21 1,05% 98,47% 

64 31 1,53% 100,00% 

Total 2000 100,00%   

 

TabuŎka C Teraz preļ²tam zoznam vekovĨch rozpªt². Boli by ste ochotnĨ oznaļiŠ rozpªtie, 

ktor® najlepġie popisuje V§ġ vek?   

 Frequency Percent Cumulative Percent 

18-24 249 12,44% 12,44% 

25-34 449 22,45% 34,89% 

35-44 491 24,56% 59,44% 

45-54 400 20,00% 79,44% 

55-64 411 20,56% 100,00% 

Total 2000 100,00%   

 

TabuŎka E KoŎko ļlenov vr§tane V§s tvor² Vaġu trval¼ dom§cnosŠ? 

 Frequency Percent Cumulative Percent 

Odmietol 

odpovedaŠ 

13 0,67% 0,67% 

Neviem 8 0,39% 1,06% 

1 237 11,85% 12,91% 

2 428 21,42% 34,33% 

3 500 24,99% 59,32% 

4 481 24,03% 83,35% 

5 204 10,21% 93,56% 

6 74 3,70% 97,26% 

7 30 1,51% 98,77% 

8 14 0,72% 99,50% 

9 2 0,10% 99,60% 

10 5 0,24% 99,83% 

11 1 0,05% 99,88% 
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12 2 0,12% 100,00% 

Total 2000 100,00%   

 

TabuŎka F Teraz preļ²tam zoznam pr²jmovĨch kateg·ri². Ktor® z tĨchto rozpªt² najlepġie 

popisuje celkovĨ roļnĨ pr²jem vġetkĨch ļlenov Vaġej dom§cnosti, vr§tane V§ġho pr²jmu, ako 

jedno kombinovan® ļ²slo? 

 Frequency Percent Cumulative Percent 

Odmietol 

odpovedaŠ 

63 3,16% 3,16% 

Neviem 175 8,74% 11,90% 

ú 0 to ú 20,000 1158 57,89% 69,79% 

ú 20,001 to ú 

40,000 

480 24,00% 93,80% 

ú 40,001 to ú 

60,000 

96 4,81% 98,61% 

ú 60,001 to ú 

80,000 

19 0,95% 99,55% 

ú 80,001 to ú 

100,000 

3 0,15% 99,71% 

Viac ako ú 

100,000 

6 0,29% 100,00% 

Total 2000 100,00%   

 

TabuŎka G Ak® je Vaġe najvyġġie dosiahnut® vzdelanie?  

 Frequency Percent Cumulative Percent 

Odmietol 

odpovedaŠ 

5 0,23% 0,23% 

Neviem 9 0,45% 0,67% 

I. stupeŔ VS 123 6,13% 6,81% 

II. stupeŔ VS 462 23,10% 29,91% 

III. stupeŔ VS 55 2,76% 32,67% 

odborne 

vzdelanie (bez 

maturity) 

368 18,39% 51,06% 

stredoġkolsk® 

vzdelanie (s 

maturitou) 

830 41,52% 92,58% 

vyġġie odborne 

vzdelanie 

(pomaturitne 

vzdelanie) 

37 1,87% 94,45% 

z§kladne 111 5,55% 100,00% 

Total 2000 100,00%   

 

  



   

5. Dotazn²k: 

 

 
CORE APS DOTAZNĉK     

       

DĎLEĢITĆ POZNĆMKA PRE ZOSTAVOVATEōOV 

in
d
e

x
 p

ri
e
s
k
u

m
u
 

ĐVOD: cel§ 

vzorka 
    

Tento dotazn²k mus² byŠ ļ²tanĨ v zhode s Request For Proposal (RFP) tak, aby 

vġetky poģiadavky boli plne splnen®. 
BLOK 1: RODIACI SA 

PODNIKATELIA  
  

Dve z§kladn® poģiadavky s¼: 
BLOK 2: VLASTNĉCI-

MANAĢ£RI 
  

i) n§hodnĨ vĨber respondentov v dom§cnosti, s pouģit²m r¹znych vopred 

stanovenĨch pravidiel, napr²klad met·da óŅalġie narodeninyô 
BLOK 3: POTENCIĆLNI A PRERUĠENĉ 

PODNIKATELIA  

ii) minim§lne mnoģstvo stanovenĨch spªtnĨch volan², ktor® mus² byŠ striktne 

dodrģan® (zvyļajne najmenej pªŠ) 

BLOK 4: 

NEFORMĆLNI 

INVESTORI  

  

   
BLOCK 5: ZAMESTNANOSş + 

PODNIKATEōSKĆ AKTIVITA 

ZAMESTNANCOV  

DĎLEĢITĆ POZNĆMKA PRE DOPYTUJĐCICH 
BLOK 7: DEMOGRAFIA A PREMENN£ 

POSKYTNUT£ REALIZĆTOROM 

PRIESKUMU  

NEĻĉTAJTE MOĢNOSTI ODPOVEDE ñNEVIEMò A ñODMIETOL 

ODPOVEDAşò 
    

        

ĐVOD 

(JADRO) 
    

       

DOPYTUJTE CELĐ VZORKU     

       

(NEĻĉTAJTE ZOZNAM ODPOVEDĉ. ZAZNAMENAJTE JEDNU 

ODPOVEń.) 
        

      Ćno Nie Neviem 
Odmietol 

odpovedaŠ 
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i1 
KNOWE

NT 

Pozn§te osobne niekoho, kto zaļal podnikaŠ v poslednĨch  2 

rokoch?  
1 2 -1 -2 

i2 
OPPOR

T 

Bud¼ v nasleduj¼cich ġiestich mesiacoch v oblasti, v ktorej 

ģijete, dobr® pr²leģitosti na zaļatie podnikania?  
1 2 -1 -2 

i3 
SUSKIL

L 

M§te vedomosti, zruļnosti a sk¼senosti potrebn® na zaļatie 

nov®ho podnikania?  
1 2 -1 -2 

i4 
FEARFA

IL  
Odradil by V§s strach zo zlyhania od zaļatia podnikania? 1 2 -1 -2 

       

ĐVOD 

VOLITEōN£ 
    

       

AK NEZAHRœUJETE MODUL ĐVOD (VOLITEōN£), PRESKOĻTE NA 

BLOK 1  
    

       

S¼hlas²te s nasledovnĨmi ġiestimi tvrdeniami? (NEĻĉTAJTE ZOZNAM ODPOVEDĉ. ZAZNAMENAJTE JEDNU ODPOVEń) 

      Ćno Nie Neviem 
Odmietol 

odpovedaŠ 

i5 
EQUALI

NC 

Na Slovensku by vaļġina Ŏud² uprednostnila, ak by mal kaģdĨ 

rovnak¼ ģivotn¼ ¼roveŔ  
1 2 -1 -2 

i6 
NBGOO

DC 

Na Slovensku vªļġina Ŏud² povaģuje zaļatie nov®ho 

podnikania za vhodn¼ voŎbu kari®ry  
1 2 -1 -2 

i7 
NBSTAT

US 

Na Slovensku s¼ t², ktor² boli ¼speġn² pri zaļat² nov®ho 

podnikania, uzn§van² a reġpektovan²  
1 2 -1 -2 

i8 
NBMED

IA  

Na Slovensku sa ļasto dozved§te z m®di² pr²behy o 

¼speġnĨch novĨch podnikateŎskĨch aktivit§ch  
1 2 -1 -2 

i9 
EASYST

ART 
Na Slovensku je jednoduch® zaļaŠ podnikaŠ 1 2 -1 -2 

i10 
NBSOC

ENT 

Na Slovensku sa ļasto stretnete s podnikmi, ktorĨch 

zameran²m je rieġenie spoloļenskĨch a soci§lnych probl®mov 
1 2 -1 -2 

       

BLOK 1: RODIACI SA PODNIKATELIA (JADRO)    

       

DOPYTUJTE CELĐ VZORKU (V PRĉPADE POTREBY NASLEDUJTE PREPOJENIA) 
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(NEĻĉTAJTE ZOZNAM ODPOVEDĉ. ZAZNAMENAJTE JEDNU 

ODPOVEń.) 
        

      Ćno Nie Neviem 
Odmietol 

odpovedaŠ 

1A1 BSTART 

Pok¼ġate sa v s¼ļasnosti Vy s§m, alebo s niekĨm inĨm, zaļaŠ 

nov® podnikanie, vr§tane ak®hokoŎvek samozamestn§vania 

alebo predaja akĨchkoŎvek tovarov alebo poskytovania 

sluģieb inĨm?  

1 2 -1 -2 

1A2 BJOBST 

Pok¼ġate sa v s¼ļasnosti Vy s§m, alebo s niekĨm inĨm, zaļaŠ 

nov®  podnikanie alebo nov¼ podnikateŎsk¼ ļinnosŠ pre 

V§ġho zamestn§vateŎa ako s¼ļasŠ Vaġej beģnej pr§ce?  

1 2 -1 -2 

       

POKRAĻUJTE V BLOKU AK RESPONDENT ODPOVEDAL ñĆNOò (1) ALEBO ñNEVIEMò (-1) NA OTĆZKU 1A1 ALEBO 1A2, INAK 

PRESKOĻTE NA BLOK 2  

       

1B SUACTS 

Urobili ste za poslednĨch dvan§sŠ mesiacov nieļo, aby ste 

pomohli zaļaŠ toto nov® podnikanie, ako napr²klad hŎadanie 

vybavenia alebo miesta podnikania, organizovanie t²mu 

rozbiehaj¼ceho podnikanie, pr§ca na podnikateŎskom pl§ne, 

zaļatie sporenia peŔaz², alebo ak¼koŎvek in¼ aktivitu, ktor§ 

by pomohla rozbehn¼Š podnikanie? (NEĻĉTAJTE 

ZOZNAM ODPOVEDĉ. ZAZNAMENAJTE JEDNU 

ODPOVEń. AK JE VIAC AKO JEDNO ZAĻĉNAJĐCE 

PODNIKANIE, DOPYTUJĐCI MUSĉ VYBRAş TO, 

KTOR£ PODōA RESPONDENTA BUDE 

NAJPRAVDEPODOBNEJĠIE USKUTOĻNEN£.)  

        

Ćno   1   

Nie   2 
PRESKOĻTE 

NA BLOK 2  

Neviem   -1   

Odmietol 

odpovedaŠ 
  -2 

PRESKOĻTE 

NA BLOK 2  

       

1D1 SUOWN 

Budete Vy osobne vlastniŠ cel®, nejak¼ ļasŠ, alebo ģiadnu 

ļasŠ tohto podnikania? (NEĻĉTAJTE ZOZNAM 

ODPOVEDĉ. ZAZNAMENAJTE   JEDNU ODPOVEń.)  

Cel®   1 
PRESKOĻTE 

NA OTĆZKU 

1D4 

ĻasŠ   2   

Ģiadnu ļasŠ   3 
PRESKOĻTE 

NA BLOK 2  

Neviem   -1   



Prieskum dospelej popul§cie SR (APS)    

115 /144 
 

Odmietol 

odpovedaŠ 
  -2 

PRESKOĻTE 

NA OTĆZKU 

1E1 

       

1D2 
SUOWN

ERS 

KoŎko Ŏud², vr§tane V§s, bude aj vlastniŠ aj riadiŠ toto nov® 

podnikanie? (NEĻĉTAJTE ZOZNAM ODPOVEDĉ 

ALEBO PLATNħ ROZSAH. ZAZNAMENAJTE 

PRESN£ ĻĉSLO OD 2 DO 1,000. NEAKCEPTUJTE 

ROZSAH. POKIAō SI RESPONDENT NIE JE ISTħ, 

VYZVITE K ĻO NAJPRESNEJĠIEMU ODHADU.)  

        

PLATNħ 

ROZSAH 2-1,000 
  

______

_ Ŏud²  
  

Neviem   -1   

Odmietol 

odpovedaŠ 
  -2   

       

PħTAJTE SA OTĆZKU 1D3 IBA AK RESPONDENT 

ODPOVEDAL"ĻASş" (2)  NA OTĆZKU 1D1, INAK PRESKOĻTE NA 

INĠTRUKCIE PRED OTĆZKOU 1D4 

    

       

1D3 
SUFAMI

LY1 

Bude t§to spoloļnosŠ vo vªļġinovom vlastn²ctve v§s, vaġej 

rodiny a pr²buznĨch? (NEĻĉTAJTE ZOZNAM 

ODPOVEDĉ. ZAZNAMENAJTE JEDNU ODPOVEń.)  

Ćno   1   

Nie   2   

Neviem   -1   

Odmietol 

odpovedaŠ 
  -2   

       

PħTAJTE SA OTĆZKU 1D4 A 1D5 IBA AK RESPONDENT ODPOVEDAL"CEL£" (1) ALEBO 

"ĻASş" (2) NA OTĆZKU 1D1, INAK PRESKOĻTE NA OTĆZKU 1E1 
   

       

1D4 
SUFAMI

LY2 

 Bude t§to spoloļnosŠ riaden§ predovġetkĨm Vami, vaġou 

rodinou a pr²buznĨmi? (NEĻĉTAJTE ZOZNAM 

ODPOVEDĉ. ZAZNAMENAJTE JEDNU ODPOVEń.)  

Ćno   1   

Nie   2   

Neviem   -1   

Odmietol 

odpovedaŠ 
  -2   

       

1D5 
SUFAMI

LY3 

Oļak§vate, ģe vªļġina Ŏud², ktor² bud¼ pracovaŠ pre t¼to 

spoloļnosŠ poļas nasleduj¼cich piatich rokov, bud¼ ļlenovia 

vaġej rodiny a vaġi pr²buzn²? (NEĻĉTAJTE ZOZNAM 

ODPOVEDĉ. ZAZNAMENAJTE JEDNU ODPOVEń.)  

Ćno   1   

Nie   2   

Neviem   -1   

Odmietol 

odpovedaŠ 
  -2   
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1E1 
SUWAG

E 

Vyplatili ste v r§mci nov®ho podnikania ak®koŎvek mzdy, 

odmeny alebo platby v natur§li§ch, vr§tane Vaġich vlastnĨch, 

poļas viac ako troch mesiacov?  (AK JE POTREBN£, 

PREĻĉTAJTE:) ñPlatby v natur§li§chò znamenaj¼ tovary 

alebo sluģby poskytnut® ako vĨplata za pr§cu namiesto 

peŔaz².  (NEĻĉTAJTE ZOZNAM ODPOVEDĉ. 

ZAZNAMENAJTE JEDNU ODPOVEń.)  

Ćno   1   

Nie   2 
PRESKOĻTE 

NA OTĆZKU 

1F 

Neviem   -1   

Odmietol 

odpovedaŠ 
  -2 

PRESKOĻTE 

NA OTĆZKU 

1F 

       

1E2 
SUWAG

EYR 

V ktorom roku dostali zakladatelia podnikania prvĨkr§t 

mzdy, podiel na zisku alebo platby v natur§li§ch z tohto 

podnikania?  (AK JE POTREBN£, PREĻĉTAJTE:) 

ñPlatby v natur§li§chò znamenaj¼ tovary alebo sluģby 

poskytnut® ako vĨplata za pr§cu namiesto peŔaz². 

(NEĻĉTAJTE ZOZNAM ODPOVEDĉ ALEBO PLATNħ 

ROZSAH. ZAZNAMENAJTE CELħ 4-CIFERNħ ROK. 

NAPRĉKLAD, ROK ñ07ò BY BOL ZAZNAMENANħ 

AKO ñ2007ò. POKIAō DOTERAZ NIĻ NEDOSTALI, 

ZAZNAMENAJTE AKO -3.) 

        

PLATNħ 

ROZSAH 1800-

2018 

  
______

_ 

PRESKOĻTE 

NA OTĆZKU 

1F 

Doteraz niļ 

neobdrģali 
  -3 

PRESKOĻTE 

NA OTĆZKU 

1F 

Neviem   -1   

Odmietol 

odpovedaŠ 
  -2 

PRESKOĻTE 

NA OTĆZKU 

1F 

       

1E3 SUPAY2 

Dostali zakladatelia tohto podnikania ak®koŎvek mzdy, podiel 

na zisku alebo platby v natur§li§ch z tohto podnikania pred 1. 

janu§rom 2015? (AK JE POTREBN£, PREĻĉTAJTE:) 

ñPlatby v natur§li§chò znamenaj¼ tovary alebo sluģby 

poskytnut® ako vĨplata za pr§cu namiesto peŔaz².  

(NEĻĉTAJTE ZOZNAM ODPOVEDĉ. 

ZAZNAMENAJTE JEDNU ODPOVEń.) 

Ćno   1   

Nie   2   

Neviem   -1   

Odmietol 

odpovedaŠ 
  -2   

       

1F 
SUBUST

YPE 

O akĨ druh podnikania ide? (VYZISTITE:)  Ļo bude 

pred§vaŠ? Ako by bol uvedenĨ v adres§ri podnikov, ako 

napr²klad zlat® str§nky (telef·nny zoznam)? (NAPĉĠTE ĻO 

NAJĐPLNEJĠĉ MOĢNħ POPIS PODNIKANIA)  
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    ZAZNAMENATJE PRESNE SLOVO PO SLOVE. ZISTITE 

NA OBJASNENIE AJ DETAILY. Respondent by mal uviesŠ 

vetu, ktor§ by jasne pop²sala: 

1) Povahu vĨrobku alebo sluģby, ako aj 

2) Z§kladn® vymedzenie z§kazn²kov: in² podnikatelia alebo 

koneļn² spotrebitelia 

3) DetailnĨ sektor ļinnosti 

Beģn® typy podnikania ï reġtaur§cie, stavba domov, centr§ 

dennej starostlivosti ï netreba Ņalej rozv§dzaŠ. Popis by mal 

umoģniŠ kaģd®mu urļiŠ akĨ druh vĨrobku je vyr§banĨ, 

pestovanĨ v poŎnohospod§rstve, ŠaģenĨ v ban²ctve, 

vytv§ranĨ v stavebn²ctve, typ dopravy alebo energi² je 

poskytovanĨ, s ļ²m je obchodovan® na ¼rovni veŎkoobchodu 

alebo maloobchodu, a ġpecifick§ povaha sluģby ï oprava, 

podnikanie vo finanļn²ctve, zdravotn²ctvo, vzdelanie alebo 

soci§lne sluģby. ñHi Techò alebo ñe-commerceò NIE SĐ 

postaļuj¼ce ako popis podnikania. PokiaŎ sa podnikanie 

zaober§ viacerĨmi vecami, opĨtajte sa na aktivitu, ktor§ 

prinesie najviac pr²jmov. 

        

            

            

            

            

            

            

            

            

            

       

1G1 
SUNEW

CST 

Bud¼ tento V§ġ vĨrobok alebo sluģbu povaģovaŠ za nov¼ a 

nezn§mu vġetci, niektor², alebo ģiadni z Vaġich potenci§lnych 

z§kazn²kov?  (NEĻĉTAJTE ZOZNAM ODPOVEDĉ. 

ZAZNAMENAJTE JEDNU ODPOVEń.) 

Vġetci   1   

Niektor²   2   

Ģiadni to nebud¼ povaģovaŠ za nov® a 

nezn§me 
3   

Neviem   -1   

Odmietol 

odpovedaŠ 
  -2   

       

1G2 
SUCOM

PET 

Existuje v s¼ļasnosti veŎa, m§lo, alebo ģiadne in® firmy 

pon¼kaj¼ce rovnak® vĨrobky alebo sluģby Vaġim 

potenci§lnym z§kazn²kom? (NEĻĉTAJTE ZOZNAM 

ODPOVEDĉ. ZAZNAMENAJTE JEDNU ODPOVEń.)  

VeŎa konkurentov   1   

M§lo konkurentov   2   

Ģiadni konkurenti   3   

Neviem   -1   

Odmietol 

odpovedaŠ 
  -2   
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1G3 
SUNEW

TEC 

S¼ technol·gie alebo postupy potrebn® na tento vĨrobok 

alebo sluģbu dostupn® menej ako jeden rok, jeden aģ pªŠ 

rokov, alebo dlhġie ako pªŠ rokov?  (AK JE POTREBN£ 

PREĻĉTAJTE) Poļ²tame to od dneġn®ho d§tumu. (AK JE 

POTREBN£, PREĻĉTAJTE ZOZNAM ODPOVEDĉ. 

ZAZNAMANAJTE JEDNU ODPOVEń.) 

Menej ako jeden 

rok 
  1   

Jeden aģ pªŠ rokov   2   

Dlhġie ako pªŠ 

rokov 
  3   

Neviem 

(NEĻĉTAş) 
  -1   

Odmietol odpovedaŠ (NEĻĉTAş) -2   

       

1G4 
SUEXPO

RT 

Ak§ ļasŠ z Vaġich roļnĨch trģieb poch§dza od z§kazn²kov zo 

zahraniļia? Je to viac ako 90%, viac ako 75%, viac ako 50%, 

viac ako 25%, viac ako 10%, alebo 10% a menej?  (AK JE 

POTREBN£, PREĻĉTAJTE ZOZNAM ODPOVEDĉ. 

ZAZNAMANAJTE JEDNU ODPOVEń.)  

Viac ako  90%   1   

76 aģ  90%   2   

51 aģ  75%   3   

26 aģ  50%   4   

11 aģ  25%, alebo   5   

Menej ako 10%   6   

Ģiadni (NEĻĉTAş)   7   

Neviem 

(NEĻĉTAş) 
  -1   

Odmietol odpovedaŠ (NEĻĉTAş) -2   

       

PħTAJTE SA OTĆZKU 1H1 IBA AK RESPONDENT ODPOVEDAL ñĆNO,ò ñNEVIEMò 

ALEBO ñODMIETOL ODPOVEDAşò NA OTĆZKU 1E1 INAK PRESKOĻTE NA OTĆZKU 

1H2 

   

       

1H1 
SUNOW

JOB 

Ak nepoļ²tame vlastn²kov, koŎko Ŏud² v s¼ļasnosti pracuje 

pre tento V§ġ podnik? Pros²m, zar§tajte vġetkĨch vĨhradnĨch 

subdod§vateŎov, teda Ŏud² alebo firmy pracuj¼ce IBA pre 

tento podnik a nepracuj¼ce z§roveŔ pre Ņalġ²ch.  

(NEĻĉTAJTE ZOZNAM ODPOVEDĉ ALEBO PLATNħ 

ROZSAH. ZAZNAMENAJTE PRESN£ MNOĢSTVO 

OD 0 DO 1 000 000. NEAKCEPTUJTE ROZSAH. 

POKIAō SI RESPONDENT NIE JE ISTħ, VYZVITE K 

ĻO NAJPRESNEJĠIEMU ODHADU.)  

        

        

PLATNħ ROZSAH 0-1,000,000 
______

_Ŏud² 
  

Neviem   -1   

Odmietol 

odpovedaŠ 
  -2   

       

1H2         
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SUYR5J

OB 

Ak nepoļ²tame vlastn²kov, koŎko Ŏud², vr§tane s¼ļasnĨch aj 

bud¼cich zamestnancov, bude pracovaŠ pre tento podnik o 

pªŠ rokov? Pros²m, zar§tajte vġetkĨch vĨhradnĨch 

subdod§vateŎov, teda Ŏud² alebo firmy pracuj¼ce IBA pre 

tento podnik a nepracuj¼ce z§roveŔ pre Ņalġ²ch. 

(NEĻĉTAJTE ZOZNAM ODPOVEDĉ ALEBO PLATNħ 

ROZSAH. ZAZNAMENAJTE PRESN£ MNOĢSTVO 

OD 0 DO 1 000 000. NEAKCEPTUJTE ROZSAH. 

POKIAō SI RESPONDENT NIE JE ISTħ, VYZVITE 

NA ĻO NAJPRESNEJĠĉ ODHAD.)  

        

PLATNħ ROZSAH 0-1,000,000 
______

_Ŏud² 
  

Neviem   -1   

Odmietol 

odpovedaŠ 
  -2   

       

1K1 
SUREAS

ON 

Rozhodli ste sa vst¼piŠ do podnikania, aby ste vyuģili 

podnikateŎsk¼ pr²leģitosŠ, alebo preto, ģe nem§te lepġie 

pracovn® moģnosti?  (AK JE POTREBN£, PREĻĉTAJTE 

ZOZNAM ODPOVEDĉ. ZAZNAMANAJTE JEDNU 

ODPOVEń.) 

Vyuģil podnikateŎsk¼ pr²leģitosŠ, alebo 1   

Ģiadne lepġie pracovn® moģnosti  2 
PRESKOĻTE 

NA BLOK 2  

Kombin§cia oboch vyġġie uvedenĨch  

(NEĻĉTAş) 
3   

M§ pr§cu ale hŎad§ lepġie pr²leģitosti  

(NEĻĉTAş) 
4 

PRESKOĻTE 

NA BLOK 2  

In® 

(UPRESNIş)________SUREASON_O

TH (NEĻĉTAş) 

5 
PRESKOĻTE 

NA BLOK 2  

Neviem 

(NEĻĉTAş) 
  -1 

PRESKOĻTE 

NA BLOK 2  

Odmietol odpovedaŠ (NEĻĉTAş) -2 
PRESKOĻTE 

NA BLOK 2  

       

1K2 
SUOPTY

PE 

Ktor§ z nasleduj¼cich moģnost² je pre V§s najd¹leģitejġ²m 

mot²vom na vyuģitie tejto podnikateŎskej pr²leģitosti? 

(PREĻĉTAJTE ZOZNAM ODPOVEDĉ. 

ZAZNAMANAJTE JEDNU ODPOVEń.)   

Vªļġia nez§vislosŠ   1   

ZvĨġenie osobn®ho 

pr²jmu 
  2   

Iba udrģanie 

pr²jmu  
  3   

4   
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Ģiaden z uvedenĨch (UPRESNIş) 

_________  SUOPTYPE_OTH 

(NEĻĉTAş) 

Neviem 

(NEĻĉTAş) 
  -1   

Odmietol odpovedaŠ (NEĻĉTAş) -2   

       

AK PRIDĆVATE VOLITEōN£ OTĆZKY, KTOR£ NIE SĐ SĐĻASşOU APS PRE RODIACICH SA 

PODNIKATEōOV, PRIDAJTE ICH SEM (OĻĉSLUJTE OTĆZKY 1X1, 1X2, ATń) 
   

       

BLOK 2: VLASTNĉCI-MANAĢ£RI (JADRO)   

       

DOPYTUJTE CELĐ VZORKU (V PRĉPADE POTREBY NASLEDUJTE 

PREPOJENIA) 
    

       

2A 
OWNM

GE 

Ste v s¼ļasnosti, vy s§m alebo s niekĨm Ņalġ²m, vlastn²kom 

podnikania, ktor® pom§hate viesŠ, samostatne z§robkovo 

ļinnou osobou, alebo pred§vate nejak® vĨrobky alebo sluģby 

inĨm osob§m? (NEĻĉTAJTE ZOZNAM ODPOVEDĉ. 

ZAZNAMENAJTE JEDNU ODPOVEń.)  

Ćno   1   

Nie   2   

Neviem   -1   

Odmietol 

odpovedaŠ 
  -2   

       

PħTAJTE SA OTĆZKU 2C IBA, AK RESPONDENT ODPOVEDAL ñĆNOò (1) NA OTĆZKU 2A A ñĆNOò (1) NA OTĆZKU 1B. INAK 

PRESKOĻTE NA LOGIC PRED OTĆZKOU 2D1. 

       

2C SU_OM 

Je toto podnikanie to ist®, na ktor® ste sa odvol§vali v 

predch§dzaj¼cich ot§zkach, alebo ide o in® podnikanie? 

(NEĻĉTAJTE ZOZNAM ODPOVEDĉ. 

ZAZNAMENAJTE JEDNU ODPOVEń.)  

To ist® podnikanie    1 
PRESKOĻTE 

NA BLOK 3  

In® podnikanie    2   

Neviem   -1   

Odmietol 

odpovedaŠ 
  -2   

       

POKRAĻUJTE V BLOKU AK RESPONDENT ODPOVEDAL ñĆNOò (1) ALEBO ñNEVIEMò (-1) NA OTĆZKU 2A, INAK PRESKOĻTE NA 

BLOK 3  
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POZNĆMKA PRE DOPYTUJĐCEHO: Vloģte vetu ñMoģnoéò ak 

respondent odpovedal ñNeviemò v ot§zke 2A 
    

       

2D1 
OMOW

N 

(Moģno sme neboli jednoznaļn² v tom, ļo rozumieme pod 

ñpodnikan²mò.  Ak sa Vy osobne podieŎate na ziskoch z 

predaja akĨchkoŎvek vĨrobkov alebo sluģieb inĨm osob§m, 

moģno to nazvaŠ podnikan²m.) 

 

Vlastn²te Vy osobne cel®, ļasŠ, alebo ģiadnu ļasŠ z tohto 

podnikania?  (NEĻĉTAJTE ZOZNAM ODPOVEDĉ. 

ZAZNAMENAJTE JEDNU ODPOVEń.)  (POZNĆMKA 

PRE DOPYTUJĐCEHO: AK JE VIAC AKO JEDNO 

PODNIKANIE, VYBERTE TO, KTOR£ POSKYTUJE 

NAJVIAC PRACOVNħCH MIEST)  

Cel®   1 
PRESKOĻTE 

NA OTĆZKU 

2D4 

ĻasŠ    2   

Ģiadnu ļasŠ   3 
PRESKOĻTE 

NA BLOK 3  

NevzŠahuje sa   -3 
PRESKOĻTE 

NA BLOK 3  

Neviem   -1   

Odmietol 

odpovedaŠ 
  -2 

PRESKOĻTE 

NA OTĆZKU 

2E2 

       

2D2 
OMOW

NERS 

KoŎko Ŏud², vr§tane V§s, vlastn² a z§roveŔ riadi toto 

podnikanie? (NEĻĉTAJTE ZOZNAM ODPOVEDĉ 

ALEBO PLATNħ ROZSAH. ZAZNAMENAJTE 

PRESN£ MNOĢSTVO OD 2 DO 1,000. 

NEAKCEPTUJTE ROZSAH. POKIAō SI 

RESPONDENT NIE JE ISTħ, VYZVITE K ĻO 

NAJPRESNEJĠIEMU ODHADU.)  

        

PLATNħ 

ROZSAH  2-1,000 
  

______

_Ŏud² 
  

Neviem   -1   

Odmietol 

odpovedaŠ 
  -2   

       

PħTAJTE SA OTĆZKU 2D3 IBA AK RESPONDENT 

ODPOVEDAL"ĻASş" (2)  NA OTĆZKU 2D1, INAK PRESKOĻTE NA 

INĠTRUKCIE PRED OTĆZKOU 2D4 

    

       

2D3 
OMFAM

ILY1  

Je t§to spoloļnosŠ vo vªļġinovom vlastn²ctve v§s, vaġej 

rodiny a pr²buznĨch? (NEĻĉTAJTE ZOZNAM 

ODPOVEDĉ. ZAZNAMENAJTE JEDNU ODPOVEń.)  

Ćno   1   

Nie   2   

Neviem   -1   

Odmietol 

odpovedaŠ 
  -2   
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PħTAJTE SA OTĆZKU 2D4 A 2D5 IBA AK RESPONDENT ODPOVEDAL"CEL£" (1) ALEBO 

"ĻASş" (2) NA OTĆZKU 2D1, INAK PRESKOĻTE NA OTĆZKU 2E2 
   

       

2D4 
OMFAM

ILY2  

Je t§to spoloļnosŠ riaden§ predovġetkĨm Vami, vaġou 

rodinou a pr²buznĨmi? (NEĻĉTAJTE ZOZNAM 

ODPOVEDĉ. ZAZNAMENAJTE JEDNU ODPOVEń.)  

Ćno   1   

Nie   2   

Neviem   -1   

Odmietol 

odpovedaŠ 
  -2   

       

2D5 
OMFAM

ILY3  

Je vªļġina Ŏud², ktor² pracuj¼ pre t¼to spoloļnosŠ, ļlenmi 

vaġej rodiny a vaġi pr²buzn²? (NEĻĉTAJTE ZOZNAM 

ODPOVEDĉ. ZAZNAMENAJTE JEDNU ODPOVEń.)  

Ćno   1   

Nie   2   

Neviem   -1   

Odmietol 

odpovedaŠ 
  -2   

       

2E2 
OMWA

GEYR 

V ktorom roku dostali zakladatelia podnikania prvĨkr§t 

mzdy, podiel na zisku alebo platby v natur§li§ch z tohto 

podnikania? (AK JE POTREBN£, PREĻĉTAJTE:)  Pod 

pojmom ñplatby v natur§li§chò si m¹ģete predstaviŠ tovary 

alebo sluģby poskytnut® ako vĨplata za pr§cu namiesto 

peŔaz². (NEĻĉTAJTE ZOZNAM ODPOVEDĉ ALEBO 

PLATNħ ROZSAH. POZNĆMKA PRE 

DOPYTUJĐCEHO: ZAZNAMENAJTE CELħ 4-

CIFERNħ ROK. NAPRĉKLAD, ROK ñ86ò BY BOL 

ZAZNAMENANħ AKO ñ1986ò. POKIAō DOTERAZ 

NIĻ NEDOSTALI, ZAZNAMENAJTE AKO -3.)  

        

PLATNħ ROZSAH  1800-2018 
______

_ 

PRESKOĻTE 

NA OTĆZKU 

2F 

Doteraz niļ 

neobdrģali 
  -3 

PRESKOĻTE 

NA OTĆZKU 

2F 

Neviem   -1   

Odmietol 

odpovedaŠ 
  -2 

PRESKOĻTE 

NA OTĆZKU 

2F 

       

2E3 
OMPAY

2 

Dostali zakladatelia tohto podnikania ak®koŎvek mzdy, podiel 

na zisku alebo platby v natur§li§ch z tohto podnikania pred 1. 

janu§rom 2015?  (NEĻĉTAJTE ZOZNAM ODPOVEDĉ. 

ZAZNAMENAJTE JEDNU ODPOVEń.)  

Ćno   1   

Nie   2   

Neviem   -1   

Odmietol 

odpovedaŠ 
  -2   

       

2F         



Prieskum dospelej popul§cie SR (APS)    

123 /144 
 

OMBUS

TYPE 

O akĨ druh podnikania ide? (VYZISTITE:)  Ļo pred§va? 

Ako by bol uvedenĨ v adres§ri podnikov, ako napr²klad zlat® 

str§nky (telef·nny zoznam)? (NAPĉĠTE ĻO 

NAJĐPLNEJĠĉ MOĢNħ POPIS PODNIKANIA) 

        

        

ZAZNAMENATJE PRESNE SLOVO PO SLOVE. 

VYZISTITE NA OBJASNENIE AJ DETAILY. Respondent 

by mal uviesŠ vetu, ktor§ by jasne pop²sala: 

   1) Povahu vĨrobku alebo sluģby, ako aj 

   2) z§kladn® vymedzenie z§kazn²kov: in² podnikatelia alebo 

koneļn² spotrebitelia 

   3) detailnĨ sektor ļinnosti 

Beģn® typy podnikania ï reġtaur§cie, stavba domov, centr§ 

dennej starostlivosti ï netreba Ņalej rozv§dzaŠ. Popis by mal 

umoģniŠ kaģd®mu urļiŠ akĨ druh vĨrobku je vyr§banĨ, 

pestovanĨ v poŎnohospod§rstve, ŠaģenĨ v ban²ctve, 

vytv§ranĨ v stavebn²ctve, typ dopravy alebo energi² je 

poskytovanĨ, s ļ²m je obchodovan® na ¼rovni veŎkoobchodu 

alebo maloobchodu, a ġpecifick§ povaha sluģby ï oprava, 

podnikanie vo finanļn²ctve, zdravotn²ctvo, vzdelanie alebo 

soci§lne sluģby. ñHi Techò alebo ñe-commerceò NIE SĐ 

postaļuj¼ce ako popis podnikania. PokiaŎ sa podnikanie 

zaober§ niekoŎkĨmi vecami, opĨtajte sa na aktivitu, ktor§ 

prinesie najviac pr²jmov. 

        

        

        

        

        

        

        

        

        

        

        

       

2G1 
OMNE

WCST 

Povaģuj¼ tento vĨrobok alebo sluģbu za nov¼ a nezn§mu 

vġetci, niektor² alebo ģiadni z Vaġich potenci§lnych 

z§kazn²kov?  (NEĻĉTAJTE ZOZNAM ODPOVEDĉ. 

ZAZNAMENAJTE JEDNU ODPOVEń.)  

Vġetci   1   

Niektor²   2   

Ģiadni to nepovaģuj¼ za nov® a 

nezn§me 
3   

Neviem   -1   

Odmietol 

odpovedaŠ 
  -2   

       

2G2 
OMCO

MPET 

Je v s¼ļasnosti veŎa, m§lo, alebo ģiadne in® firmy pon¼kaj¼ce 

rovnak® vĨrobky alebo sluģby Vaġim potenci§lnym 

VeŎa konkurentov   1   

M§lo konkurentov   2   

Ģiadni konkurenti   3   
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z§kazn²kom? (NEĻĉTAJTE ZOZNAM ODPOVEDĉ. 

ZAZNAMENAJTE JEDNU ODPOVEń.)  

Neviem   -1   

Odmietol 

odpovedaŠ 
  -2   

       

2G3 
OMNE

WTEC 

Ako dlho boli technol·gie alebo postupy potrebn® na tento 

vĨrobok alebo sluģbu dostupn®? Menej ako jeden rok, alebo 

jeden aģ pªŠ rokov, alebo dlhġie ako pªŠ rokov? (AK JE 

POTREBN£ PREĻĉTAJTE) Poļ²tame to od dneġn®ho 

d§tumu.  (AK JE POTREBN£, PREĻĉTAJTE ZOZNAM 

ODPOVEDĉ. ZAZNAMANAJTE JEDNU ODPOVEń.) 

Menej ako jeden 

rok 
  1   

Jeden aģ pªŠ rokov   2   

Dlhġie ako pªŠ 

rokov 
  3   

Neviem 

(NEĻĉTAJTE) 
  -1   

Odmietol odpovedaŠ (NEĻĉTAJTE) -2   

       

2G4 
OMEXP

ORT 

Ak§ ļasŠ z Vaġich roļnĨch trģieb poch§dza od z§kazn²kov zo 

zahraniļia? Je to viac ako 90%, viac ako 75%, viac ako 50%, 

viac ako 25%, viac ako 10%, alebo 10% a menej? (AK JE 

POTREBN£, PREĻĉTAJTE ZOZNAM ODPOVEDĉ. 

ZAZNAMANAJTE JEDNU ODPOVEń.) 

Viac ako 90%   1   

76 aģ 90%   2   

51 aģ 75%   3   

26 aģ 50%   4   

11 aģ 25%, alebo   5   

10% a menej   6   

Ģiadna 

(NEĻĉTAJTE) 
  7   

Neviem 

(NEĻĉTAJTE) 
  -1   

Odmietol odpovedaŠ (NEĻĉTAJTE) -2   

       

2H1 
OMNO

WJOB 

Nepoļ²taj¼c vlastn²kov, koŎko Ŏud² v s¼ļasnosti pracuje pre 

tento podnik? Pros²m, zar§tajte vġetkĨch vĨhradnĨch 

subdod§vateŎov, teda Ŏud² alebo firmy pracuj¼ce IBA pre 

tento podnik a nepracuj¼ce z§roveŔ pre Ņalġ²ch.  

(NEĻĉTAJTE ZOZNAM ODPOVEDĉ ALEBO PLATNħ 

ROZSAH. ZAZNAMENAJTE PRESN£ MNOĢSTVO 

OD 0 DO 1,000,000. NEAKCEPTUJTE ROZSAH. 

POKIAō SI RESPONDENT NIE JE ISTħ, VYZVITE K 

ĻO NAJPRESNEJĠIEMU ODHADU.)  

        

PLATNħ ROZSAH 0-1,000,000 
______

_Ŏud² 
  

Neviem   -1   

Odmietol 

odpovedaŠ 
  -2   
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2H2 
OMYR5

JOB 

Nepoļ²taj¼c vlastn²kov, koŎko Ŏud², vr§tane s¼ļasnĨch aj 

bud¼cich zamestnancov, bude pracovaŠ pre tento podnik o 

pªŠ rokov? Pros²m, zar§tajte vġetkĨch vĨhradnĨch 

subdod§vateŎov, teda Ŏud² alebo firmy pracuj¼ce IBA pre 

tento podnik a nepracuj¼ce z§roveŔ pre Ņalġ²ch. 

(NEĻĉTAJTE ZOZNAM ODPOVEDĉ ALEBO PLATNħ 

ROZSAH. ZAZNAMENAJTE PRESN£ MNOĢSTVO 

OD 0 DO 1,000,000. NEAKCEPTUJTE ROZSAH. 

POKIAō SI RESPONDENT NIE JE ISTħ, VYZVITE K 

ĻO NAJPRESNEJĠIEMU ODHADU.)   

        

        

PLATNħ ROZSAH 0-1,000,000 
______

_Ŏud² 
  

Neviem   -1   

Odmietol 

odpovedaŠ 
  -2   

       

2K1 
OMREA

SON 

Stali ste sa s¼ļasŠou tejto firmy, aby ste vyuģili 

podnikateŎsk¼ pr²leģitosŠ, alebo preto, ģe ste nemali lepġie 

pracovn® moģnosti? (AK JE POTREBN£, PREĻĉTAJTE 

ZOZNAM ODPOVEDĉ. ZAZNAMANAJTE JEDNU 

ODPOVEń.)  

Vyuģil podnikateŎsk¼ pr²leģitosŠ, alebo 1   

Ģiadne lepġie pracovn® moģnosti 2 
PRESKOĻTE 

NA OTĆZKU 

2L 

Kombin§cia oboch vyġġie uvedenĨch  

(NEĻĉTAJTE) 
3   

M§ pr§cu ale hŎad§ lepġie pr²leģitosti  

(NEĻĉTAJTE) 
4 

PRESKOĻTE 

NA OTĆZKU 

2L 

In® (UPRESNIş)  OMREASON_OTH 

(NEĻĉTAJTE) 
5 

PRESKOĻTE 

NA OTĆZKU 

2L 

Neviem 

(NEĻĉTAJTE) 
  -1 

PRESKOĻTE 

NA OTĆZKU 

2L 

Odmietol odpovedaŠ (NEĻĉTAJTE) -2 
PRESKOĻTE 

NA OTĆZKU 

2L 

       

2K2 
OMOPT

YPE 

KtorĨ z nasleduj¼cich mot²vov bol pre V§s najd¹leģitejġ² na 

vyuģitie tejto podnikateŎskej pr²leģitosti? 

Vªļġia nez§vislosŠ   1   

ZvĨġenie osobn®ho 

pr²jmu 
  2   
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 (PREĻĉTAJTE ZOZNAM ODPOVEDĉ. 

ZAZNAMANAJTE JEDNU ODPOVEń.)  

Iba udrģanie 

pr²jmu  
  3   

Ģiaden z uvedenĨch (UPRESNIş) 

OMOPTYPE_OTH  (NEĻĉTAJTE) 
4 

  

  

Neviem 

(NEĻĉTAJTE) 
  -1   

Odmietol odpovedaŠ (NEĻĉTAJTE) -2   

       

2L 
OMRST

ART 

Zaloģili ste toto podnikanie Vy sami? Boli ste jednĨm z jeho 

prvĨch vlastn²kov a manaģ®rov?  

(NEĻĉTAJTE ZOZNAM ODPOVEDĉ. 

ZAZNAMENAJTE JEDNU ODPOVEń.)  

Ćno   1   

Nie   2   

Neviem   -1   

Odmietol 

odpovedaŠ 
  -2   

       

AK PRIDĆVATE VOLITEōN£ OTĆZKY, KTOR£ NIE SĐ SĐĻASşOU APS PRE VLASTNĉKOV 

MANAĢ£ROV, PRIDAJTE ICH SEM (OĻĉSLUJTE OTĆZKY 2X1, 2X2, ATń) 
   

       

BLOK 3: : POTENCIĆLNI A PRERUĠENĉ PODNIKATELIA (JADRO)   

       

DOPYTUJTE CELĐ VZORKU (V PRĉPADE POTREBY NASLEDUJTE 

PREPOJENIA) 
    

       

3A FUTSUP 

Oļak§vate, Vy s§m alebo s niekĨm inĨm, zaļatie nov®ho 

podnikania, vr§tane ak®hokoŎvek samozamestn§vania, v 

nasleduj¼cich troch rokoch? (NEĻĉTAJTE ZOZNAM 

ODPOVEDĉ. ZAZNAMENAJTE JEDNU ODPOVEń.) 

Ćno   1   

Nie   2   

Neviem   -1   

Odmietol 

odpovedaŠ 
  -2   

       

3B 
DISCEN

T 

Za poslednĨch 12 mesiacov, predali ste, zatvorili, preruġili 

alebo zanechali podnikanie, ktor® ste vlastnili a viedli, 

pr²padne ak®koŎvek samozamestn§vanie, alebo predaj 

tovarov alebo sluģieb inĨm? (NEĻĉTAJTE ZOZNAM 

ODPOVEDĉ. ZAZNAMENAJTE JEDNU ODPOVEń.) 

Ćno   1   

Nie   2 
PRESKOĻTE 

NA BLOK 4  

Neviem   -1 
PRESKOĻTE 

NA BLOK 4  

Odmietol 

odpovedaŠ 
  -2 

PRESKOĻTE 

NA BLOK 4  
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3C1 
EXBUSC

ON 

Pokraļovalo podnikanie vo svojich podnikateŎskĨch 

aktivit§ch po tom, ļo ste v Ŕom Vy osobne skonļili? 

(NEĻĉTAJTE ZOZNAM ODPOVEDĉ. 

ZAZNAMENAJTE JEDNU ODPOVEń.)  

Ćno   1   

Nie   2   

Podnikanie pokraļovalo ale aktivity sa 

zmenili 
3   

Neviem   -1   

Odmietol 

odpovedaŠ 
  -2   

       

3C2 
EXREAS

ON 

AkĨ bol hlavnĨ d¹vod na zanechanie tohto podnikania? 

(PREĻĉTAJTE ZOZNAM ODPOVEDĉ OD VRCHU PO 

SPODOK. ZAZNAMENAJTE JEDNU ODPOVEń.) 

Pr²leģitosŠ predaŠ podnikanie  1   

Podnikanie nebolo 

ziskov® 
  2   

Probl®my so z²skan²m financi²  3   

In§ pracovn§ alebo podnikateŎsk§ 

pr²leģitosŠ  
4   

Odchod bol pl§novanĨ vopred  5   

Odchod do 

d¹chodku 
  6   

Rodinn® alebo osobn® d¹vody 7   

Mimoriadna 

udalosŠ  
  8   

Vl§da/daŔov§ politika/byrokracia  9   

In® (UPRESNIş)  EXREASON_OTH 

(NEĻITAş) 
10   

Neviem 

(NEĻITAş) 
  -1   

Odmietol odpovedaŠ (NEĻITAş) -2   

       

AK PRIDĆVATE VOLITEōN£ OTĆZKY, KTOR£ NIE SĐ SĐĻASşOU APS PRE POTENCIĆLNYCH A 

PRERUĠENħCH PODNIKATEōOV, PRIDAJTE ICH SEM (OĻĉSLUJTE OTĆZKY 3X1, 3X2, ATń) 
  

       

BLOK 4: NEFORMĆLNI INVESTORI (JADRO)   
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DOPYTUJTE CELĐ VZORKU (V PRĉPADE POTREBY NASLEDUJTE 

PREPOJENIA) 
    

       

4A 
BUSAN

G 

Za posledn® 3 roky, poskytli ste vy osobne prostriedky do 

nov®ho podnikania, ktor® zaļal niekto inĨ, ak nepoļ²tame 

n§kupy akĨchkoŎvek akci² pr²padne podielovĨch fondov. 

(NEĻĉTAJTE ZOZNAM ODPOVEDĉ. 

ZAZNAMENAJTE JEDNU ODPOVEń.) 

Ćno   1   

Nie   2 
PRESKOĻTE 

NA BLOK 5  

Neviem   -1   

Odmietol 

odpovedaŠ 
  -2 

PRESKOĻTE 

NA BLOK 5  

       

POZNĆMKA PRE DOPYTUJĐCEHO: Vloģte vetu ñMoģnoéò ak 

respondent odpovedal ñNeviemò na ot§zku 4A 
    

       

4B 
BAFUN

D 

(Moģno sme neboli jednoznaļn² v predch§dzaj¼cej ot§zke.  

Mohli ste poskytn¼Š finanļn¼ podporu priateŎovi alebo 

pr²buzn®mu zaļ²naj¼cemu podnikanie v poslednĨch troch 

rokoch.) 
 

Za posledn® tri roky, pribliģne koŎko peŔaz² ste vy osobne 

celkovo poskytli tĨmto zaļ²naj¼cim podnikom, ak 

nepoļ²tame invest²cie do akĨchkoŎvek akci² pr²padne 

podielovĨch fondov. (ZAZNAMENAJT E SUMU V 

NĆRODNEJ MENE.)  (POZNĆMKA PRE 

DOPYTUJĐCEHO: AK RESPONDENT ODPOVIE 

ñNEPOSKYTOL PROSTRIEDKYò ZAZNAMENAJTE 

AKO -3.)  

        

        

PLATNħ ROZSAH  1-1,000,000,000 
______

_ 
  

Neposkytol 

prostriedky 
  -3 

PRESKOĻTE 

NA BLOK 5  

Neviem   -1   

Odmietol 

odpovedaŠ 
  -2   

       

4C BAREL  

AkĨ bol V§ġ vzŠah k osobe, ktor§ od V§s dostala posledn¼ 

invest²ciu?  Bol to... (PREĻĉTAJTE ZOZNAM 

ODPOVEDĉ. ZAZNAMENAJTE JEDNU ODPOVEń.) 

Bl²zky ļlen rodiny, ako napr²klad 

manģel(ka), s¼rodenec, dieŠa, rodiļ, 

alebo vn¼ļa 
1 

  

InĨ pr²buznĨ   2   

Kolega v pr§ci   3   

PriateŎ alebo 

sused, alebo 
  4   
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Cudz² ļlovek s dobrĨm podnikateŎskĨm 

n§padom 
5   

 InĨ (UPRESNIş)  BAREL_OTH 

(NEĻĉTAş) 
6   

Neviem 

(NEĻĉTAş) 
  -1   

Odmietol odpovedaŠ (NEĻĉTAş) -2   

       

AK PRIDĆVATE VOLITEōN£ OTĆZKY, KTOR£ NIE SĐ SĐĻASşOU APS PRE 

NEFORMĆLNYCH INVESTOROV, PRIDAJTE ICH SEM (OĻĉSLUJTE OTĆZKY 4X1, 4X2, ATń) 
   

       

BLOK 5: ZAMESTNANIE +  PODNIKATEōSKĆ AKTIVITA 

ZAMESTNANCOV  
  

       

DOPYTUJTE CELĐ VZORKU     

       

(POZNĆMKA PRE DOPYTUJĐCEHO: AK RESPONDENT VĆHA S UVEDENĉM ZAMESTNANIA PRETOĢE JE TO CITLIVĆ 

INFORMĆCIA, DOPYTUJĐCI MĎĢE OZNĆMIş RESPONDENTOVI ĢE BUDE POUĢITĆ VħHRADNE NA POTREBY VħSKUMU A 

NEBUDE PREPOJENĆ S JEHO OSOBNOU IDENTITOU.)  

              

5E 
KtorĨ z nasledovnĨch vĨrokov popisuje V§ġ s¼ļasnĨ zamestnaneckĨ stav? 

Vyberte, pros²m, vġetky, ktor® sa hodia.  
        

      Ćno Nie Neviem 
Odmietol 

odpovedaŠ 

5E1 
OCCUF

ULL  
ZamestnanĨ v inej neģ vlastnej spoloļnosti na plnĨ ¼vªzok  1 2 -1 -2 

5E2 
OCCUP

ART 

ZamestnanĨ v inej neģ vlastnej spoloļnosti na ļiastoļnĨ 

¼vªzok  
1 2 -1 -2 

5E3 
OCCUS

ELF 

SamozamestnanĨ (SZĻO alebo zamestnanĨ vo vlastnej 

firme)  
1 2 -1 -2 

       

OPħTAJTE SA OTĆZKY 5E4, 5E5 A 5E6 LEN AK RESPONDENT ODPOVEDAL "ĆNO" (1) 

NA 5E1 ALEBO 5E2, INAK PREJDITE NA LOGIKU PRED OTĆZKU 5E7 
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5E4 
OCCUP

RBS 
ZamestnanĨ v s¼kromnej spoloļnosti 1 2 -1 -2 

5E5 
OCCUG

OV 
ZamestnanĨ vo vl§dnej inġtit¼cii 1 2 -1 -2 

5E6 
OCCUN

FP 

ZamestnanĨ v neziskovej organiz§cii alebo dobrovoŎn²ckom 

sektore 
1 2 -1 -2 

       

NEPħTAJTE SA OTĆZKY 5E7 A 5E8 AK RESPONDENT ODPOVEDAL 

"ĆNO" (1) NA 5E1 
    

       

5E7 
OCCUS

EEK 
HŎadaj¼ci zamestnanie   1 2 -1 -2 

5E8 
OCCUS

TU 
Ġtudent  1 2 -1 -2 

       

NEPħTAJTE SA OTĆZKY 5E9, 5E10 5E11 a 5E12 AK RESPONDENT 

ODPOVEDAL "ĆNO" (1) NA 5E1 ALEBO 5E2 
    

       

5E9 
OCCUU

MP 
NezamestnanĨ 1 2 -1 -2 

5E1

0 

OCCUH

OME 
Muģ/ģena v dom§cnosti  1 2 -1 -2 

5E1

1 

OCCUR

T 
Nepracuj¼ci z d¹vodu starobn®ho d¹chodku  1 2 -1 -2 

5E1

2 

OCCUD

S 
Nepracuj¼ci z d¹vodu invalidity  1 2 -1 -2 

       

BLOCK 5: ENTREPRENEURIAL EMPLOYEE ACTIVITY (EEA)    

       

POLOĢTE OTĆZKU 5EE1 AK RESPONDENT ODPOVEDAL ñĆNOò NA OTĆZKU 5E1 ALEBO 5E2, INAK PRESKOĻTE NA BLOK 7  

       

5EE

1 

IPACTI

VE 

Boli ste za posledn® tri roky zapojenĨ vo vyv²jan² novĨch 

aktiv²t pre V§ġho hlavn®ho zamestn§vateŎa, ako je napr²klad 

vĨvoj alebo uv§dzanie novĨch vĨrobkov alebo sluģieb, alebo 

zakladanie novej podnikateŎskej jednotky, novej organizaļnej 

Ćno   1   

Nie   2 
PRESKOĻTE 

NA BLOK 7  

Neviem   -1   
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jednotky alebo dc®rskej spoloļnosti?  (NEĻĉTAJTE 

ZOZNAM ODPOVEDĉ. ZAZNAMENAJTE JEDNU 

ODPOVEń.)  

Odmietol 

odpovedaŠ 
  -2 

PRESKOĻTE 

NA BLOK 7  

       

5EE

2 

IPACTI

VENOW 

A ste zapojenĨ do takejto aktivity aj v s¼ļasnosti? 

AK JE POTREBN£, UVEńTE PLN£ ZNENIE 

OTĆZKY: Ste v s¼ļasnosti zapojenĨ vo vyv²jan² novĨch 

aktiv²t pre V§ġho hlavn®ho zamestn§vateŎa, ako je napr²klad 

vĨvoj alebo uv§dzanie novĨch vĨrobkov alebo sluģieb, alebo 

zakladanie novej podnikateŎskej jednotky, novej organizaļnej 

jednotky alebo dc®rskej spoloļnosti?   

 (NEĻĉTAJTE ZOZNAM ODPOVEDĉ. 

ZAZNAMENAJTE JEDNU ODPOVEń.)  

Ćno   1   

Nie   2   

Neviem   -1   

Odmietol 

odpovedaŠ 
  -2   

5EE3 and 5EE4 
ĐVOD: Teraz sa zmienim o dvoch f§zach, ktor® m¹ģu byŠ identifikovan® pri rozvoji novĨch aktiv²t.  Mohli by ste pre kaģd¼ z nich 

uviesŠ, ļi ste v danej f§ze boli zapojenĨ? 

5EE

3 

IPPHAS

E1 

Prv§ f§za pozost§va z vĨvoja myġlienky o novej aktivite. 

Toto zahŘŔa napr²klad akt²vne vyhŎad§vanie inform§ci², 

brainstorming o novĨch aktivit§ch a predkladanie Vaġich 

n§padov vedeniu. Boli ste akt²vne zapojenĨ v tejto f§ze v 

poslednĨch troch rokoch? (NEĻĉTAJTE ZOZNAM 

ODPOVEDĉ. ZAZNAMENAJTE JEDNU ODPOVEń.)  

        

Ćno   1   

Nie   2 
PRESKOĻTE 

NA OTĆZKU 

5EE4 

Neviem   -1 
PRESKOĻTE 

NA OTĆZKU 

5EE4 

Odmietol 

odpovedaŠ 
  -2 

PRESKOĻTE 

NA OTĆZKU 

5EE4 

       

5EE

3a 

IPPHAS

E1ROLE 

A mohli by ste mi povedaŠ, ļi ste v tejto f§ze zohr§vali 

ved¼cu alebo podporn¼ rolu? (NEĻĉTAJTE ZOZNAM 

ODPOVEDĉ. ZAZNAMENAJTE JEDNU ODPOVEń.)  

Ved¼cu rolu   1   

Podporn¼ rolu   2   

Obe   3   

Neviem   -1   

Odmietol 

odpovedaŠ 
  -2   
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5EE

4 

IPPHAS

E2 

Druh§ f§za obsahuje pr²pravu a implement§ciu novej aktivity. 

Toto zahŘŔa napr²klad propag§ciu vaġej myġlienky, pr²pravu 

podnikateŎsk®ho pl§nu, marketing novej aktivity alebo 

hŎadanie finanļnĨch zdrojov a z²skavanie t²mu pracovn²kov. 

Boli ste akt²vne zapojenĨ v tejto f§ze poļas poslednĨch 3 

rokov? (NEĻĉTAJTE ZOZNAM ODPOVEDĉ. 

ZAZNAMENAJTE JEDNU ODPOVEń.)  

Ćno   1   

Nie   2 
PRESKOĻTE 

NA OTĆZKU 

5EE5 

Neviem   -1 
PRESKOĻTE 

NA OTĆZKU 

5EE5 

Odmietol 

odpovedaŠ 
  -2 

PRESKOĻTE 

NA OTĆZKU 

5EE5 

       

5EE

4a 

IPPHAS

E2ROLE 

A mohli by ste mi povedaŠ, ļi ste v tejto f§ze zohr§vali 

ved¼cu alebo podporn¼ rolu? (NEĻĉTAJTE ZOZNAM 

ODPOVEDĉ. ZAZNAMENAJTE JEDNU ODPOVEń.)  

Ved¼cu rolu   1   

Podporn¼ rolu   2   

Obe   3   

Neviem   -1   

Odmietol 

odpovedaŠ 
  -2   

       

OTĆZKY 5EE5 AĢ 5EE11 SĐ VOLITEōN£ (TĉM NIE JE POVINNħ 

ZARADIş TIETO OTĆZKY DO APS) 
    

5EE5 to 5EE11 
ĐVOD: Chcel by som od V§s, aby ste zv§ģili, v akej najvĨznamnejġej novej aktivite pre V§ġho hlavn®ho zamestn§vateŎa ste boli 

akt²vne zapojenĨ v poslednĨch troch rokoch.  

5EE

5 
IPINIT  

Iniciovali ste t¼to aktivitu Vy, V§ġ zamestn§vateŎ, alebo 

jeden alebo viacer² kolegovia? (PREĻĉTAJTE ZOZNAM 

ODPOVEDĉ AK JE TO POTREBN£. 

ZAZNAMENAJTE JEDNU ODPOVEń.)  

Ja (respondent)   1   

Zamestn§vateŎ   2   

Kolega (kolegovia)   3   

Kombin§cia 

(NEĻĉTAş) 
  4   

Neviem 

(NEĻĉTAş) 
  -1   

Odmietol odpovedaŠ (NEĻĉTAş) -2   
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5EE

6 

IPTEAM

SIZE 

KoŎko Ŏud² m§, pr²padne malo ved¼cu rolu vo vyv²jan² tejto 

novej aktivity? POZNĆMKA PRE DOPYTUJĐCEHO: V 

PRĉPADE AK JE RESPONDENT JEDINOU OSOBOU, 

VLOĢTE ó1ô (NEĻĉTAJTE ZOZNAM ODPOVEDĉ. 

ZAZNAMENAJTE JEDNU ODPOVEń. 

NEAKCEPTUJTE ROZSAH. VYZVITE K ĻO 

NAJPRESNEJĠIEMU ODHADU.)   

PLATNħ 

ROZSAH 0-100 
  

______

_ Ŏud²  
  

Neviem   -1   

Odmietol 

odpovedaŠ 
  -2   

       

5EE

8 

IPJOB5

YR 

 KoŎko Ŏud² oļak§vate, ģe bude pracovaŠ na tejto novej 

aktivite o pªŠ rokov po jej uveden²? (NEĻĉTAJTE 

ZOZNAM ODPOVEDĉ ALEBO PLATNħ ROZSAH. 

ZAZNAMENAJTE PRESNħ POĻET OD 0 DO 

1,000,000. NEAKCEPTUJTE ROZSAH. VYZVITE K 

ĻO NAJPRESNEJĠIEMU ODHADU.) 

        

PLATNħ ROZSAH 0-1,000,000 
______

_ Ŏud²  
  

Neviem   -1   

Odmietol 

odpovedaŠ 
  -2   

       

5EE

9 

IPNEW

CST 

Pokladali by vġetci, niektor² alebo ģiadni vaġi potenci§lni 

z§kazn²ci produkt alebo sluģbu v tomto projekte za nov¼ a 

nezn§mu?  (NEĻĉTAJTE ZOZNAM ODPOVEDĉ. 

ZAZNAMENAJTE JEDNU ODPOVEń.)  

Vġetci   1   

Niektor²   2   

Ģiadni to nebud¼ pokladaŠ za nov® a 

nezn§me 
3   

Neviem   -1   

Odmietol 

odpovedaŠ 
  -2   

       

5EE

10 

IPCOMP

ET 

V s¼ļasnosti je veŎa, m§lo alebo ģiadne in® podniky, ktor® 

pon¼kaj¼ potenci§lnym z§kazn²kom ten istĨ produkt alebo 

sluģbu, ktor¼ vyv²ja tento projekt? (NEĻĉTAJTE ZOZNAM 

ODPOVEDĉ. ZAZNAMENAJTE JEDNU ODPOVEń.)  

VeŎa podnikateŎskej konkurencie 1   

M§lo podnikateŎskej konkurencie 2   

Ģiadna podnikateŎsk§ konkurencia 3   

Neviem   -1   

Odmietol 

odpovedaŠ 
  -2   

       

5EE

11 

IPEXPO

RT 

Ak§ ļasŠ Vaġich trģieb pre tento projekt poch§dza od 

z§kazn²kov ģij¼cich mimo vaġej krajiny. Je to viac ako 90% 

viac ako 75%, viac ako 50%, viac ako 25%, viac ako 10% 

alebo 10% a menej? (PREĻĉTAJTE ZOZNAM 

ODPOVEDĉ. ZAZNAMENAJTE JEDNU ODPOVEń.)  

Viac ako 90%   1   

76 aģ 90%   2   

51 aģ 75%   3   

26 aģ 50%   4   

11 aģ 25%, alebo   5   
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10% a menej   6   

Ģiadni (NEĻĉTAş)   7   

Neviem 

(NEĻĉTAş) 
  -1   

Odmietol odpovedaŠ (NEĻĉTAş) -2   

       

AK PRIDĆVATE VOLITEōN£ OTĆZKY, KTOR£ NIE SĐ SĐĻASşOU APS PRE VĠETKħCH 

RESPONDENTOV, PRIDAJTE ICH SEM (OĻĉSLUJTE OTĆZKY 5X1, 5X2, ATń) 
   

       

BLOK 7: POĢADOVANĆ DEMOGRAFIA   

       

DOPYTUJTE CELĐ VZORKU     

       

(POZNĆMKA PRE DOPYTUJĐCEHO: AK RESPONDENT VĆHA S PREZRADENĉM INFORMĆCIĉ, DOPYTUJĐCI MU MĎĢE OZNĆMIş, 

ĢE DEMOGRAFICK£ ĐDAJE SĐ VħHRADNE NA ĠTATISTICK£ ĐĻELY A NEBUDĐ PREPOJEN£ S JEHO OSOBNOU IDENTITOU.) 

A 
GENDE

R 

Ak® je Vaġe pohlavie? (NEĻĉTAJTE ZOZNAM 

ODPOVEDĉ.)  

Muģ   1   

Ģena   2   

Neviem   -1   

Odmietol 

odpovedaŠ  
  -2   

       

B AGE 
AkĨ je V§ġ s¼ļasnĨ vek (v rokoch)? (NEĻĉTAJTE 

ZOZNAM ODPOVEDĉ.)  

PresnĨ vek v ļase rozhovoru 
______

_ 

PRESKOĻTE 

NA OTĆZKU 

E 

Neviem   -1 
POLOĢTE 

OTĆZKU C 

Odmietol 

odpovedaŠ  
  -2 

POLOĢTE 

OTĆZKU C 

       

AK RESPONDENT ODMIETOL POSKYTNĐş SĐĻASNħ VEK, POLOĢTE OTĆZKU NIĢĠIE. INAK PRESKOĻTE NA OTĆZKU E 

       

C AGE7C 
Pod 18   1   

18-24   2   
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Teraz preļ²tam zoznam vekovĨch rozpªt². Boli by ste ochotnĨ 

oznaļiŠ rozpªtie, ktor® najlepġie popisuje V§ġ vek? 

(PREĻĉTAJTE ZOZNAM ODPOVEDĉ.)  

25-34   3   

35-44   4   

45-54   5   

55-64   6   

65-99   7   

ChĨbaj¼ce/ Odmietol odpovedaŠ 

(NEĻĉTAJTE) 
-2   

       

E HHSIZE  

KoŎko ļlenov vr§tane V§s tvor² Vaġu trval¼ dom§cnosŠ?  

(NEĻĉTAJTE ZOZNAM ODPOVEDĉ ALEBO PLATNħ 

ROZSAH)  

Zadajte presn® ļ²slo poļtu ļlenov 

dom§cnosti  

______

_ 
  

Neviem   -1   

Odmietol 

odpovedaŠ  
  -2   

       

F 
XXHHI

NC 

Teraz preļ²tam zoznam pr²jmovĨch kateg·ri². Ktor® z tĨchto 

rozpªt² najlepġie popisuje celkovĨ roļnĨ pr²jem vġetkĨch 

ļlenov Vaġej dom§cnosti, vr§tane V§ġho pr²jmu, ako jedno 

kombinovan® ļ²slo? 

 

Realiz§tor prieskumu vytvor² najmenej 6 pr²jmovĨch p§siem 

primerane k jeho krajine, a zaznamen§ inform§ciu v ofici§lnej 

lok§lnej mene. V pr²pade potreby pouģite viac ako 6 p§siem. 

Pouģite ak¼koŎvek ġ²rku p§sma povaģovan¼ za primeran¼. 

Ġ²rky p§siem sa nemusia nevyhnutne navz§jom rovnaŠ. 

N§poveda: v pr²pade neistoty ako vytvoriŠ pr²jmov® p§sma, 

pok¼ste sa z²skaŠ z ofici§lnych vl§dnych zdrojov ļ²slo, ktor® 

predstavuje n§rodnĨ priemernĨ roļnĨ pr²jem dom§cnosti vo 

Vaġej krajine.  

OdtiaŎ zaļnite vytv§raŠ p§sma okolo priemeru smerom von v 

oboch smeroch. 

Pr²klad ako m¹ģu byŠ p§sma mesaļn®ho pr²jmu dom§cnosti 

zostrojen®: 

ú 0 to ú 20,000   1   

ú 20,001 to ú 40,000   2   

ú 40,001 to ú 60,000   3   

ú 60,001 to ú 80,000   4   

ú 80,001 to ú 

100,000 
  5   

Viac ako ú 100,000   6   

Neviem   -1   

Odmietol odpovedaŠ   -2   

       

G 
XXRED

UC 

Ak® je Vaġe najvyġġie dosiahnut® vzdelanie? (AK JE 

POTREBN£, PREĻĉTAJTE ZOZNAM)  
 

Pr²klad kateg·ri² vzdelanosti:     

Bez vzdelania   0   

Z§kladn® vzdelanie   1   
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(REALIZĆTOR PRIESKUMU POSKYTNE 

KčDOVANIA 1-XX ĠTANDARDNEJ NĆRODNEJ 

SCH£MY KLASIFIKĆCIE VZDELANOSTI, V 

ROZSAHU OD ñĢIADNEò PO ñVYSOKOĠKOLSKħ 

TITULò. PROSĉM ZAHRœTE KATEGčRIE DO ISTEJ 

MIERY PODROBNOSTI ï PRIBLIĢNE 10 

KATEGčRIĉ AK JE TO APLIKOVATEōN£.)  

Odborn® vzdelanie (bez maturity ï 

vyuļenĨ/§) 
2   

Stredoġkolsk® vzdelanie (s maturitou) 3   

Vyġġie odborn® vzdelanie (pomaturitn® 

vzdelanie) 
4   

I. stupeŔ vysokoġkolsk®ho vzdelania 

(bakal§rske) 
5   

II. stupeŔ vysokoġkolsk®ho vzdelania 6   

III. stupeŔ vysokoġkolsk®ho vzdelania 

(napr. doktorandsk®, atŅ.) 
7   

Neviem   -1   

Odmietol odpovedaŠ   -2   

UVEńTE ODPOVEń NA OTĆZKU H LEN AK VYUĢĉVATE ZMIEĠANĐ VZORKU S VYUĢITĉM PEVNħCH / MOBILNħCH LINIEK, 

INAK PRESKOĻTE NA OTĆZKU J 

       

H 

DOUBL

ECOUN

T 

PRE RESPONDENTOV ZASTIHNUTħCH 

MOBILNħM TELEFčNOM POLOĢTE OTĆZKU: 

M§te tieģ pevn¼ linku?  

PRE RESPONDENTOV ZASTIHNUTħCH PEVNOU 

LINKOU POLOĢTE OTĆZKU: M§te tieģ mobilnĨ 

telef·n? CieŎom tejto ot§zky je identifikovaŠ, ktor² 

respondenti mohli byŠ zastihnut² alternat²vnou met·dou v 

prieskumoch vyuģ²vaj¼cich zmieġane mobiln® telef·ny / 

pevn® linky. 

Ćno   1   

Nie   2   

Neviem   -1   

Odmietol 

odpovedaŠ 
  -2   

       

POLOĢTE OTĆZKU J IBA AK TĆTO INFORMĆCIA NEMĎĢE BYş ZĉSKANĆ REALIZĆTOROM PRIESKUMU BEZ DOPYTOVANIA 

RESPONDENTA 

       

J XXCITY  Ako sa vol§ mesto, v ktorom ģijete? 

Realiz§tor prieskumu zostav² zoznam 

vġetkĨch vĨznamnejġ²ch miest a 

ok·duje ich 1,2 ,3 

______

___ 
  

NevzŠahuje sa/neģije v meste -3   

Neviem   -1   

Odmietol 

odpovedaŠ 
  -2   
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AK PRIDĆVATE VOLITEōN£ NON-APS TĉMOV£ DEMOGRAFICK£ 

OTĆZKY PRE VĠETKħCH RESPONDENTOV, PRIDAJTE ICH SEM 
    

S¼hlas²te, aby sme V§s v bud¼cnosti kontaktovali s pokraļovan²m prieskumu? Ćno   1  

      Nie   2  

      Neviem   -1  

  
    

Odmietol 

odpovedaŠ 
  -2  

       

Ak odpovie §no, Ņalej poloģte ot§zku: S¼hlas²te, aby sme s tĨmto cieŎom 

uchovali Vaġe kontaktn® ¼daje? 
Ćno   1  

      Nie   2  

  
    Neviem   -1  

  
    

Odmietol 

odpovedaŠ 
  -2  

       

BLOK 7: PREMENN£ POSKYTNUT£ REALIZĆTOROM PRIESKUMU  QUESTIONS K to R 

       

K XXPOST 
VOLITEōN£: Realiz§tor prieskumu uvedie respondentovo 

PSĻ  

NevzŠahuje sa   -3   

Neviem   -1   

Odmietol 

odpovedaŠ 
  -2   

       

L 
XXREGI

ON 

Realiz§tor prieskumu uvedie meno hlavn®ho regi·nu, v 

ktorom respondent ģije 

Realiz§tor prieskumu zostav² zoznam 

vġetkĨch hlavnĨch regi·nov a ok·duje 

ich 1,2,3.. 

______

___ 
  

Neviem   -1   

Odmietol 

odpovedaŠ 
  -2   

       

M 
XXSTR

ATA  

Realiz§tor prieskumu vyberie zoznam kaģdej jednej vrstvy, z 

ktorej bola navrhovan§ vzorka zhromaģden§.  Kaģd§ vrstva 

by mala byŠ zaznamenan§ v ñStrataò liste Excel s¼boru 

(zoġitu) 2018 GEM APS Survey Report. 
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Realiz§tor prieskumu teraz nahliadne do ñStrataò listu a pod 

{XXSTRATA}, zaznamen§ zodpovedaj¼ce ļ²slo vrstvy, z 

ktorej bol dopytovanĨ respondent vybranĨ. 

Napr²klad, tretia vrstva by mala byŠ zaznamenan§ v treŠom 

riadku listu. V tomto pr²pade, ļ²slo ó3ô by malo byŠ 

zaznamenan® u respondenta pre t¼to premenn¼ 

{XXSTRATA}  

        

       

N 
DTSUR

V 

Realiz§tor prieskumu zaznamen§ d§tum interview. Form§t: 

DD.MM.YY. (1. september, 2018 by bol ako ñ01.09.18ò) 
        

        

       

O 
CONTA

CT 

Realiz§tor prieskumu zaznamen§ ako bolo realizovan® 

interview s respondentom  

Osobne (Face-to-

face) 
  1   

Pevn§ linka   2   

MobilnĨ telef·n   3   

In®   4   

       

P 
CALLB

ACK  

Realiz§tor prieskumu zaznamen§, na ktorĨ pokus pre spªtn® 

volanie (call-back) bol respondent zastihnutĨ (1, 2, 3?). 

PokiaŎ bolo interview realizovan® pri prvom kontakte, t§to 

hodnota bude ñ0ò. 

        

        

       

Q 

XXINTE

RVIEW

ER 

VOLITEōN£: Realiz§tor prieskumu zaznamen§ identifikaļn® 

ļ²slo anket§ra alebo jeho meno (pri zaznamenan² mena 

zmeŔte SPSS premenn¼ na form§t  STRING).  

        

        

       

R 
INCONT

ACT 

VOLITEōN£:   Realiz§tor prieskumu zaznamen§ na koŎk§ty 

poļiatoļnĨ pokus o kontakt bola dom§cnosŠ kontaktovan§, 

pokiaŎ identifikovali hŎadan®ho respondenta  (1, 2, 3?). Ak 

bola dom§cnosŠ kontaktovan§ na prvĨ pokus, zaznamen§ ñ0ò.  

        

        

 

 

 

 



   

6. Z§ver 

 

 

Postoje k podnikaniu 

 

- V roku 2018 uviedlo 35,0% respondentov, ģe vo svojom okol² poznaj¼ niekoho, kto 

zaļal podnikaŠ. V porovnan² s rokom 2017 ide o mierny rast. 

 

- 37,4% obyvateŎov Slovenska ver², ģe v bud¼com polroku bud¼ v ich okol² dobr® 

podmienky na podnikanie. V roku 2017 tento n§zor zdieŎalo iba 25,8% opĨtanĨch. Ide 

teda o vĨraznĨ n§rast, Ŏudia na Slovensku s¼ optimistickejġie naladen². 

 

- Rovnako oproti posledn®mu meraniu nar§stol podiel respondentov, ktor² si myslia, ģe 

maj¼ vedomosti, zruļnosti a sk¼senosti na zaļatie nov®ho podnikania. KĨm v roku 2017 

ich bola necel§ polovica (48,4%), v tomto roku pozit²vne odpovedalo aģ 53,3% 

respondentov. ZvyġnĨch 46,7% opĨtanĨch si naopak nemysl², ģe nem§ dostatoļn® 

predpoklady. 

 

- Pozit²vnym vĨsledkom je aj to, ģe sa zn²ģil podiel respondentov, ktor² maj¼ strach zo 
zlyhania (41,4%). V minulom roku strach odr§dzal kaģd®ho druh®ho opĨtan®ho 

(49,9%).  

 

- Takmer dve tretiny respondentov (65,5%) by preferovali, aby mali Ŏudia na Slovensku 

rovnak¼ ģivotn¼ ¼roveŔ. V roku 2017 bol tento n§zor eġte vypuklejġ² a zast§valo ho 

70,7% opĨtanĨch. 

 

- N§zor na podnikanie ako ġtart osobnej pracovnej kari®ry, nie je na Slovensku 
jednoznaļnĨ. Prerozdelenie respondentov je v porovnan² s poslednĨm meran²m 

rovnak® - 46,9% opĨtanĨch to povaģuje za vhodn¼ voŎbu, kĨm 53,1% si mysl² opak. 

 

- V roku 2018 prevl§da n§zor (60,4%), ģe ¼speġnosŠ v novom podnikan² je d¹vodom pre 

uznanie a reġpekt. Tento obraz je takmer identickĨ s predch§dzaj¼cimi rokmi (60,0% 

v roku 2017 a 60,1% v roku 2016). 

 

- M®dia s¼ pre viac ako polovicu respondentov zdrojom inform§ci² o novĨch ¼speġnĨch 

podnikateŎskĨch pr²behoch (53,9%).  

 

- Takmer pªtina dospelej popul§cie (18,8%) si mysl², ģe na Slovensku je jednoduch® 
zaļaŠ podnikaŠ. V roku 2017 to deklarovalo 13,6%, v roku 2016 iba 13,2% 

respondentov. Aj v tomto ukazovateli podmienok na podnikanie m¹ģeme hodnotiŠ 

mierne pozit²vny trend. 

 

- Len traja z desiatich respondentov s¼hlasia s vĨrokom, ģe na Slovensku sa ļasto 

stretnete s podnikmi, ktorĨch zameran²m je rieġenie spoloļenskĨch a soci§lnych 

probl®mov. V poslednom meran² uviedlo pozit²vny postoj 27,8% respondentov, ide teda 

o mierny n§rast. 
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Rodiaci sa podnikatelia 

 

- KaģdĨ siedmy respondent (14,8%) sa v s¼ļasnosti pok¼ġa zaļaŠ vlastn® nov® 

podnikanie (resp. byŠ SZĻO). VĨsledok potvrdil mierne pozit²vny trend ï v roku 2017 

to deklarovalo 13,5% opĨtanĨch a v roku 2016 eġte o 2,2 percentu§lne body menej 

(11,3%). 

 

- Mierne nar§stol aj podiel tĨch, ktor² uviedli, ģe sa v s¼ļasnosti pok¼ġaj¼ zaļaŠ nov® 

podnikanie pre svojho s¼ļasn®ho zamestn§vateŎa (7,9%). V minulom roku to bolo 6,4% 

opĨtanĨch.  

 

- Z tĨch, ktor² v s¼ļasnosti uvaģuj¼ o zaļat² podnikania (sami alebo u svojho s¼ļasn®ho 
zamestn§vateŎa), takmer dve tretiny (63,2%) urobili za poslednĨ rok nejak® aktivity, 

aby sa na podnikanie pripravili.  

 

- PokiaŎ ide o vlastnenie a riadenie nov®ho podnikania len v necelĨch 15% opĨtanĨch 

p¹jde o viac ako tri osoby. Najļastejġ²m modelom bude s¼beh vlastn²ctva a riadenia 

firmy dvoma osobami (61,2%), ńalej takmer ġtvrtina deklarovala spoluzodpovednosŠ 

troch os¹b (24,1%).  

 

- V pr²pade riadenia ide o eġte vªļġ² podiel ï viac ako tri ġtvrtiny opĨtanĨch (76,4%) 

deklaruje, ģe bud¼ firmu riadiŠ najmª oni alebo ich pr²buzn².  

 

- Necel§ pªtina respondentov (18,8%) uviedla, ģe si v priebehu viac ako troch mesiacov 

nov®ho podnikania vyplatili mzdy, odmeny, pr²padne platby v natur§li§ch. V roku 2017 

bol tento podiel vĨrazne vyġġ², aģ 28,9%. 

 

- Prv® mzdy (podiely na zisku, natur§lie) dostala vªļġina zakladateŎov v obdob² rokov 

2016 aģ 2018 (65,9%), priļom viac ako tretina tieto odmeny dostala v minulom roku 

(2017). 

 

- U vªļġiny zaļ²naj¼cich podnikateŎov p¹jde o nov® a nezn§me vĨrobky alebo sluģby 

(55,2%). Oproti roku 2017 ide o vĨraznĨ n§rast, kedy to deklarovalo 40,7% 

respondentov. Iba 18,0% opĨtanĨch pon¼ka nov¼ alebo nezn§mu sluģbu alebo vĨrobok.  

 

- Iba 8,2% novĨch podnikateŎov vstupuje na trh bez konkurencie. Viac ako polovica 

(56,3%) si naopak mysl², ģe trh je pomerne saturovanĨ, ģe uģ na Ŕom p¹sob² veŎa 

konkurentov. V roku 2017 to bolo o nieļo menej, ale rovnako iġlo o vªļġinovĨ n§zor 

(52,9%).  

 

- Necel§ polovica zaļ²naj¼cich podnikateŎov (46,8%) pouģ²va technol·gie, ktor® s¼ 

starġie (zn§me viac ako 5 rokov). Na druhej strane, traja z desiatich (29,8%) 

respondentov uviedli, ģe pouģ²va nov® postupy, ktor® s¼ na trhu menej ako rok, ļo je 

oproti roku 2017 mierny n§rast (25,6%).  

-  

- KaģdĨ piaty zaļ²naj¼ci podnikateŎ (20,2%) pon¼ka svoje sluģby a tovary viac 

zahraniļnĨm ako dom§cim z§kazn²kom. Vo vªļġine pr²padov vġak podnikatelia cielia 

na dom§ci trh ï 30% nem§ ģiadnych zahraniļnĨch klientov a Ņalġia vyġe tretina (36,6%) 

m§ podiel zahraniļnĨch z§kazn²kov niģġ² ako 10%.   

 



Prieskum dospelej popul§cie SR (APS)    

141 /144 
 

- Pre vªļġinu zaļ²naj¼cich podnikateŎov (51,6%) plat², ģe v ich podnikoch pracuj¼ menej 

ako traja zamestnanci. Najļastejġ² pr²pad je,  ģe okrem vlastn²kov v nich nepracuj¼ 

ģiadni zamestnanci (18,7%).  

 

- Takmer sedem respondentov z desiatich predpoklad§, ģe v najbliģġ²ch piatich rokoch 

bude pre ich firmu (ak nepoļ²tame samotnĨch vlastn²kov) pracovaŠ ļi uģ ako 

zamestnanci alebo vĨhradn² subdod§vatelia 10 a menej os¹b. Pr§ve desaŠ Ŏud² bola 

najļastejġie uv§dzan§ hodnota (21,6%). 

 

- Traja z desiatich zaļ²naj¼cich podnikateŎov zaļali podnikaŠ preto, ģe nemali in® lepġie 
pracovn® moģnosti (29,6%). Viac ako polovica podnikateŎov zaļali podnikaŠ preto, ģe 

chceli vyuģiŠ vhodn¼ podnikateŎsk¼ pr²leģitosŠ (53,8%). 

 

- Nez§vislosŠ je najsilnejġ²m mot²vom na vyuģitie podnikateŎskej pr²leģitosti (61,9%). 

Peniaze s¼ aģ druhorad® (24,2%), ļo je oproti roku 2017 vĨznamnĨ pokles, keŅ financie 

boli motiv§torom pre tretinu opĨtanĨch (33,0%). 

 

 

Vlastn²ci, manaģ®ri 

 

- V roku 2018 v cieŎovej skupine dospelej popul§cie Slovenska vo veku 18-64 rokov) je 

16,5% opĨtanĨch vlastn²kom podnikania (vr§tane SZĻO), ļi pred§va svoje vĨrobky 

alebo sluģby inĨm osob§m. Oproti roku 2017 bolo tak zaznamenanĨ vĨznamnĨ pokles 

(24,1%). Takmer v troch ġtvrtin§ch pr²padov (72,9%) ide o to ist® podnikanie ako 

uv§dzali v priebehu dopytovania. 

 

- Z tĨch, ktor² s¼ podnikateŎmi, kaģdĨ druhĨ (50,5%) vlastn² cel¼ firmu, viac ako pªtina 
(21,7%) vlastn² ļasŠ firmy. Uk§zalo sa, ģe existuje aj ļasŠ takĨch, ktor² napriek tomu, 

ģe sa sami zaradili medzi podnikateŎov, sa nepodieŎaj¼ na ziskoch z predaja vĨrobkov 

alebo sluģieb. TakĨch je viac ako ġtvrtina opĨtanĨch (27,8%). 

 

- Takmer v dvoch tretin§ch pr²padov (62,9%) ide o spoloļnosti vo vªļġinovom rodinnom 

vlastn²ctve a aģ v 89,1% z tĨchto respondentov odpovedalo, ģe spoloļnosŠ je riaden§ 

nimi. Vªļġina Ŏud², ktor² pracuj¼ pre dan® spoloļnosti nie s¼ ļlenmi ich rodiny (53,9%). 

St§le je vġak relat²vne veŎkĨ podiel zamestnancov a spolupracovn²kov na rodinnej b§ze 

(46,1%).  

 

- Takmer traja z desiatich (29%) dostali ako zakladatelia spoloļnost² prvĨkr§t mzdy 

v priebehu poslednĨch troch rokov (2016 aģ 2018). 

 

- Aj v cieŎovej skupine existuj¼cich (nielen zaļ²naj¼cich) podnikateŎov sa uk§zalo, ģe 

vªļġina, takmer tri ġtvrtiny opĨtanĨch (71,8%), pon¼ka sluģby a vĨrobky, ktor® vªļġina 

spotrebiteŎov nebude pokladaŠ za nov® a nezn§me. Toto vn²manie je oproti roku 2017 

eġte vĨraznejġie, kedy to deklarovalo 62,1% respondentov. 

 

- Rovnako, pri posudzovan² konkurenļn®ho prostredia sa potvrdilo, ģe existuj¼ci (nielen 

zaļ²naj¼ci) podnikatelia s¼ vo veŎkej miere (72,7%) presvedļen², ģe na ich trhu p¹sob² 

veŎa konkurentov. Iba 5,1% si mysl², ģe na trhu nemaj¼ konkurentov. 
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- Viac ako polovica existuj¼cich podnikateŎov vyuģ²va technol·gie, alebo postupy 
potrebn® na danĨ vĨrobok, ktor® s¼ na trhu dlhġie ako 5 rokov, teda nie s¼ nov® (54,0%). 

Naopak, necel§ ġtvrtina (24,1%) deklaruje, ģe vyuģ²va nov® technol·gie a postupy, ktor® 

s¼ na trhu menej ako rok. 

 

- Takmer polovica existuj¼cich podnikateŎov (43,6%) m§ dom§cu klientelu, teda ich 

trģby s¼ vĨhradne od slovenskĨch odberateŎov. Necel§ tretina (31,7%) deklaruje, ģe 

podiel zahraniļnĨch odberateŎov predstavuje na ich trģb§ch menej ako 10%. 

 

- Bez zamestnancov (okrem majiteŎa) je v s¼ļasnosti 32,8% firiem (vr§tane SZĻO). Je 

to najviac zast¼pen§ skupina, tak ako v predch§dzaj¼cich rokoch, i keŅ ich podiel bol 

v minulosti niģġ² (v roku 2017 25,4% a v roku 2016 28,7%). 

 

- PokiaŎ ide o progn·zu na najbliģġ²ch 5 rokov, sedem z desiatich podnikateŎov 

predpoklad§, ģe poļet zamestnancov v ich spoloļnosti bude niģġ² ako pªŠ (70,1%). 

 

- Takmer ġesŠ z desiatich (58,3%) existuj¼cich podnikateŎov zaļalo podnikaŠ preto, aby 

vyuģila podnikateŎsk¼ pr²leģitosŠ. Tento mot²v je eġte silnejġ² ako pri poslednĨch 

meraniach. ńalġia tretina (33,2%) nemala ģiadne lepġie pracovn® moģnosti. 

 

- Aj v roku 2018 je najsilnejġ² mot²v odġtartovania svojho podnikania nez§vislosŠ. 

Uviedli to takmer dve tretiny opĨtanĨch (64,0%). 

 

- PªŠ ġest²n existuj¼cich podnikateŎov (83,8%) zakladala svoj podnik sama - boli jednĨm 

z ich prvĨch vlastn²kov a manaģ®rov. 

 

 

Potenci§lni a preruġen² podnikatelia 

 

- Takmer kaģdĨ piaty respondent (19,2%) uvaģuje nad tĨm, ģe by v nadch§dzaj¼cich 

troch rokoch zaļal podnikaŠ (vr§tane SZĻO). Ide o pozit²vny trend, keŅģe v roku 2017 

to bolo 14,9% opĨtanĨch a v roku 2016 dokonca iba 12,8%. 

 

- Na druhej strane 3,6% z opĨtanĨch za poslednĨ rok prestali resp. preruġili svoje 

podnikanie (vr§tane SZĻO). Tento ukazovateŎ je v porovnan² s poslednĨm meran²m na 

rovnakej ¼rovni (4,2%). 

 

- Z tĨch, ktor² preruġili alebo skonļili svoje podnikanie, v dvoch tretin§ch pr²padov 

(67,3%) ich p¹vodn§ firma, v ktorej dovtedy podnikali, nepokraļovala Ņalej v svojej 

ļinnosti. 

 

- Najļastejġ²mi d¹vodom ukonļenia, resp. preruġenia podnikania bola skutoļnosŠ, ģe 

podnikanie nebolo ziskov® (34,5). Ako druhĨ najļastejġ² d¹vod boli uv§dzan® rodinn® 

alebo osobn® d¹vody (19,5%). Viac ako desatina opĨtanĨch eġte menovali probl®my so 

z²skan²m financi² (11,7%) a in® pracovn®, resp. podnikateŎsk® pr²leģitosti (11,1%). 

 

Neform§lni investori 

 

- Z dospelej popul§cie Slovenska vo veku 18-64 rokov za posledn® 3 roky 7,0% 

opĨtanĨch poskytlo niekomu nejak® prostriedky do nov®ho podnikania.  
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- Najļastejġie uv§dzanĨmi hodnotami na podporu zaļ²naj¼ceho podnikania boli 5 000 ú 

(16%) a 10 000 ú (15,8%). Celkovo pr²spevky do 10 000 ú vr§tane predstavovalo 71,1% 

odpoved². 

 

- Najļastejġ²mi pr²jemcami finanļnĨch prostriedkov boli, tak ako minulĨ rok, bl²zki 

ļlenovia rodiny (50,6%) alebo priatelia a susedia (25,8%).   

 

 

ZamestnanosŠ + podnikateŎsk§ aktivita zamestnancov 

 

- Z celkovej vzorky dospelej popul§cie Slovenska vo veku od 18 do 64 rokov je viac ako 

polovica (56,4%) zamestnan§ v inej ako vlastnej spoloļnosti na hlavnĨ pracovnĨ 

¼vªzok. Na ļiastoļnĨ ¼vªzok je zamestnanĨch 7% respondentov. 

 

- 15,9% uviedlo, ģe s¼ samozamestnan² (SZĻO alebo zamestnan² vo vlastnej firme), 

a takmer dve tretiny (62,5%) s¼ zamestnancami s¼kromnej firmy a 16,1% vo vl§dnej 

inġtit¼cii.  

 

- V neziskovĨch organiz§ci§ch alebo dobrovoŎn²ckom sektore pracuje z celej vĨskumnej 

vzorky 2,9% opĨtanĨch a napokon 12,4% opĨtanĨch je vo f§ze hŎadania si zamestnania. 

 

- Zo vzorky dospelĨch obyvateŎov SR (vo veku 18-64 rokov), ktor² neuviedli, ģe s¼ 

zamestnan² na plnĨ alebo ļiastoļnĨ ¼vªzok, bolo 11,4% ġtudentov.  

 

- Zo vzorky dospelĨch obyvateŎov SR (vo veku 18-64 rokov), ktor² uviedli, ģe hŎadaj¼ 

zamestnanie bolo 8,1% nezamestnanĨch, 7,9% v dom§cnosti a 6,4% nepracuj¼ci z 

d¹vodu starobn®ho d¹chodku, 4,3% z d¹vodu invalidity. Zvyġn² odmietli uviesŠ. 

 

- Za posledn® tri roky bolo zapojenĨch 22,0% zamestnancov do vĨvoja novĨch aktiv²t 
pre svojho zamestn§vateŎa. To je oproti roku 2017 vĨraznĨ n§rast, kedy to bolo len 

13,8% zamestnancov. 79% z nich je zapojenĨch do takejto aktivity aj v s¼ļasnosti. 

 

- Viac ako dve tretiny (69,3%) opĨtanĨch Slov§kov boli v poslednĨch troch rokoch 

akt²vnymi vo vyhŎad§van² novĨch inform§ci² a v predkladan² svojich n§padov vedeniu. 

- Je to o nieļo viac ako pri poslednom meran² v roku 2017, kedy akt²vny pr²stup 

deklarovalo 67,9% respondentov. 

 

- Viac ako ġtvrtina opĨtanĨch (26,4%) pritom zohr§va v tomto procese ved¼cu rolu,  ġiesti 

z desiatich (60,6%) podporn¼ rolu a 13% zast§va obe ¼lohy. 

 

- V druhej f§ze, teda propag§cii a pr²prave podnikateŎsk®ho z§meru, bolo za posledn® 3 

roky zapojenĨch viac ako polovica respondentov (52,8%), ļo je v porovnan² 

s minuloroļnĨm meran²m vĨraznĨ pokles (63,5%). 

 

- Takmer traja z desiatich (28,2%) opĨtanĨch zohr§vaj¼ v tejto f§ze ved¼cu rolu,  55,7% 

podporn¼ rolu a 16% zast§va obe ¼lohy. 

 

- Tak¼to aktivitu inicioval najļastejġie zamestn§vateŎ (36,5%) alebo kolegovia (33,4%). 
Respondenti boli inici§tormi v 15,1% pr²padov. 
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- Viac ako polovica respondentov (58,0%) deklarovala, ģe o pªŠ rokov bude  na novej 
aktivite pracovaŠ do desaŠ (vr§tane) Ŏud². Do 20 Ŏud² uviedlo spolu takmer tri ġtvrtiny 

opĨtanĨch (73,3%). 

 

- PodŎa viac ako tretiny opĨtanĨch (38%) by ģiadni potenci§lni z§kazn²ci nepokladali 
produkt alebo sluģbu v ich podnikateŎskom projekte za nov¼ alebo nezn§mu. V roku 

2017 to deklarovalo eġte o nieļo viac respondentov (41,3%).  

 

- Iba jeden z desiatich (10%) opĨtanĨch uviedol, ģe na Slovensku nie je ģiadna 

podnikateŎsk§ konkurencia v ich oblasti podnikania, resp. vyv²janĨch podnikateŎskĨch 

aktivit§ch. 

 

- Necel§ polovica opĨtanĨch (43,6%) deklaruje, ģe trģby od z§kazn²kov mimo Slovenska 
predstavuje desaŠ alebo menej percent z ich trģieb. Na druhej strane kaģdĨ piaty 

respondent (19,9%) odhaduje zdroj trģieb zo zahraniļia vªļġ² ako 90%. 

 


