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Prieskum dospel ej popul 8cie SR (APS)

1. Metodika

Prieskum v Slovenskej republike realizovalgp o | oCrystal €& a.s.
Pri eskum d cie gaecaliegval makpvejvz&ken=2000respondentov.
Vek Vv ® grespondentovl 8 ag 64 rokov.

Vzorkapr i eskumu bol &n a slpeantk iz je ¥iiranakéniv- pahlavie, vek,
vzdelanieae gi - n. ((kr aj)

Dopytovani e prebiehal o t el ef Assistedk Telephoet - d o u
Il nterviewing) prostredn2ctvom elektronick®ho
soci odemogrvafti,ckaph filtre (odskoky) proi j e
respondentov.

Polet vol%80ch |2sel: )
Pol et kontaktovanl ch d o3t1®Z (nDw Y § d ks Yalbo regpinn | fcihr |

nedv?2hali)

SYhl asi |l o :8986 ozhovor om

Odmietlo:26516

Nekompletnez e al i zovani 886( regmovmemvegl i screening
Kompletnez r eal i zovanich rozhovorov: 2000

Zber d8§t pr el2B20i8dd4.9208d Roch od

Z2skan® d8ta s¥% spracovan® v gtatistickom so

3/144



Prieskum dospel ej popul 8cie SR (APS)

2. Charakteristika a ciele prieskumu

GlobalEnt repreneur shi pn Monitor ( Godddinovaneu me d z |
zdrugenz2km &GE®RRAzZdr uguj e vi acl &hkoo s3v0e0t av.T sFkruemins?t
z najviznamneijjdgZah 2 swetdbwdarmi ke podni kani a.
r e al i Fakwitaunnhanagementu Univerzitgo me ns k ®tad odkhdmnpartner
s p ol u@Slo§ak Busigess Agency.

Ci eOom prieskumov realizovanich v r8&8mci GEM
a. MeraS rozdiely v %rovni podnikateOskej ak
b. Odhali S faktorym Ktov®i aemmdpsoknvkadnh v | e
C. Navrhn%S politiky, ktor® migu rozg2riS n8§

Realizuj % sa 2 typy prieskumov:
1) Kvantistam?donypelreje popul §ci-APS, Adult Popul
2) Pr i es kluaxpenog (National Expert SurvéyNES)

V..tomto dokumente s% pop2san® v T svlaendgk yp opdrQ ae
jednoti v ibclhokov, v porad2 ako boli zaraden® v dc
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Prieskum dospel ej popul 8cie SR (APS)

3. Visledky z prieskumu

Pvodnl: bl ok

V roku 2018 uviedlo 35,0% respondentov ge vo svojom okol?2 pozneae
podni lpa¥ o v Yleom201&ide aniernyrast

GrafilPozn§8te osobnezal akopodnRioko&?v posl ednl ch

Poznate osobne niekoho, kto zaéal podnikat’
v poslednych 2 rokoch?

Hino

Hnie

St 81 ep|vag takmer dve tretiny65,0%) dospelep opul §ci eosvepomn ko |
nikoho,ktoz al al v obdob? poslednlich dvoch rokov p

374% obyvateOov Slovenska ver2, ge Vv bud%com
na podnikanie. loku 2017t ent oz e Bleidars8% op | t Wetedabv.l r az nl
ng8r,asGtudi a na Sl oke¢wyslunaViadpnie mi sti c

Grafi 2 Bud¥ v nasl|l eduj “cich giestich mesiacoch
zalatie podni kani a?

Budn v nasledujiicich siestich mesiacoch v oblasti, v
ktorej Zijete dobreé prilefitosti na zacatie podnikania?

W ano

mnie
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Prieskum dospel ej popul 8cie SR (APS)

Rovnako oproti posl ednrespandemow,rk@® i u mpak 8at of e
vedomost i ,hs kZsswelnmoosttii naa zal at i eokun20lvV @finlwla p od n i
n e c polovikca (8B,4%),vt omt o roku pozit2vne odpovedal o a

Zvygnil @hopgbt @anl ch si nreadptakt emipokRdyp 2, ¢e

Grafi 3 M8te vedomosti, zrulnosti a sk¥Wsenost.

Mite vedomosti, zruCnosti a skiisenosti potrebné na
zacatie noveho podnikania?

M ano

Enie

Pozit2vnym visledkom je aj to, tyaeh ze Ayhania 2 g i |
(41,4%). Vminulomrokustraclo dr §d k@ gd®ho dr U ®ho opltan®ho

Grafi 4 Odr adi | by V8s strach zo zlyhania od za

Odradil by Vis strach zo zlyhania od
zacatia podnikania?

H ino

Hnie

Vvalgina GBLt6a&nmdospedek!| popué §cge by ich stra
podnikania.
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Prieskum dospelej popul 8cie SR (APS)

Takmer dve tretinyespondento65,30)by pref eroval i, aby mal.i Ou
gi vot n¥% r¥%rkouv e2R0.1 7V b ol t e n tzoa snt88pvtiarPooepglttea nvliycphu k |

Graf iS5 Na S| pveri,sg']kimaby(“)uud82 upr ednosrtonvinlaak,¥ agki vioyt
Yar oveR

.....

mal kaZdy rovnaku Zivotnu tiroven

¥ ano

W nie

N§8zor na pogdthairbanbeejakprrﬁqdeonm&levjansk]aad'g@zylg!nT.
Prerozdelenieespondemiv jevp or ovpasf ednl m me f489%6onp | rt oavnn ackh®
to povaguje ,ka blte dn togak b Ob u

Grafi 6 Na Slovensku v2a] gina Oud2 povadguje zal
kari ®ry

.....

podnikania za vhodnu volbu kariéry

® ano

Hnie

V roku 2017 bol tento pomer &% ( 8§ no) 5S%wdnieg us 52,
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Prieskum dospel ej popul 8cie SR (APS)

Vroku 2018 prevl §dme gvihaventpodiikenf,e4 %) ,v ogdeaniés p r e U
I

aregpekt . Tent o obrparze djceh Stda kam &4 vmake 20101 laark (o
60,1% v roku 205).
Grafi 7 Na Sl ovensku s¥% t2, ktor?2 bol i Yas pegn
aregpektovan?
Na Slovensku su ti, ktori boli uspesni pri zacati
nového podnikania uzndvani a respektovani
H ano
M nie
M®d i apre sviic ako polovicu respondentavdr oj om i nb of mBci%spegnl
podni kat eOskl chVpo#? be okomB0lEide pokegokedy to uviedlo
59,0%respondentov.
Graf i 8 N a Sl ovensku s a | asto dozvenmdduiec hz r

podni kat e@s8kclhch akti v

Na Slovensku sa Casto dozveddte z médii pribehy o
nspesnych novych podnikatelskych aktivitach

W ano

Hnie

46, 1% oplt amBidd ht ennetro§ dzr uh i nfor m&o¥%spegrelsph
novlich podni kateOsklch aktivitsgch
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Prieskum dospel ej popul 8cie SR (APS)

Takmer padtina dgs¥pelse | myasp $I, dcgie@asku j e jedn
p o d n.iVkoku2017 to deklarovalo 13,6%,reku2016iba 13,246 respondento\Aj v tomto
ukaz ovatel. podmi enok na podni kani e m!geme hooc

Grafi9Na Sl ovensku je jednoduch® zalaS podni kaS

Na Slovensku je jednoduché zaéar’ podnikar’

M ano

M nie

Lentrajazdesiatichresporlderiatsoflrsk/mm,asge na Sl ovensku
podni kmi, ktorlch zameran2m j e r i\eppdednom s pol
mer an?2 wuviedl o prespindehtevdeytedgponiseé ony 27§ B &S t .

Graf i10 Na S| ovens

k a | asto stretnete s podnil
spol ol ensk

u s
Tch a soci8lnych probl ®mov

Na Slovensku sa ¢asto stretnete s podnikmi, ktorych
Zzameranim je rieSenie spolo¢enskych a socialnych
problémov

® ano

Hnie

Prevl 8daj ¥ z8po0n®%sdaspeliegpbdpul gei epodini k
Sl ovensku mposodtiedlsky @dodt - n.
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Prieskum dospel ej popul 8cie SR (APS)

BLOK 1: Rodiaci sa podnikatelia

Kagdl siedmmy4smw)eayp sisdi @snostvil apsotkr/® an azva® apSod ni
byS SXL®)edok potvrdil T miolelr20leto geklaavalo?1850y t r e
opl t anfdolubOlée ge2e2per c e nt ungehe(ld,34.0d y
Graf1 A1l Pok'Wgate sa v _ s¥l asnosti Vy s8m, aleb
vi8tane alk@mok cz@wreekat eBoampir@adaja aklchko
alebo poskytovania slugieb inlm?
Na Slovensku sa ¢asto stretnete s podnikmi, ktorych
zameranim je rieSenie spolo¢enskych a socialnych
problémov
H ano
Hnie
Mi erne nar §stoluvaije dploid,i ejle tslac hv, sk¥loars2nosti poc

pre svoj ho s asn®hvwmirmlamreks tb k6% o e Otaa f 7¢ 19 %)

Graf1 A2 Pok%gate saf§m, s&laboost hn®¥®m polmika
alebo nov% podnikateOsk% | innosS pre V§,
begnej prs8ce?

Pokusate sa v sticasnosti Vy sam, alebo s niekym
inym, zaéat’ nové podnikanie alebo novii
podnikatelskii ¢innost’ pre Visho zamestndvatela
ako siicast’ Vasej beinej prace?

® ano

Hnie
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Prieskum dospel ej popul 8cie SR (APS)

Z tTch,v ktor?2 Vv sW¥Wl asnost. uyaguj1/4 o zal at
z a me stt en@knyeer dve treting63,2%) urobilizap os |l ednl r ok nejak® ak
podnikanie pripravili

Graf1B Urobili ste za poslednich dvang8§sS mesi a
podni kani e, ako napr2klad hOadanie vyb
organi zovani e ha& muodmizkhd reihea,j Yqf,re8ca na po
zal atie sporenia peRaz2, alebo ak¥WkoOvek
podnikanie?

Urobili ste za poslednych dvandst’ mesiacov nieco, aby ste pomohli zacar’ foto nové
podnikanie, ako napriklad hladanie vybavenia alebo miesta podnikania, organizovanie timu
rozbiehajiiceho podnikanie, prdaca na podnikatel’skom pline, zalatie sporenia periazi,.

® ino

Hnie

Vporovnakdms 2017 nar 8st ol podi el t dewrdbili Kkt or
gi adne krokp (86,8®twaka 2018 oproti 27,0% roku 2017).

Z tTchsaprkitpormép o #i kani e, 44,80pg Y jadidadg gihe (Kt or 2
v | a scterinys. lde ov | r anz8nrla s trokw2p17,kedy to uviedld5,0% 0 p |

Graf1D1BudeteVy osobne vliastni S cel®, nejak¥% | asS§S,

Budete Vy osobne viastnit’ celé, nejaku cast’, alebo
Ziadnu cast’ tohto podnikania?

Hcelé
Gast’

B ziadnu Cast’
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Prieskum dospel ej popul 8cie SR (APS)

Vroku 2017 prevl §dali te, Skt dra2 | dBs B, tbmta \my | ic e
rok je ich podiel takmer rovnakIl, st¥%pol vga
Poki aQlasinédn ad adeni e nov®haepeld¥ec hph bminjiden v
oviac ako triosobyNa j | ast e gbudes Yabelle | elmast n?2 ctdwoma a r i a
osobami (61,2%Na |l ej t akmer ¢gtpwrtuizroa pbelkeldaros\Salta o h

Graf1 D2 KoOko Oud2, vr8tane V8s, bude aj vl ast

Kolko Pudi, vrdtane Vis, bude aj viastnit’ aj riadir’
toto nové podnikanie?

2 | 61,2

3 IS 24,1

4 M oe5

5 61

10 |08

13 11,2
To, |i bude v?]|?2goalebu ide, je rozddlenenigrenejroansmeme. 52,5
opltanlch uviedlo, ge ich rodina bude va&| gin

Graf1D3Bude t 8t o spololnosS vo va|lginovom vl ast

Bude tdato spoloénost’ vo vicsinovem vlastnictve vis,
vasej rodiny a pribuznych?

® ano

M nie

Vpr2pade regtenvalwidepoakaeltri gt vr tauey op
ge Wiurdu ri adi S naj m? oni alebo i ch pr2buz
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Prieskum dospel ej popul 8cie SR (APS)

GraflD4Bude t 8§to spololnosS riaden§8 predovgetkl

Bude tdto spolocénost’ riadend predovietkym Vami,
vasou rodinou a pribuznymi?

H ano

Hnie

Pokia(‘f’)piddeﬂn&ch pr2slugrniakow,alod akd&mas tt ma rmean\
opltanlich (44,1%). Mierne prevl 8da phaddttava
naj bligg2ch piatich rokov.

Graf 1ID5 O]l ak§vate, ¢ge va|lgina Oud2, ktor2 bud¥%

nasl eduaticcelt hr pkov, bud¥ |l enovia vagej

Ocakavate, Ze vicsinoa Pudi, ktori budu pracovat’
pre tito spoloénost’ poéas nasledujucich piatich
rokov, budiu élenovia vasej rodiny a vasi pribuzni?

® ano

Hnie
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Prieskum dospel ej popul 8cie SR (APS)

Necel 8 p2tina respondventi ebehlL8yv8 W wkioedlr&ch
podnikania vyplath mz d vy , odmeny, pat pa@ mokus20lly bdl tento v
podiel viimrgzr8, Oyaq g 2

Graf1lE1 Vypl atil: ste v r8mci nov®ho podni kani
natur 8l i 8ch, vr 8talnes Vwigd @« ha kvd atst md lt hme 9

Wplatili ste v ramci nového podnikania akékol’vek
mzdy, odmeny alebo platby v naturdlidch, vrdtane
Vasich vlastnych, poéas viac ako troch mesiacov?

H ano

Hnie
GraflE2V kt orom roku dostali =zakl adatelia podni
platbyvna ur 81 i 8ch z tohto podni kani a?
Rok Percent
2008 6,8%
2010 6,7%
2014 12, 7%
2015 8,0%
2016 20, %%
2017 35,3%
2018 9,7%
Prv® mzdy (podi el y anav azki gskkhua dvantaet Qdvs | i @B o vd 02 Q
2018 (65, 9%), prilom vi acmiaulommroku(28l7)i na ti et o
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Prieskum dospel ej popul 8cie SR (APS)

Pred janu8rom 2015 dostal o 3&k @Ko Qvaskk amzad ye,0c
na zisku alebplatbyvn at ur 81 i 8§c h.

Grafll1E3 Dostali zakl adatelia tohto podnikani a
v natur 8l i 8ichanri a opt ed p88dnj anu8§rom 201

Dostali zakladatelia tohto podnikania akékol’vek
mzdy, podiel na zisku alebo platby v naturdliach z
tohto podnikania pred 1. janudrom 2015

H ano

Hnie

TabuODkaO akl druh podnikania ide?
N§zov Pol et |[Percent
automobil ovl priemysel 8 4,00%
cestovnl ruch 1 0,50%
cukr8rensk8§8 viroba 2 1,00%
darl ekovl predaij 1 0,50%
devebper 1 0,50%
doprava 2 1,00%
drog i a, ®@predinatyk o v 1 0,50%
e-shop 3 1,50%
eventy 1 0,50%
financie asporostredkovanie 6 3,00%
fotografia 3 1,50%
gastronmia 12 6,00%
geodeti ck® pr 8ce 1 0,50%
handmade virobky 1 0,50%
hudobnl priemysel, kapela |1 0,50%
import export 1 0,50%
it konzultcie, slugby 6 3,00%
kaderic k e sl ugby 1 0,50%
kamergrstvo 1 0,50%
kaviar eR 1 0,50%
kovovliroba a predaj 2 1,00%
kozmetika 1 0,50%
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Prieskum dospel ej popul 8cie SR (APS)
kul t Yar a 1 0,50%
maliar 1 0,50%
maloobchod a predaj 11 5,50%
marketing 1 0,50%
mak @Btvo 1 0,50%
managhknealki ty v gsbhd@ci 8l nych 41 0,50%
mul ti m®di § 1 0,50%
n8kup apredaj 1 0,50%
n8vesy 1 0,50%
navrhovanie a viroba 3d moj1l 0,50%
odevn8 viroba 1 0,50%
opatrovanie 1 0,50%
organizovanie svadieb 1 0,50%
p8l enica 1 0,50%
personalistika 2 1,00%
poOnohospod8rstvo 4 2,00%
pr&ca s drevom 4 2,00%
pr §ce vbadeamp ov ® 1 0,50%
predaj a oprava8aradnej lesnej motorovej techniky 1 0,50%
predaj elektra 1 0,50%
predaj gastro 1 0,50%
pren8jom hoci | oho 1 0,50%
preprava 1 0,50%
priemysel 1 0,50%
projed nl§inosS 1 0,50%
publikd nl§inosS 1 0,50%
reallitnm®sS predaj n8kup byl 0,50%
remeseln8 |linnossS 1 0,50%
revz2zie 1 0,50%
rev2zny technik 1 0,50%
riadenie domova soci 8l nych|1 0,50%
servis 1 0,50%
slugby 31 15,50%
gortod odbor n2 k 1 0,50%
spot r e brekdama ceairdernet 1 0,50%
Sro 11 5,50%
stavebfctvo 25 12,50%
stroj8rska viroba 2 1,00%
gpeci aSrastingw mba 1 0,50%
gpi |l kov® existen| n® podni k|l 0,50%
gport 1 0,50%
telemarketing 1 0,50%
Yadr gb8rstvo 1 0,50%
viac segmentov 1 0,50%
vgeobddcsn& i b¥ci a 1 0,50%
vykurovacie sysiny 1 0,50%
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Prieskum dospel ej popul 8cie SR (APS)
viroba 7 3,50%
vigivov® produkty 1 0,50%
vzdel 8vani e 2 1,00%
z8mol n2ctvo a autodoprava 1 0,50%
zdravie 2 1,00%
zelenina 1 0,50%
gi vnostnz?2k 1 0,50%
(pr8zdne) 0,00%
cel kovl s¥l et 200 100,00%
automobilovl priemysel 8 4,00%
cestovnl ruch 1 0,50%
cukr8rensk8§8 viroba 2 1,00%
darl ekovl predaij 1 0,50%
developer 1 0,50%
doprava 2 1,00%
drog i a, ®@aredinetyk o v 1 0,50%
e-shop 3 1,50%
eventy 1 0,50%
financie a spstredkovanie 6 3,00%
fotografia 3 1,50%
gastronmia 12 6,00%
geodetick® pr 8ce 1 0,50%
handmade virobky 1 0,50%
hudobnl priemysel, kapel a 1 0,50%
import export 1 0,50%
it konzult&ie, slgby 6 3,00%
kaderic k e sl ugby 1 0,50%
kamergrstvo 1 0,50%
kaviareR 1 0,50%
kovoviroba a predaj 2 1,00%
kozmetika 1 0,50%
kul t Yar a 1 0,50%
maliar 1 0,50%
maloobchod a predaj 11 5,50%
marketing 1 0,50%
mak ®Btvo 1 0,50%
managhknealki ty v gsbhd@ci 8l nych 41 0,50%
mul ti m®di § 1 0,50%
n8kup a predaj 1 0,50%
ngvesy 1 0,50%
navrhovanie a viroba 3d mo|1l 0,50%
odevng viroba 1 0,50%
opatrovanie 1 0,50%
organizovanie svadieb 1 0,50%
p&8l enica 1 0,50%
personalistika 2 1,00%
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Prieskum dospel ej popul 8cie SR (APS)
poOnohospod8rstvo 4 2,00%
pr&ca s drevom 4 2,00%
pr8&§ce vikopov® bagrom 1 0,50%
predaj aoprava ghradnej lesnej motorovej techniky. 1 0,50%
predaj elektra 1 0,50%
predaj gastro 1 0,50%
pren8jom hoci | oho 1 0,50%
preprava 1 0,50%
priemysel 1 0,50%
projed nl8 nnos S 1 0,50%
publikd nl8 nnos S 1 0,50%
real itn8 |linnosddmopredaj ng§|1 0,50%
remeselng8 |innosS 1 0,50%
revz2zie 1 0,50%
rev2zny technik 1 0,50%
ri adenie domova soci 8l nych|l1l 0,50%
servis 1 0,50%
slugby 31 15,50%
gpordaolvdr n2 k 1 0,50%
spot r e bnmekamd ceairdernet. 1 0,50%
Sro 11 5,50%
stavebn2ctvo 25 12,50%
stroj8rska viroba 2 1,00%
gpeci aFiazowviam®@Itga 1 0,50%
gpi |l kov® existen| n® podni k|l 0,50%
gport 1 0,50%
telemarketing 1 0,50%
“udr gb8rstvo 1 0,50%
viac segmentov 1 0,50%
vgeobecn8 distrib¥cia 1 0,50%
vykurovacies y st ®my 1 0,50%
viroba 7 3,50%
vigivov® produkty 1 0,50%
vzdel §vani e 2 1,00%
z8mol n2ctvo a autodoprava 1 0,50%
zdravie 2 1,00%
zelenina 1 0,50%
givnostn2zk 1 0,50%
(pr8zdne) 0,00%
cel kovl s¥l et 200 100,00%
gpeci aFiazoviam®@IEa 1 0,50%
gpi |l kov® existen| n® podni k|l 0,50%
gport 1 0,50%
telemarketing 1 0,50%
Yoadr gb8rstvo 1 0,50%
viac segmentov 1 0,50%
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Prieskum dospel ej popul 8cie SR (APS)

vgeobecn8 distri b%ci a 1 0,50%
vykurovacies y st ® my 1 0,50%
viroba 7 3,50%
vigivov® produkty 1 0,50%
vzdel 8vani e 2 1,00%
z8mol n2ctvo a autodoprava 1 0,50%
zdravie 2 1,00%
zelenina 1 0,50%
gi vnostnz?2k 1 0,50%
Cel kov] sl et 200 100,00%

zal?naj ¥%cich podni kateOov neptjde
ku 201 7Kkedydodeklarovalol 40, &@aresponderiov.a s t ,

Oproti
Iba 18,0% opltanlfch si mysl?2, ge pon¥%kan§ sl
vgetklch potenci 8l nych z8kazn?2kov.

Graf1 Gl Bud¥% tento V8g virobok alebo slugbu po
alebo ¢giadni z Vagich potenci 8l nych z8ka

Budii tento Vs vyrobok alebo slufbu povaiovat’ za
novi a nezndmu vietci, niektori alebo Ziadni
Vasich potencidlnych zdakaznikov?

niektori
H vietcl

B 7iadni

I ba 8,2% novich podni kat e Ovliac akopdoviga(cp@)sia t r h
naopak mys|l 2, ge trh je pomerne saturokovanil,
2017toboloni emMeonej , al e viedwnakoo li hl8xz oa (52, 9%)
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Graf1G2 Existuje v s¥%W asnosti veOa, m§lo, alece
virobky aVadiomsp atgdryci 8l nym z8kazn2kom?

Existuje v sucasnosti vel’a, mdlo, alebo Ziadne iné
firmy ponukajiice rovnaké vyrobky alebo sluZby
Vasim potencidlnym zdikaznikom?

vela
konkurentov

Emalo
56,3 konkurentov
N Ziadni
konkurenti

Necedloficapal 2naj %ci chisPppoudgnveae Ove kifoal® gsie st
( z n ¥iateako 5 rokoy. Na druhej strane, trajadesiatich (9, 8 %) r espondentov
poug¥oawy ® post wnatthumendjakor® 44 |j e opr ot roku 2
(25,6%)

Graf 1 G3 tS¥ hnol - gi e alebo postupy po
menej ako jeden rok, jeden ag

St technologie alebo postupy potrebné na tento
vyrobok alebo sluzbu dostupné menej ako jeden rok,
Jeden az piit’ rokov, alebo dlhsie ako pit’ rokov?

dlhsie ako 5 rokov

L H1] -5 rokov

mmenej ako 1 rok

Kagdl zpl atpwjdind ROR2%)p On%ikaj e sdbugby wai ac zahr an
dom8ei8kazn2¥omva| gine pr2padov vgak300dni kat
nem8§8 ¢giadnych zahNaalngilanT @ éktl ai(mdetit, idw®) a m§ p o c
zahrani| nTch z8kazn2kov nigg?2 ako 10%
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Graf1 G4 Ak§ | asS z Vm@gdik$dzalnd ch§kazxnzekbov zo
ako 90%, viac ako 75%, viac ako 50%, viac ako 25%c\ako 10%, alebo 10% a
menej?

Akd éast’ 7 Vasich roénych triieb pochddza od
zidkaznikov zo zahraniéia?
0% I 30,0
menej ako 10% NN 36,6
11-25% [l 5,0
26-50% [N 8.1
51-75% [ 7,1
76-90% M 3,6
viac ako 90% [N 9,6
Preva | zian®® naj %ci ch5pp6 %) koght paddikoch pracémenej ako

traja zamestnanci .geNag-HKraesrm e jvnjifacshtpnm # Guoardadc\u ¢ Y
zamestnarq18,7%)

Graf1H1 Ak nepol2tame vliastn2kov, koOko Oud2 v
Pr os?2 m, zar 8t aj t es uvbgdeotdkslvcaht evOlotvr, a dtneldcah O
pracuj “ace | BA pracuptmte p8dov&RapnepNal g

Pol {Perceng Kumul atetcanB8e p
0 18,7% 18,7%
1 15,0% 33, 7%
2 17,9% 51,6%
3 7, 7% 59,%%
5 2,4% 618%
7 2,8% 64,600
8 3,5% 68,00
10 6,7% 74,8%
19 3,7% 78,%%
20 5,1% 83,6%
24 2,7% 86,3%
30 6,4% 92,70
50 3,0% 95,7%
90 4,3% 100,0%

Spolu: n=30respondentov

Takmer sedem respondentodesiatich predpokld®l gnea jw 1 i §g2ch piatich
ichfirmu(k n e p osl@moatrmélacshimmrz koowv asS | i ug oakbraameést
subdod8vaealij oB&¥kadesaS Oud? bola najl aste]j
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TabuQK® Ak nepol2tame vliastn2kov, koOko Ou
zamestnancov, bude r acovqé pre tento podnik o
zar8tajte wvgetklch vi hradnl ch subdod
pracuj Yace | BA pre tento podni k a nepr:

Po | ¢ Percent Kumul atefcen8e p

0 7,1% 7,1%

1 4,3% 11,4%

2 11,0% 22,3%

3 7,0% 29,4%

4 4,5% 33,8%

5 11,1% 44,9%

6 2,8% 47, 7%

8 0,6% 48,3%

10 21,6% 69,9%

13 1,9% 71,8%

15 6,0% 77,8%

20 7,5% 85,3%

25 0,7% 86,0%

30 2,8% 88,8%

35 0,6% 89,5%

50 2,1% 91,6%

60 1,4% 93,0%

70 1,7% 94,6%

75 0,6% 95,2%

100 2,1% 97,3%

250 0,6% 97,9%

1000 | 1,3% 99,2%

2000 |0,8% 100,0%

Spolu: n429 respondentov

Traja z desiat.

pracmuo g ®®8600). Viac ako polovicgp o d ni kzad leedloiv
podni kat e g3/ Up rozsltead inticshS i de

V Yy u ghiodvs

ch zal2naj%cich

mot2vovmakviyg®kmot?2vy.
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Prieskum dospel ej popul 8cie SR (APS)

Graf 1K1 Rozhodl i ste sa vst¥%pi S do podnikani a
alebo preto, ge nem8te | epgie pracovn® n

Rozhodli ste sa vstipit’ do podnikania, aby ste vyuZili
podnikatel'sku prileZitost’, alebo preto, Ze nemite lepsie
pracovné moZnosti?

B vyuzit’ podnikatel'skl prilezitost’

® 7iadne lepsie pracovné moznosti

® kombinacia oboch vyssie uvedenych
m hl'ada s1 lepsie pracovné prileZitosti

mé

Rovnakoakovroktin?,dominandenZT\momvpre tTch, ktorz zal
podni kat eOsjepo gorréH)&gh58,5’/§.\91e$rdcfmz§etsizhtich(29,6%)bol
ako druhl najvliznamnej g2 i mpul z. nedostatok |

Nez§visbhoms3 med givmmj haevpodni kateOskej pr2l e
s¥% ag druhorad® (242027%)l znhonlj ep olplred,i k o u
motiv8torom pre tretinu opltanlch (33, 0%)

Graf1 K2 Ktor8 z nasleduj %cich? momob3vemjrapvegu
podni kat eOskej pr2legitosti?

Ktord 7 nasledujiicich moinosti je pre Vis
najdéletitejsim motivom na vyuiitie tejto
podnikatelskej prilefitosti?

m viciia nezavislost
B zvySenie osobného prijmu
W iba udrzanie prijmu

ziaden z uvedenych
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BLOK2: VI astn2ci, manag®ri

Vroku2018\cie(30vej skupi ne dos pvekl 8864 rgkavje 06,5%c i e S
oplta/rilacsrt n2korvpg&dminkeasZd ®Yya svoj e virobky
osob8&8m. Opi7boloi akokaz@@menanl vT zZlakmenntdochpok | e
gt vi&chipr2padovt d 7i25t9®0) p o dlrei kpaebehedomythvaniau v 8 d z a |

I
a
S

Graf2A Ste v s%l asnosti, vy s8m alebo s niek
pom8hate vVviessS, samostatne z8robkovo |
virobky alebo slugby inTm osob§m?

Ste v sucasnosti, vy sam alebo s niekym d’alsim,
viastnikom podnikania, ktoré pomdhate viest’,
samostatne zdrobkovo éinnou osobou, alebo preddvate
nejaké vyrobky alebo sluzby inym osobdam?

H ano
H nie
Graf2C Je toto podni kanadadekev dlo§vialti®,v npar ed colr §8d zsa
alebo ide o in® podnikanie?

Je toto podnikanie to isté, na ktoré ste sa odvolavali
v predchddzajucich otdzkach, alebo ide o iné
podnikanie?

M to isté podnikanie

® iné podnikanie
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Z tTch, ktor %agyd]1 p@Edaoh)ihKvaltaesGmiv,i a e | &K20,7%) Mmui n a
viastn2 | asS firmy. Uk8zalo sa, ¢ge existuje
medzi podni kateOov, sa nepodieOaj % na ziskoc
viac ako gt va7®b).na opltanlch

~

Graf2 D1 VI astinrte eceVly®,0sloasS, al ebo ¢giadnu | ass$

Viastnite Vy osobne celé, cast’, alebo Ziadnu Cast’ 3
tohto podnikania?

mcelé

Cast’

M 7iadnu ¢ast’

Graf2 D2 KoOko Oud2, vr8tane V8s, vlastn2 a z§tr

Kol'ko Pudi, vrdatane Vs, vlastni a zaroven riadi toto
podnikanie?

> I 7,2
3 I 153
4 58
s W57
Necel ® tri gtvrtiny (Y882 % erviastnpasd/d eetstyaeyv ru vaid

podnikaniedvajaOu d i a .

Takmer vdvoch tretin8ch pspopldlormos(t6i2z, 960) vildegi no
vl ast m2gc8oyitezt Acht o respondentov odpovedal o, |
valgina Oud?2, ktor2 pracuj ¥% pr53,dRa%e@ sPptodlod nj
relat2vne veOkT 9ppdliwepr a@aonerstln@wn coa raodi nnej
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Graf2D3Ko Oko OQOud2, wvr 8tan

Je tdto spoloénost’ vo viiéSinovom viastnictve vds,
vasej rodiny a pribuznych?

H ano

M nie

Graf2D4Je t §to spololnossS

Je tdto spolocnost’ riadend predovsetkym Vami,
vasou rodinou a pribuznymi?

10,9

Hano

Hnie

Graf2D5Je va| gina Oud?2,
pr2buznz?

.....

¢lenmi vaSej rodiny a vasi pribuzni?

Hano

Hnie
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Prieskum dospel ej popul 8cie SR (APS)

Takmertrajaziesi ati ch (29%) dostali ako priedetuadat el
poslednlch troch rokov (2016 ag 2018).

Graf2E2V kt orom roku dostali zakl adatelia podni
platby v natur8li8ch z tohto podni kani a?

V ktorom roku dostali zakladatelia podnikania
prvwkrdt mzdy, podiel na zisku alebo platby
v naturdlidch g tohto podnikania?

pred rokom 2005 [N 20,8
2005-2009 I 23,1
2010 -2014 [ 22,5

2015 [ 4,6

2016 [ 132
2017 N 11,1
2018 [ 4.7

Na ot Bdzoksut,alli zakladatelia tohto wpdniokaahna
sposl ednli m meéit gh ¢t m63@enroepn t apoidentov odpevedalo kladne
a36,3% z § p(wrokn 2017 to bolo 62,0% verzus 38,0%)

Graf2E3 Dostali zakl adatelia tohto podni kani a
vnat ur giohtopadrikaniapredlj anu8r%m 201

Dostali zakladatelia tohto podnikania akékol’vek
mzdy, podiel na zisku alebo platby v naturdlidach
tohto podnikania pred 1. janudrom 2015?

® ino

Hnie
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Prieskum dospel ej popul 8cie SR (APS)
TabuPkaO akl druh podnikania ide?
N§zov Pol et|Percent §
advok8tska kancel 8ri a 1 0,54%
aplikovanl vIiskum 1 0,54%
autodoprava 4 2,17%
bankkBnosS 1 0,54%
bezpelnostn® syst ®my 1 0,54%
cestmohnl 1 0,54%
dokon| pv@onegeg stavebn® 1 0,54%
doplnky na stavby 1 0,54%
drevo gtiepka 1 0,54%
ekonomi ck® poradenstvo 9 4,89%
elektroi n g t kBaméryait eN . 1 0,54%
elektronika 1 0,54%
e-shop 1 0,54%
fitnest r ®n er 1 0,54%
gastron- mi a 8 4,35%
geod®zi a 1 0,54%
hlavne vedeni&s| t ovn2 ct va 1 0,54%
i ngt al,at ®¥yasbwvdct vo 1 0,54%
i ngi nsleugkkye 1 0,54%
it 3 1,63%
kadern2ctvo 1 0,54%
kami -nov8 doprava 1 0,54%
klampiarstvo 1 0,54%
komi n8§rske sl ughby 1 0,54%
kvetin8§rstvo 1 0,54%
maloobchod 8 4,35%
marketing 1 0,54%
mas®r ske sl ughby 2 1,09%
mechatronika 1 0,54%
n8hradn® diely 1 0,54%
n8kup a predaj tovaru 1 0,54%
navrhujem rekongtrukci e 1 0,54%
opatrovanie 1 0,54%
opatrovateOstvo 1 0,54%
opravy foriem pre strekolysi na plasty, laserava v 8 r a| 1 0,54%
p2sanie textov 1 0,54%
pohostinstvo 1 0,54%
pohrebn® sl ughby 1 0,54%
poOnohospod8rstvo 5 2,72%
poradensk8§8 | innosS a vzde|l 0,54%
poradins §i®y 1 0,54%
p or ad<eIns dnyketing 1 0,54%
poradenstvo 1 0,54%
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Prieskum dospel ej popul 8cie SR (APS)
poradenstvod i nanl|l n2 ct vo 1 0,54%
porack n sskl® g by 1 0,54%
poskytovanie slugieb 1 0,54%
poskyt ovamh @a ¥ld tnogvi ne2bc t v a 1 0,54%
poskytujetes | u-fbypani e eurofondi(l 0,54%
pr8sheghby 1 0,54%
predajk vet i n8r st vo 1 0,54%
predajdreva 1 0,54%
predaj obilia 1 0,54%
predaj produktov na internete 1 0,54%
predaj tovaru 1 0,54%
predaj tovaru, obchodn?2k 1 0,54%
predaj tovaru, poskytovan|l 0,54%
pr ev §dzrkeogvta8atidneyacvhot n1 ch =z a|l 0,54%
prieskumtrhumar ket i ngov® sl ugby|l 0,54%
projektovaniest avebn2 ct vo 2 1,09%
sprostredkovaniebchodu 1 0,54%
realitn§8 linnossS 1 0,54%
rekl amn® a marketingov® s|l1 0,54%
remesel n® elektroingtal 8§c|l 0,54%
servisnes | ugby 1 0,54%
si eSovl marketing 1 0,54%
slugby 13 7,07%
slugby konzultaln® %l tovn|l 0,54%
slugby obyvateOstvu 1 0,54%
slugby p®suklymovan® 1 0,54%
slugby v elektro priemysl]|1 0,54%
slugby v plo®©vardEampstamé os p o d

rooOn?2 Kk 1 0,54%
slugby v oblasti farm8ci el 0,54%
slugby v oblasti it 1 0,54%
slugby 1 0,54%
slugby, (motorest), rlzne|l 0,54%
slugby, predaj, soci 8lne |1 0,54%
s | u-gphtrpvanie 1 0,54%
slugbghni ck® 1 0,54%
S 0 c is§fl ®raa 1 0,54%
soci 8l ne slughby 1 0,54%
soft waploiviRg§ ci e 1 0,54%
sprostredkovanie 1 0,54%
sprostredkovateOstvo a o]

ohOadom odbor u 1 0,54%
sprostredkovanpredaja 1 0,54%
sroel ektroingtal aln® pr8ce |1 0,54%
Sro 3 1,63%
sro kaviareR 1 0,54%
starostlivosS o zeleR, st]1 0,54%
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stavebn2ctvo 20 10,87%
st ol §tes DSt vo 1 0,54%
suven2ry, darlekov® predml 0,54%
tel ekompn? k& lusgreisnst vo 1 0,54%
ubytovacia slugby 1 0,54%
ubytovanie 1 0,54%
Yol tovn2ctvo 3 1,63%
uhl opstalVvkehPnzctvo 1 0,54%
vedeniesl t ovn2 ctva 2 1,09%
veOkoobchod 1 0,54%
viacYl el ov¥% | innosS 1 0,54%
Vin8rstvo 2 1,09%
viroba a opravy 1 0,54%
virpbdnoduchlch virobkov |1 0,54%
v | r prodaktovb r S§pioty 1 0,54%
vy ul| o weudziehogazyka 1 0,54%
vTvoj a predaj obal ov 1 0,54%
vzdel §vani e 2 1,09%
z8hradk8rske a chovateOsk]|1 0,54%
z8hradn2ctvo 4 2,17%
gelezo beto§ r pkr &8 ¢ a 1 0,54%
zv8rani e 1 0,54%
Cel kov] swl et 184 100,00%

el e ns az aulk?8readjl Hd incghe)
bml@yu yvidtlgri@a spotreb
nhnezp8wepanomnej giodku

Alv ci eOove)i stkwjpimiec h (
takmer tri gL, p oy Yol
nebude pokladaSTpaonon®
to deklarovalo 62,1% respondentov.

n
$ |
ma

Graf2 Gl Povaguj ¥% tento virobok alebo slugbu =z
gi adngi czh paot enci 8l nych z8kazn2kov?

PovaZujn tento vyrobok alebo sluibu za novii a
nezndamu vietci, niektori alebo fiadni z Vasich
potencidlnych zakaznikov?

19,2 H vsetcl
niektori

M Ziadn
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Rovnako, proi posudzov ansa potkraile) k ugxeesnt | unj &coi  p(rnoi s
zal 2 hpojnikatdia s ¥4 vo ve@X7%) mies@®adl ech tweh@a pl s
konkurentov.lba 5,1% s i my s & 2t r [ &konkueembav.j\Vpar e d ¢ h 8 dakaeh) %%c i c h
bol o vn2mani ei &b aksdB%\egkg20lg &9,86Vv roku 2016

Graf2 G2 Je v s¥% asnosti veOa, m8keoroahak® gia
al ebo Valguignbypotenci 8l nym z8kazn2kom?

Je v sucasnosti vel’a, mdlo, alebo Ziadne iné firmy
poniikajiice rovnaké vyrobky alebo sluiby Vasim
potencidlnym zdakaznikom?

vela

konkurentov
Emalo

konkurentov
N Ziadni

72,7 konkurenti

Viac ako polovica ewiugttwja¥diech nmddrgii kgt eadoevw

danT v,T rkotboork® s % na otkrolvy d lehd4,08)i Nekpaky5 nneocve® §

gtvrtina la(r2u4j ey vpedie®&c hnol - g, ektaop®manggakya t r h

rok, t edlae st¥® noopvr®o.t i posl edn®munk@kuppoh!| 8si

opTtanTch.

Graf2 G3 Ako dl ho bol i technol -gie alebo post u|
dostupn®? Mene|j ako jeden rok, alebo j e
rokov?

Ako diho boli technologie alebo postupy potrebné na tento
vyrobok alebo sluZbu dostupné? Menej ako jeden rok,
alebo jeden aZ pdt’ rokov, alebo dlhsie ako piit’ rokov?

dlhsie ako 5 rokov
1 -5 rokov

54,0

E menej ako 1 rok
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Takmer polovica existuj¥cich guotddaich atyjdQo s Y4
vihradne od sl ovensklch odber atug@®o,v. geNeped
zahrani |l nlch odberateOov predstavuje na ich

Graf2 G4 Ak§ | asS z Vagich rolnlch trgieb pocht
ako 90% viac ako 75%, viac ako 50%, viac ako 25%,ov/&ko 10%, alebo 10% a
menej?

Akd East’ z Vasich roénych triieb pochddza od
zdkaznikov zo zahraniéia?
0% I 43.6
menej ako 10% I 31,7
11-25% Il 6.1
26-50% e 7,7
51-75% M 3.4
76-90% 11,0

viac ako 90% M 6,3

Spolu teda tri gtvrtiny opltanlchmin©75§4 %)y mm:
podielom zahranitokaoh20tibebal eODentlop Vpodi el e

Bez zamestnancojevs(¥d kars3p@dniarjiietne Qav)r §t aviae SZ L O)
zast Yapen8 skupina, tak k&M ivc ip vadaoses|d glgg 1%€ v ¢
roku 201725,4% a v roku 20188, ®%).

Tabu@®Ka Nepol 2taj % vliastn2kov, koOko Oud?

Pol et Percen®8 Kumul atetcan8 e
0 32,8% 32,8%
1 16,5% 49,3%
2 15,7% 64,9%
3 4,0% 69,0%
4 4,9% 73,9%
5 6,5% 80,3%
6 4,3% 84,6%
7 1,1% 85,8%
8 1,4% 87,1%
9 1,3% 88,5%
10 2,1% 90,6%
11 0,6% 91,1%
12 1,2% 92,4%
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15 0,6% 93,0%
20 0,8% 93,8%
30 0,8% 94,6%
40 1,5% 96,1%
100 2,0% 98,1%
250 0,5% 98,7%

Spolu: n150 respondentov

Poki a@ dge-ma naj bl i gg2desibatrioko vp o dreidkeart eOo v
polet zaméeshnapodbdw]| v o pt2{B0,194). ¥reku RO 7t deklarkald

dve tretiny3%pl thannelsc hsi( 6d6akonca mysl 2 30, 6%
g i a & magnestnancov (wku 2017 to bolo 28,9%)

TabuQ@kd2 Nepol2tajwuc vlastn2kov, koOko Oud?
zamestnancov, bude pracovaS pre tento

Pol et Percen®8 Kumul atefcen8 e

0 30,6% 30,6%

1 12,9% 43,5%

2 14,4% 57,9%

3 57% 63,7%

4 6,5% 70,1%

5 11,4% 81,5%

6 2,4% 83,9%

7 0,7% 84, 7%

9 1,1% 85,8%

10 2,6% 88,4%

14 1,2% 89,5%

15 0,8% 90,3%

20 1,7% 92,0%

25 2,1% 94,1%

30 1,4% 95,5%

40 1,2% 96,7%

60 0,7% 97,4%

100 1,1% 98,5%

200 0,7% 99,2%

400 0,8% 100,0%

Spolu: n407 respondentov

Takmerdgseb&tizch (58, 3%) existuj¥%cich podnika
podni kateOsk¥% pr2legitosS. Tento motrka je e:(
2017527% a v roku 2016 48,%) . iateeling (33,2%ne mal a ¢gi adne |l epgi
mognos@,i9% uvs8§dza ako dtvody vstupu do firmy
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Graf2 K1 Stali ste sa s¥% aspodnitkegptréddEekimps Sab
9

pretoge ste nemal. |l epgi e pracovn® mogno

Stali ste sa sucast’ou tejto firmy, aby ste vyuZili
podnikatel’sku prileZitost’, alebo pretoZe ste nemali lepsie
pracovné moznosti?

m vyuzit’ podnikatel'skl prilezitost’

® 7iadne lepsie pracovné moznosti

® kombinacia oboch vyssie uvedenych
m hl'ada s1 lepsie pracovné prileZitosti

mé

Ajvroku 2018 met nwjsddnheaijptpéikesianiea Sy ve] bse VN Uv |
takmer dve tretinyo p | t a(@D%)h | o j e t ak me rokom@@n (63,7e0k | obr
Rovnako bez zmeny je ajtadraowl Jenijesi 6sebg®h or

hlavnl dtvod to uviedlo 26, d®%sraspohd¢Bnt 89%)
oudr ganie pr2jmu.

Graf 2K2 KtorT 'z nasleduj %cicht ejog22 voa ¥vpulgipt
podni kat eOskej pr2legitosti?

Ktory z nasledujiicich motivov bol pre Vis
najdéleZitejsi na vyuiitie tejto podnikatel’skej
prileZitosti?

B viciia
nezavislost’

m zvySenie
osobného prijmu

M iba udrzanie
prijmu
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PaS eedtstnmj %ci c(838p)xakiadal svoj podnikama-b ol i e nT m
prvlich vilmasntang?@Gkecovge oa podi el zost alokop @dldovnat e
(82,5%).

Graf2L Zal ogi | i ste toto podnikanie Vy sami? B

amanag®rov?

ZaloZili ste toto podnikanie Vy sami? Boli ste
Jednym g jeho prvych vlastnikov a manaZérov?

16,2

N ano

Hnie
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BLOK3: Pot enci 81 ni a prerugen? podnikateli a

T a k me rT piatyrgspondent (19.2%) v geu nadet bm v nadch§dzaj

rokoch zalal podidedpadgi(tvrvtya toku@Sidl (ojo BANY e v

opl t aniolkuBOl6alokonca ibal2 8%.

Graf 3A Ol ak§vate, Vy s&m alebo s niekIm inlm
ak®hokoOvekkmesam@vania, Vv nasleduj Y%cich t

Ocakdvate, Vy sam alebo s niekym inym, zacatie
nového podnikania, vrdatane akéhokolvek samo
zamestndvania, v nasledujricich troch rokoch?

N ano

Hnie

Na druhej strane 3,6%a@p T t aznal cphos| ednT r ok ojeepsdnikahie r es p
(vr8tandeBZbhbOukapovatve@sesptednl m meran2m na r
(4,2%).

Graf 3B Za posl ednTch 12 mesi acov, predal.i S |
podni kani e, ktor® ste vlasturialmesangvedl i
alebopredqa t ovarov alebo slugieb inlm?

Za poslednych 12 mesiacov, predali ste, zatvorili, prerusili
alebo zanechali podnikanie, ktoré ste viastnili a viedli,
pripadne akékol'vek samo zamestndvanie, alebo predaj
tovarov alebo sluZieb inym?

3,6

® ano

Hnie
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Z tlTch, k
ptvodn§ f
327%0pl t an

or 2 psvagerpodgikatie, d \ad @t ot rs & toi(@¥,8%)ith pr 2 p a
r ma, v ktorej dovtedy poZdggkatkh, |
ch uviedlo, gepakr ppaolvemjh odchode ¢

Graf3C1 Pokr a

1 | oval o podnikanie vo svojich pod
Rom Vy o0s

a
obne skonlili?

Pokraéovalo podnikanie vo svojich podnikatel’skych
aktivitach po tom, ¢o ste v iiom Vy osobne skoncili?

M ano

M nie

| ast ejog?2urkomd|!evpida, resp. apsé&
bol o (35).s ktokva® dr uhlT bajliasvé&fpg [
9,5%). Viac ako desatina opl nTch ec¢
in® pracovn®, resp. podnikateOsk® pr 2|

aj
e
1

®»~5 =

Graf3C2AkT bol hlavni dtvod na zanechanie tohto

Aky bol hlavny dévod na zanechanie tohto podnikania?

Podnikanie nebolo ziskové NN 34,5
Rodinné alebo osobné dovody NN 19,5
Problémy so ziskanim financii NN 11,7
Iné pracovna alebo podnikatel'skd prilezitost NN 11,1
Vlada/danova politika/byrokracia [INNEE 9,9
Mimoriadna udalost’ [N 8.3
Odchod bol planovany vopred [l 3,7

Prilezitost’ predat’ podnikanie W 1,3
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BLOK4:Nef or m8 I ni i nvestor.

Zdospel ej Slpvenpka boSveku &84 rokovz a pos | edn ®poskytla oky 7
niekomurosftak®dpgy do Vipour®hwp e@obfdend rklamioke r an 2 m

2017ided akmer identickl visledok (7,7 %)

Graf4 A Za posledn® 3 roky, poskytli ste vy osc
zal al niekto inl, ak nepopPipaene Sadgiyele
fondov?

Za posledné 3 roky, poskytli ste vy osobne prostriedky do
nového podnikania, ktoré zaéal niekto iny, ak nepoditame
nakupy akychkolPvek akcii pripadne podielovych fondoy?

® ano

M nie

Naj | aset eujvg§dz anT mi hodnot ami na p50dpio rau (zla6l%)r
aloo00 u (15,8%). CeOkOpviet pnespeekgtdo.ov@l o 7

Graf4B Za posledn® tri roky, pribligne koOko
zal2naj%cim podni kom, ak nepalcEitzamegr a mascke
podielovPch fondov

Za posledné tri roky, priblizne kolko peiazi ste vy osobne
celkovo poskytli tymto zacinajicim podnikom?

menej ako 1000 € [N 13,8
1000 - 4999 ¢ NN 23,5
5000 - 9999 € N 18,0
10000 - 14999 ¢ N 19,7
15000 € a viac [N 14,4

neposkytli prostriedky [N 10,6
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Naj | aspri jjeée fimihamd prostriediov boli, tak akobiminkiT] Ireko
rodiny (50,6%) alebo priatelia ausedi a (25, 8 %) . Pop @ido e n aonb?d a
srokom 2017 bez zmeny.

Graf4 C MAlll V89§ vzSah k ospwe, eldinds § nwk sSYET i di®s

Aky bol Vas vit'ah k osobe, ktord od Vis
dostala poslednii investiciu?

m blizky ¢len rodiny
iny pribuzny

m kolega v praci

priatel’ alebo sused, alebo
B cudzi ¢lovek s dobrym podnikatel'skym napadom

M iny

-
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BLOK5: ZamestnanosS + podni kateOsk§ aktivita za

Z cekovejvzorkydosplejpopul §ci e Sl ovenska viacakwpolovicaod 138
(56,4%) zamedthregn&kw vlastnej spwVdiNalbst asnal hl
Yow2 g7 ek zamestnanlch 7% respondentov

5E KtorlT z nasledovnich virokov popisuje VE§g

Graf5E1 Zamestnanl v inejpheb wasokej spol ol n

Zamestnany v inej neZ vilastnej spolocnosti
na plny nvizok

Graf5E2 Zamestnanl v inej neg vliastnej spol ol n

Zamestnany v inej neZ vlastnej spolocnosti na
Ciastoény nvizok

M ano

Hnie

15,9% wuviedl o, ge s¥% samozamestnanztakhe8ZL O al
dve tretiny (62,5%) sY aZldmddd wanodBidneYkn oamgn
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Graf5E3 Samozamestnanl (SZLO alebo zamestnanl

Samozamestnany (SZCO alebo zamestnany vo
viastnej firme)

B ano
Enie
Graf 5E4 Zamestnanl v s¥%kromnej spololnost.i
Zamestnany v siikromnej spoloénosti
M ano
Hnie
GrafSE5 Zamestnanl vo vl 8dnej ingtit¥ci.i
Zamestnany vo vlddnej instituicii
H ano
Hnie
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Vneziskovich organiz§ci §cphacuglret ce jd ovhl rsckwarire?j ¢
2, 9% oplintagpnolkcohn al 2, 4% opltanlch j.e vo f8ze hi

Graf5E6 Zamestnanl v neziskovej organiz8cii al

Zamestnany v neziskovej organizdcii alebo
dobrovel’nickom sektore

Hano

Hnie

Graf5SE7THOadaj “4ci zamestnani e

HUadajiici zamestnanie

H ino

Hnie

dospS‘fRI(vBmehul@uyva)ﬂ(@@()v k t @qameéstnahe uv i e d
| e bo,bdoillat @ md e Aitv 8 z 0 k

— N
35 O
—_l=

=
L <
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Graf5E8 Gt udent

Student

Hano

Hnie

88,6

Zo vzorky dospelTch olsﬁ;Avartaek(’)cow),SRkt(owc? werk e
zamestnanie bolo 8,1% e zamest nanl ch, B, A% wWnepgdadddodaas i i
starobn®ho ddéhmodku]j n4l,aB%dity. Zvygn2 odmi et

Graf 5 E9 Nezamestnanl
Nezamestnany
8,1

M ano

Hnie
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Graf5 E10 Mugdém@emas vi

MuZ/Zena v domdacnosti

M ano

Hnie

Graf5 E11 Nepracuj Y%ci z dtvodu starobn®ho d!cho

Nepracujici 7 déovodu starobného déchodku

Hano

Hnie

Graf5 E12 Nepracuj Y%ci z dtvodu invalidity

Nepracujici z dévodu invalidity

® ano

Hnie
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Za posledn® tri r oyestandowo zwaipoyeamhcak2Rydeo p
zamest nBw ajte Oaproti roku 2017 viraznl n8rast
79%zni ch je zapojenlch¥%WHashakejto aktivity aj

Graf 5 EE1 Bol i ste za posledn® tri roky zapo]j
hl avn®ho =zamestn8vateOa, ako je napr?2i
virobkov al ebo dsanuigei enbo v eajl epbood nziakkal tae Os k
organi zalnej jednotky alebo dc®r skej sy

Boli ste za posledné tri roky zapojeny vo vyvijani novych aktivit pre Visho
hlavného zamestndvatel’a, ako je napriklad vyvoj alebo uvdadzanie novych
vyrobkov alebo sluZieb, alebo zakladanie novej podnikatel’skej jednotky,
novej organizacnej jednotky alebo dc

® ano

M nie

Graf5EE2 A ste zapojenl do takejto aktivity aj

A ste zapojeny do takejto aktivity aj v sii¢asnosti?

® ano

Hnie

Viac ako dve tretiny (69,3%)plt anT c h BdivwdkloevdnT ch atkrt dnivim yr o k
vo vyhOad§gvan?2 wporvel dckhl a dnaf no?r ns§vcoi j2i cah n§padov
Jetooni el o viac ako priokpogldadnormkenchgr akad 2vny
67,9% respondentov.
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Graf 5EE3Teraz sa zmienim o dvoch f8zach, ktor®
novlich M&khliiv2ty ste pre kagd¥% z nich u
zapojenl? Prvg f8za pozost8&§va z vivoj a
napr 2 k|l ad Ceakdt§8vvame evyi nf or m§ci 2, Dbrainst
a predkladanie Vagich n8padov Vv&&eni u.
posl ednich troch rokoch?

Prvd fdza pozostdva 7 vyvoja myslienky o novej
aktivite. Boli ste aktivne zapojeny v tejto fize v
poslednych troch rokoch?

H ano

Hnie

Viac ako gtvrtina oplt atohte procese? 6 d Yday g ipe $ tt io m
zdesi atich (6duab%%% padpdvaZobe ¥l ohy

Graf 5 EE3a A mohl i by st ef §muehproSvveadlaiS,v d d Ycsut ea lve
rolu?

v

A mohli by ste mi povedat’, & ste v tejto fize
gohravali vediicu alebo podpornii rolu?

H vedicu rolu

podporni rolu

M obe
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Vdr uhej f§ze, ptréecda apro pagid ikiat @ fOsei@3hraky z § me r
zapmj enl ch vi acrespohdsiov (BAFo) v il coapofoea n¥mi s ul or ol nT m
meran2m viraznl pokles (63, 5%)

Graf 5 EE4 Druh8 f8za obsahuje pr2pravu a impl
napr 2kl ad propags8ciu vageije Osrky@&@Hd e pk B ,n
mar keting novej aktivity alebo hOadani e
pracovn2kov. Boli stfe p®Ktasv peo sd emanjl eml

Druhd fdza obsahuje pripravu a implementdciu
novej aktivity. Boli ste aktivne zapojeny v tejto fdze
pocas poslednych 3 rokov?

B ino

Hnie

Takmer traja zesiatich (28,2%) p 1 t amd lcijh&ueaj t o v & 8 e u 557060l u,
podpor n% rzod sut &ava obe %l ohy.

Graf5EE4a A mohl i by ste mif §ge@ehedas, il ivesdt/e uv atl e
rolu?

v

A mohli by ste mi povedart’, éi ste v tejto fize
zohravali vedicu alebo podpornii rolu?

W vedicu rolu

podpornu rolu

W obe

55,7
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Takvit o akti vaijtluast Bj gi e v3ahwmaeba kolggowdat (834%) (
Respondetbolii ni c i 85186mpmi2 pyadov

Graf 5 EE5 I nicioval. ste t¥%Wo aktivitu Vy, V 8 (
kolegovia?

Iniciovali ste tiito aktivitu Vy, Vds zamestndvatel’,
alebo jeden alebo viaceri kolegovia?

M ja (respondent)
B zamestnavatel
m kolega

(kolegovia)

B kombinacia

Ved¥cu r ol u v oivitwnyalo¥rj oaknl? 2nOolv8e jv oa kvti ac ako pol o
malitr aja al ebbal msnej gODadauvsg§dzani mi odpoveNar
(231%)advaja Oudia (21, 3%).

Tabu®EE6 KoOko Oud2 m§, pr2padne mal o vedZ%cu

Po | CGud {Percent Kumul at2vne p
0 0,5% 0,5%
1 12,3% 12,8%
2 21,3% 34,1%
3 23,1% 57,2%
4 7,1% 64,3%
5 11,1% 75,4%
6 0,6% 76,0%
7 0,5% 76,5%
8 1,4% 77,9%
10 11,2% 89,2%
12 1,2%% 90,4%
15 1,6% 92,1%
20 1,7% 93,8%
30 1,6% 95,4%
40 0,9% 96,3%
50 2,0% 98,3%
80 0,4% 98,6%

48/144



Prieskum dospel ej popul 8cie SR (APS)

[ 100 | 1,4% | 100,0% |

Viac ako polovica espondent ov (58a 006 S hdednd covejoaktiaite a | ge
pracdovafeema$Oamdw) 20 Oud2 wuviedlo spolu takr
(73,3%), prilomnmdj|adspgaeyd@NaemiuviBalzia pr §ve d
advadsiat Oudi a (10, 7%) .

TabubEES KoOko Oud2 ol ak8vate ge bude pracov
po jej uvedenz?

Pol et |Percen Kumul at2vne |
0 4,9% 4,9%
1 4,3% 9,2%
2 6,1% 15,3%
3 10,6% 25,9%
4 3,4% 29,3%
5 10,0% 39,3%
6 2, 7% 42,0%
10 16,1% 58,0%
12 2,5% 60,5%
15 2,1%% 62,6%
20 10,7% 73,3%
30 1,1% 74,4%
40 3,0% 77,4%
50 5,6% 83,0%
70 0,6% 83,6%
80 0,4% 84,0%
100 6,0% 90,1%
120 0,4% 90,5%
150 1,2% 91, 7%
200 2,0% 93,8%
250 0,6% 94,4%
300 1,5% 95,9%
500 0,6% 96,5%
1000 2,4% 98,9%
1500 0,5% 99,4%
3000 0,6% 100,0%
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PodOa viac ako tretiny opltanTch (38%) by ¢i

al ebo wilcthbmpodni kat eOskom pr oj ekroke 20¥7ato no v ¥

dekl ar ovnaileol oe gitieaco respondentov (41, 3%) .

Graf 5 EE9 Pokl adali by vgetci, niektor?2 alebo ¢
sl ughbmu ov ptrooj ekte w?a nov¥%% a nezn8m

Pokladali by vsetci, niektori alebo Ziadni vasi
potencidlni zakaznici produkt alebo sluZbu v tomto
projekte za novii a nezndamu?

mvsetci
niektori

W 7iadni

Iba jeden zesiatich (10%p pT t anTa h
konkurenca vi ch obl ast.i
2017 mal o

Graf 5 EE10 V
potenci 8l nym
projekt?

SsY|l asnosti
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V sicasnosti je vel'a, milo alebo Ziadne iné podniky, ktoré ponukaju
potencidlnym zdakaznikom ten isty produkt alebo sluibu, ktori vyvija
tento projekt?

m vela podnikatel'skej
konkurencie

malo podnikatelskej
konkurencie

® 7iadna podnikatel'ska
konkurencia

Necel 8 polovica opltanTch (43, 6 %)

dekl aruj e

predstavujed e s aS al ebo imemetr pieelc.enNa zdr uhej stran
(19, 9%) odhaduje zdroj trgieb zo zahranilia

GrafSEE11 Ak§& | asS Vagich trgieb pre

tento pro

vage,j kr aj ikop0% vidceakot75%, vidac ako 5080, viac ako 25%,

viac ako 10% alebo 10% a menej?
Akd éast’ z Vasich rocénych triieb pre tento projekt
pochddza od zakaznikov Zijucich mimo vasej krajiny?
0% I——— 23,6
menej ako 10% [N 20,0
11-25% | 8.8
26-50% I 10,6
51-75% | 12,5
76-90% M 4.6

viac ako 90% [N 19,9
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BLOK 7: Demografiaapr emenn® poskytnut® reali z8torom

Tabu®AkAk® j e

Vage pohl avi e?

Pohlavie Pol et Percen®8
Mu ¢ 1007 50,3%
Gena 993 49,7%
Total 2000 100,0%
GrafA AKk® je Vage pohl avie?

Aké je VaSe pohlavie?

Emuz

M 7ena

TabubBkaAjkd V&g sw% asnl vek (v rokoch)?
Vek Pol et Percen®8
18 26 1,3%
19 15 0,8%
20 31 1,6%
21 22 1,1%
22 36 1,8%
23 36 1,8%
24 34 1,7%
25 32 1,6%
26 30 1,5%
27 32 1,6%
28 38 1,9%
29 43 2,2%
30 49 2,4%
31 40 2,0%
32 40 2,0%
33 37 1,8%
34 42 2,1%
35 47 2,4%
36 43 2,1%

52/144



Prieskum dospel ej popul 8cie SR (APS)

37 41 2,1%
38 41 2,1%
39 38 1,9%
40 61 3,1%
41 31 1,6%
42 39 1,9%
43 30 1,5%
44 32 1,6%
45 28 1,4%
46 28 1,4%
47 28 1,4%
48 32 1,6%
49 28 1,4%
50 65 3,3%
51 23 1,2%
52 31 1,6%
53 25 1,3%
54 33 1,7%
55 43 2,1%
56 25 1,2%
57 36 1,8%
58 25 1,2%
59 32 1,6%
60 58 2,9%
61 14 0,7%
62 38 1,9%
63 21 1,0%
64 31 1,5%

TabuOkdaeraz prel2tam zozrmam suek owlhoh nrl o zopanta2
ktor® najlepgie popisuje V8g vek?

Vekov® rozp?2ti|Pol et Percenf§ Ku mu |l apefcens§
1824 249 12,4% 12,4%

2534 449 22,4% 348%

3544 491 246% 59,4%

4554 400 20,0% 79,4%

5564 411 206% 100,0%

Total 2000 100,0%
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GrafC Teraz prel2tam zoznam vekovlich rozp?at?2,
najlepgie popisuje V8g vek?

Teraz preéitam zoznam vekovych rozpiti. Boli by ste ochotny
oznacit’ rozpiitie, ktoré najlepsie popisuje Vis vek?

18-24 [N 124

25-34 [N :: .4
35-44 N 24,6
45-54 | 20,0
55-64 NN 20.6

TabubBPkaOko |l enov vr8tane V8s tvor2 Vagu tryv
Polet |l enov Vv|Pol et Percen8 | Ku mu | a pefcen®§ e
1 237 11,8% 11,8%

2 428 21,4% 33,3%

3 500 25,0% 58,3%

4 481 24,0% 82,3%

5 204 10,2% 92,5%

6 74 3,7% 96,2%

7 30 1,5% 97,7%

8 14 0,7% 98,4%

9 2 0,1% 98,5%

10 5 0,2% 98,8%

11 1 0,0% 98,8%

12 2 0,1% 98,9%

Nevie, bez odpovede 22 1,1% 100,0%

Total 2000 100,0%

54/144



Prieskum dospel ej popul 8cie SR (APS)

GrafEKoOko |l enov vr8tane V&8s tvor2 Vagu trval

Kolko ¢lenov vratane Vis tvori Vasu trvalu domdcnost’?

1 I 118
2 R 214
3 I 25,0
4 R 24,0
5 I 102

6aviac M 6,3

TabuGbRaraz prel2tam zoznamNpijmovTch kateg

popisuje celkovl rolnl pr2jem vgetkTch
pr2zjmu, ako jedno kombinovan® | 2sl| o0?
Pr2jem Pol et Percen@ |Ku mu | a pefcen8 e
Oa ¢20000u 1158 57,9% 57,9%
20001a ¢40000u 480 24,0% 81,9%
40001a $0000U 96 4,8% 86,7%
60001a §0000u 19 0,9% 87,6%
80001a ¢00000U 3 0,2% 87,8%
Viac ako 100,00 175 8,7% 96,5%
Neviem 6 0,3% 96,90
Odmi et ol odpov|63 3,2% 1000%
Total 2000 100,0%
GrafFTeraz prel2tam zoznam pr2jmovich kateg:-ri
cel kovl rol ni pr2jem vgetklch |l enov Vage
jedno kombinovan® | 2sl o0?

Teraz precitam zoznam prijmovych kategorii. Ktoré 7 tychto rogpdti
najlepsie popisuje celkovy rocny prijem vSetkych clenov Vasej
domdcnosti, vrdatane Vasho prijmu, ako jedno kombinované &islo?

0az 20000 € |G 57.9
20 001 az 40 000 € [N 24.0

40 001 az 60 000 € [l 4.8
viac ako 60 000 ¢ [l 9.8

nevie, bez odpovede [ 3,5
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vzdel a

TabuOGRk® je Vage najvyggie dosiahnut ®
Vzdelanie Pol| et Percen@ | Ku mu | a pefcen8 e
Z&ladm® 111 5,5% 5,5%

Vygig od_bon®vzdelgnie 1.9%
(pomaturitr®vzdelanie) 37 ' 7,4%
Stredakolsk®vzdelanie

(s maﬁ(ritou) 830 4L5% 1 48.9%
Odborm®vzdelanie (bez maturity) 368 18,4% 67,3%
|. stupdrVS 123 6,1% 73,5%
. StupeRVS 462 23,1% 96,6%
1. stup&VS 55 2,8% 99,3%
Odmi et ol odpovgbs 0,2% 99,6%
Neviem, bez odpovede 9 0,4% 100,0%
Total 2000 100,0%

GrafGAk ® |

e

Vage

naj vyggi e

Aké je VaSe najvyssie dosiahnuté vzdelanie?

zakladné

vyssie odbomé vzdelanie. .

stredoskolské vzdelanie (s maturitou)

odborné vzdelanie (bez maturity)

I stupent VS
II. stupen VS

IT1. stupent VS

nevie, bez odpovede

55

11,9

I 41,5

I 18,4
6,1
I 231
H238

1 0,6

dosi ahnut ®

vzdel ani

Tabubkko sa vol 8§ mesto, v ktorom gijete?
Mesto Pol et Percen®§
BE8novce nad Bell0 0,5%
Bansk8 Bystricgbl 2,6%
Bansk§8 Gtiavni (10 0,5%
Bardejov 15 0,7%
Bratislava 178 8,9%
Brezno 14 0,7%
Brezov8 pod Br g6 0,3%
Bytl a 8 0,4%
Ladca 12 0,6%
Detva 6 0,3%
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Dobgi ns§ 5 0,3%
Dol nl Kub?2n 13 0,6%
Dubnica nad V8§89 0,5%
Dunaj sk8 Streddg5b 0,2%
Fi Oakovo 2 0,1%
Gabl 2kovo 1 0,1%
Galanta 7 0,4%
Gelnica 6 0,3%
Giraltovce 1 0,0%
Handl ov § 5 0,2%
Hanugovce nad 73 0,2%
Hlohovec 12 0,6%
Hn¥%gSa 6 0,3%
Hol 2| 2 0,1%
Hr i Rov § 1 0,1%
Humenn® 17 0,9%
Hurbanovo 2 0,1%
llava 5 0,2%
Kegmar ok 9 0,5%
Kol 8rovo 3 0,1%
Kom8r no 11 0,6%
Kogi ce 111 5,5%
Kr 8sno nad Kysy2 0,1%
Kremnica 4 0,2%
Krompachy 2 0,1%
Krupina 6 0,3%
Kysuck® Nov® M¢9 0,5%
Levice 13 0, 7%
Levol a 4 0,2%
Lipany 5 0,2%
Li ptovskI Hr 8§8dd5 0,3%
Li ptovskl Mi kul18 0,9%
Lul enec 17 0,8%
Malacky 7 0,4%
Martin 20 1,0%
Medzev 4 0,2%
Medzilaborce 4 0,2%
Michalovce 26 1,3%
Modra 3 0,2%
Myjava 8 0,4%
N8 mest ovo 8 0,4%
Nemgov § 1 0,1%
Nitra 56 2,8%
Nov§ BaRa 3 0,1%
Novs8 Dubnica 2 0,1%
Nov® Mesto nad |4 0,2%
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Nov® Z8mky 15 0,7%
Parti z8nske 17 0,9%
Pezinok 9 0,4%
PiegSany 11 0,6%
Polt §r 1 0,0%
Poprad 29 1,5%
Povagsk8 Bystriz24 1,2%
Pregov 58 2,9%
Prievidza 21 1,1%
P%chov 14 0,7%
Rajec 3 0,1%
Rajeck® Tepliceql 0,1%
Rev Yc a 5 0,3%
Ri mavsk8 Sobot g12 0,6%
RogRava 11 0,5%
Rugomber ok 15 0,7%
Sabinov 4 0,2%
Sel ovce 3 0,2%
Senec 4 0,2%
Senica 9 0,5%
SereN 12 0,6%
Skalica 7 0,3%
SI 8§8dkovil|l ovo 4 0,2%
Snina 12 0,6%
Sobrance 4 0,2%
Spi gsk8§8 Bel § 1 0,0%
Spi gsk8 Nov§ V¢29 1,4%
Spi gsk® VI achy |3 0,2%
Star§ oubovRa 11 0,5%
Star 8 Tur 8§ 1 0,0%
Str8¢gske 2 0,1%
Stropkov 7 0,3%
Stupava 2 0,1%
Svatl Jur 1 0,1%
Svidn2k 7 0,4%
Svit 1 0,0%
Gahy 4 0,2%
GaOa 10 0,5%
Gamor 2n 7 0,4%
Gt Yr ov o 4 0,2%
Gurany 4 0,2%
Tisovec 2 0,1%
TopoOl any 12 0,6%
TornaOa 1 0,0%
Trebi gov 10 0,5%
Trenlianske Tejygl 0,0%
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Trenl 2n 26 1,3%
Trnava 50 2,5%
Trstens§ 2 0,1%
Turlianske Tepl5 0,3%
Turzovka 2 0,1%
Tvrdog?n 3 0,1%
VeOk® Kapugany |2 0,1%
Ve OkT Krtz2g 3 0,2%
Ve Okl Meder 2 0,1%
VeOkT Gari g 1 0,0%
Vr 8bl e 5 0,2%
Vranov nad Top(15 0,8%
Vr %t ky 3 0,1%
Z|l at ® Moravce 6 0,3%
Zvolen 15 0,8%
Garnovi ca 4 0,2%
Gel i ezovce 2 0,1%
Giar nad Hronotin6 0,3%
Gilina 58 2,9%
TabuDRa@al i z§tor prieskumu uvedie meno hlavn®
Kraj Pol et Percen®8
Bratislavskl kin235 11,8%
TrnavskIl kraj 210 10,5%
Trenliansky kr g218 10,9%
Nitriansky kraj 252 12,6%
GilinskIl kr aj 256 12,8%
Banskobystrickl?240 12,0%
PregovskI kraj |299 14,9%
KogickIT kr aj 290 14,5%
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4. Gtatistick® ¥daj e
Bl ok BDVOD:
TabuiOkaPozn8te osobne niekoho, rokothd zal al
Frequency Percent Cumulative Percent
Cno 675 33,75% 33,75%
Nie 1256 62,78% 96,53%
Neviem 68 3,42% 99,94%
Odmi et ol od1 0,06% 100,00%
Total 2000 100,0
Frequency Percent Cumulative Percent
Cno 675 34,96/ 34,96/
Nie 1256 65,0806 100,006
Total 1931 100,006

TabuiOk aBudY

v nasl eduj %cich

gi estich

mesi ac o

na zalatie podni kani a?
Frequency Percent Cumulative Percent
Cno 535 26,736 26,7%%
Nie 895 44, 7%% 71,5000
Neviem 569 28,4%% 99,9%%0
Odmi et ol od1 0,08% 100,004
Total 2000 100,000
Frequency Percent Cumulative Percent
Cno 535 37,4% 37,42
Nie 895 62,580 100,006
Total 1430 100,000
TabuiORaM8te vedomosti, zrulnosti podnkdnig?s enost
Frequency Percent Cumulative Percent
Cno 1001 50,07% 50,07%
Nie 877 43,87% 93,93%
Neviem 120 6,02% 99,95%
Odmi et ol o0]1 0,05% 100,00%
Total 2000 100,00%
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Frequency Percent Cumulative Percent

Cho 1001 53,30% 53,30%

Nie 877 46,70% 100,00%

Total 1879 100,00%

TabuiOkaoOdr adi | by V8s strach zo zlyhania od
Frequency Percent Cumulative Percent

Cno 771 38,53% 38,53%

Nie 1089 54,43% 92,96%

Neviem 140 7,00% 99,96%

Odmi et ol o1l 0,04% 100,00%

Total 2000 100,00%

Frequency Percent Cumulative Percent

Cno 771 41,45% 41,45%

Nie 1089 58,55% 100,00%

Total 1859 100,00%
TabuBNaSlovenskuby 2 | gQund2 uprednostnila, ak by ma
Vir oveR

Frequency Percent Cumulative Percent

Cno 1174 58,72% 58,72%

Nie 618 30,92% 89,64%

Neviem 207 10,36% 100,00%

Total 2000 100,00%

Frequency Percent Cumulative Percent

Cno 1174 65,506 65,506

Nie 618 34,4% 100,000

Total 1793 100,000
Tabui®KaSlovenskiy 2 | gi na Oud2 povaguje zalatie nov
kari ®ry

Frequency Percent Cumulative Percent

Cno 788 39,41% 39,41%

Nie 893 44.64% 84,06%

Neviem 318 15,89% 99,95%

Odmi et ol o|1 0,05% 100,00%
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Frequency Percent Cumulative Percent
Cno 788 46,89% 46,89%
Nie 893 53,11% 100,00%
Total 1681 100,00%
TabuOKRKaNa Slovensku s¥% t 2, ktor?2 boldi Yas pegn
regpektovan?
Frequency Percent Cumulative Percent
Cno 986 49,31% 49,31%
Nie 648 32,38% 81,69%
Neviem 361 18,03% 99,71%
Odmi et ol 0|6 0,29% 100,00%
Frequency Percent Cumulative Percent
Cno 986 60,36% 60,36%
Nie 648 39,64% 100,00%
Total 1634 100,00%
Tabu®kKBa Na Slovensku sa | asto dozvedS8te z
podni kata&®©s kli ¢ 8ch
Frequency Percent Cumulative Percent
Cno 986 49,28% 49,28%
Nie 843 42,13% 91,41%
Neviem 169 8,43% 99,84%
Odmi et ol 0|3 0,16% 100,00%
Frequency Percent Cumulative Percent
Cno 986 53,91% 53,91%
Nie 843 46,09% 100,00%
Total 1828 100,00%
TabuiO%aNa Slovensku je jednoduch® zalaS podn
Frequency Percent Cumulative Percent
Cno 345 17,25% 17,25%
Nie 1492 74,60% 91,84%
Neviem 161 8,06% 99,90%
Odmi et ol 0|2 0,10% 100,00%
Total 2000 100,00%
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SR (APS)

Frequency Percent Cumulative Percent
Cno 345 18,78% 18,78%
Nie 1492 81,22% 100,00%
Total 1837 100,00%
TabuOka Na Slovensku sa | asto stretegeeri s

spololensklch a

soci 8l nych

probl ®mo v

Frequency Percent Cumulative Percent
Cno 497 24,87% 24,87%
Nie 1206 60,29% 85,17%
Neviem 294 14,69% 99,86%
Odmi et ol o0]3 0,14% 100,00%
Frequency Percent Cumulative Percent
Cno 497 29,21% 29,21%
Nie 1206 70,79% 100,00%
Total 1703 100,00%
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popul 8ci e

BLOK 1:RODIACI SA PODNIKATELIA

TabuODRa Pok%gat e

vr 8t ane

a ks@hmook oDavm&atl ePwanpiraedaj a

sa Vv s¥| as

SR ( APS)
nosti Vy s8m, al e
akTchkoOve

poskytovania slugieb inlm?
Frequency Percent Cumulative Percent
Cno 292 14,61% 14,61%
Nie 1679 83,93% 98,54%
Neviem 28 1,40% 99,94%
Odmi et ol o)1 0,06% 100,00%
Total 2000 100,00%
Frequency Percent Cumulative Percent
Cno 292 14,83% 14,83%
Nie 1679 85,17% 100,00%
Total 1971 100,00%
TabuDk2a Pok¥%gate sa v s¥|l asnozalnovV® spmdnaka
alebo nov¥ podni kateOsk¥ |innosS pre V8gho
pr8§ce?
Frequency Percent Cumulative Percent
Cno 156 7,78% 7,78%
Nie 1820 91,00% 98,77%
Neviem 24 1,18% 99,95%
Odmi et ol o¢(1 0,05% 100,00%
Total 2000 100,00%
Frequency Percent Cumulative Percent
Cno 156 7,87% 7,87%
Nie 1820 92,13% 100,00%
Total 1975 100,00%
TabuOBaUrobili ste za poslednich dvan§sS mes
nNov® podni kanih®adako enaymbdakleamad a al ebo mi est a
t2mu rozbiehaj %%ceho podni kani e, pr8ca na poc
al ebo ak¥¥koOvek nYs aktivitu, ktor8 by pomoh
Frequency Percent Cumulative Percent
Cno 244 12,18% 62,04%
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Nie 142 7,09% 98,16%
Neviem 6 0,29% 99,62%
Odmi et ol of(l 0,07% 100,00%
Total 393 19,63%
Frequency Percent Cumulative Percent
Cno 244 63,21% 63,21%
Nie 142 36,79% 100,00%
Total 385 100,00%
TabuQWwd Budete Vy osobne vliastni S cel ®, ne
podnikania?
Frequency Percent Cumulative Percent
Cel ® 103 5,16% 41,42%
Las$S 82 4,08% 74,12%
Gi adnu | as {46 2,28% 92,38%
Neviem 17 0,87% 99,35%
Odmi et ol o{(2 0,08% 100,00%
Total 249 12,47%
Frequency Percent Cumulative Percent
Cel ® 103 44,83% 44,83%
LassS 82 35,40% 80,23%
Gi adnu | as {46 19,77% 100,00%
Total 230 100,00%
TabuORa KoOko Oud2, vr&tane V§&s podbkade® aj vl a
Frequency Percent Cumulative Percent
2 51 2,57% 51,91%
3 20 1,01% 72,32%
4 5 0,27% 77,82%
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5 5 0,26% 83,02%
10 1 0,04% 83,74%
13 1 0,05% 84,79%
Neviem 14 0,69% 98,82%
Odmi etol o¢(1 0,06% 100,00%
Total 99 4,94%
Frequency Percent Cumulative Percent
2 51 61,22% 61,22%
3 20 24,07% 85,29%
4 5 6,49% 91,78%
5 5 6,14% 97,92%
10 1 0,85% 98,77%
13 1 1,23% 100,00%
Total 84 100,00%
TabuOk3aBud®e t§to spololnosS vo va|ginovom
pr2buznlch?
Frequency Percent Cumulative Percent
Cno 41 2,05% 50,38%
Nie 37 1,86% 95,91%
Neviem 3 0,17% 100,00%
Total 82 4,08%
Frequency Percent Cumulative Percent
Cno 41 52,53% 52,53%
Nie 37 47,47% 100,00%
Total 78 100,00%
TabuOk4BudeD§t o spololnosS riaden§ predovget
pr2buznl mi ?
Frequency Percent Cumulative Percent
Cno 138 6,91% 74,80%
Nie 43 2,13% 97,89%
Neviem 3 0,14% 99,44%
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Odmi et ol of1l | 0,05% | 100,00%
Frequency Percent Cumulative Percent
Cno 138 76,41% 76,41%
Nie 43 23,59% 100,00%
Total 181 100,00%
TabuOKk®!| abgvate, ¢ge va|]gina Oud2, Kktor?2
nasl eduj Ycich piatich rokov, bud¥% |l enovia v
Frequency Percent Cumulative Percent
Cno 77 3,84% 41,58%
Nie 97 4,86% 94,18%
Neviem 10 0,49% 99,44%
Odmi etol of(l 0,05% 100,00%
Frequency Percent Cumulative Percent
Cno 77 44,15% 44,15%
Nie 97 55,85% 100,00%
Total 174 100,00%
TabuOE&A Vyplatili ste v r8&mci nov®ho

podni ka

v natur8li8ch, vrgohae Wiagcchkol asoahcmesi ac
Frequency Percent Cumulative Percent
Cno 36 1,79% 18,25%
Nie 155 7,76% 97,29%
Neviem 2 0,12% 98,52%
Odmi et ol o013 0,15% 100,00%
Total 196 9,81%
Frequency Percent Cumulative Percent
Cno 36 18,76% 18,76%
Nie 155 81,24% 100,00%
Total 191 100,00%
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Prieskum dospel ej

popul 8ci e

SR

(APS)

ia p

pred

TabuODEA V ktorom roku dostali zakl adat el
alebo platby v natur8li8ch z tohto podni kani
Frequency Percent Cumulative Percent
Neviem 16 0,81% 42,18%
Odmi et ol o(2 0,11% 47,93%
NevzSahuje|4 0,20% 58,42%
2008 1 0,05% 61,25%
2010 1 0,05% 64,03%
2014 2 0,10% 69,30%
2015 1 0,06% 72,62%
2016 3 0,17% 81,31%
2017 6 0,28% 95,99%
2018 2 0,08% 100,00%
Total 38 1,91%
Frequency Percent Cumulative Percent
2008 1 6,80% 6,80%
2010 1 6,69% 13,49%
2014 2 12,68% 26,17%
2015 1 7.97% 34,14%
2016 3 20,90% 55,04%
2017 6 35,31% 90,35%
2018 2 9,65% 100,00%
Total 16 100,00%
TabuOEAa Dostali zakladatelia tohto podnikani
pl atby v natur 8l i 8clh. 1z atnouh8roo np 02dOnli 2k?a ni a
Frequency Percent Cumulative Percent
Cno 4 0,22% 27,31%
Nie 8 0,40% 77,31%
Neviem 4 0,18% 100,00%
Total 16 0,81%
Frequency Percent Cumulative Percent
Cno 4 35,33% 35,33%
Nie 8 64,67% 100,00%
Total 12 100,00%
TabuOkCa k! druh podni kania ide?
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Frequency Percent
automobilovl priemysel 8 4,00%
cestovnl ruch 1 0,50%
cukr8rensk8§8 viroba 2 1,00%
darl ekovl preda]j 1 0,50%
developer 1 0,50%
doprava 2 1,00%
dr og®a i la eledmet® 1 0,50%
e- shop 3 1,50%
eventy 1 0,50%
financie asprostredkovanie 6 3,00%
fotografia 3 1,50%
gastron- mi a 12 6,00%
geodetick® pr 8ce 1 0,50%
handmade virobky 1 0,50%
hudobnl priemysel, kapel a 1 0,50%
import export 1 0,50%
tkonzubktl 8gbeg 6 3,00%
kaderslz2uwkbey 1 0,50%
kamen8rstvo 1 0,50%
kaviareR 1 0,50%
kovoviroba a predaj 2 1,00%
kozmetika 1 0,50%
kul t Yar a 1 0,50%
maliar 1 0,50%
maloobchod a predaj 11 5,50%
marketing 1 0,50%
mak ®tvos 1 0,50%
managhkealki ty wlauddi8&lhnych 1 0,50%
mul ti m®di § 1 0,50%
n 8§ kaippedaj 1 0,50%
ng§vesy 1 0,50%
navrhovanie a viroba 3d mo|l1l 0,50%
odevng viroba 1 0,50%
opatrovanie 1 0,50%
organizovanie svadieb 1 0,50%
p&8l enica 1 0,50%
personalistika 2 1,00%
poOnohospod8rstvo 4 2,00%
p r Sdravom 4 2,00%
pr8&§ce vikopov® bagrom 1 0,50%
predaj a oprava 8 h r &eshaj exptorovej techniky. 1 0,50%
predaj elektra 1 0,50%
predaj gastro 1 0,50%
pren8jom hoci | oho 1 0,50%
preprava 1 0,50%
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priemysel 1 0,50%
proj ékinm®s S 1 0,50%
publ ilkiad moss S 1 0,50%
realitng8 linnosS predaj n§]|1 0,50%
remeselng§8 |innosS 1 0,50%
revz2zie 1 0,50%
rev2zny technik 1 0,50%
ri adenie domova soci 8l nych|l1l 0,50%
servis 1 0,50%
slugby 31 15,50%
gpordaodlvdr n2 k 1 0,50%
spot r e brekdama ceairdernet 1 0,50%
Sro 11 5,50%
stavebn2ctvo 25 12,50%
stroj8rska viroba 2 1,00%
gpeci aFiazoviam®@IEa 1 0,50%
gpi |l kov® existen| n® podni k|l 0,50%
gport 1 0,50%
telemarketing 1 0,50%
Yoadr gb8rstvo 1 0,50%
viac segmentov 1 0,50%
vgeobecn8 distrib¥cia 1 0,50%
vykurovacies y st ® my 1 0,50%
viroba 7 3,50%
vigivov® produkty 1 0,50%
vzdel §8vani e 2 1,00%
z8mol n2ctvo a autodoprava 1 0,50%
zdravie 2 1,00%
zelenina 1 0,50%
givnostn2k 1 0,50%
(pr8zdne) 0,00%
cel kovl s¥l et 200 100,00%
automobilovl priemysel 8 4,00%
cestovnl ruch 1 0,50%
cukr8rensk8§8 viroba 2 1,00%
darl ekovl preda]j 1 0,50%
developer 1 0,50%
doprava 2 1,00%
dr og®a i la gledmet® 1 0,50%
e- shop 3 1,50%
eventy 1 0,50%
financie asprostredkovanie 6 3,00%
fotografia 3 1,50%
gastron- mi a 12 6,00%
geodeti ck® pr 8ce 1 0,50%
handmade virobky 1 0,50%
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hudobnl priemysel, kapela |1 0,50%
import export 1 0,50%
tkonzubkt 8¢gbeg 6 3,00%
kadersml2wgkhey 1 0,50%
kamen8rstvo 1 0,50%
kaviareR 1 0,50%
kovoviroba a predaj 2 1,00%
kozmetika 1 0,50%
kul t Yar a 1 0,50%
maliar 1 0,50%
maloobchod a predaj 11 5,50%
marketing 1 0,50%
mas k ®r st vo 1 0,50%
managhkieaki ty wlaugdi§&lhnych 1 0,50%
mul ti m®di § 1 0,50%
n 8§ kaippedaj 1 0,50%
ng§vesy 1 0,50%
navrhovanie a viroba 3d mo|l1l 0,50%
odevng8 viroba 1 0,50%
opatrovanie 1 0,50%
organizovanie svadieb 1 0,50%
p8l enica 1 0,50%
personalistika 2 1,00%
poOnohospod8rstvo 4 2,00%
pr Sdravom 4 2,00%
pr§8§ce vikopov® bagrom 1 0,50%
predaj a oprava 8 h r &eshaj exptorovej techniky. 1 0,50%
predaj elektra 1 0,50%
predaj gastro 1 0,50%
pren8jom hoci | oho 1 0,50%
preprava 1 0,50%
priemysel 1 0,50%
projékinm®sS 1 0,50%
publ ilkiad moss S 1 0,50%
real i tng§ IniSkrups  ygroevd aljo mo v|1 0,50%
remeselng8 linnossS 1 0,50%
revz2zie 1 0,50%
rev2zny technik 1 0,50%
ri adenie domova soci 8l nych|l 0,50%
servis 1 0,50%
slugby 31 15,50%
gpordadlvdr n2 k 1 0,50%
spot r e bredama ceairdernet 1 0,50%
Sro 11 5,50%
stavebn2ctvo 25 12,50%
stroj8rska viroba 2 1,00%
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gpeci aFiazowviam®@tga 1 0,50%
gpi |l kov® existen| n® podni k|l 0,50%
gport 1 0,50%
telemarketing 1 0,50%
“udr gb8rstvo 1 0,50%
viac segmentov 1 0,50%
vgeobecn8 distrib¥cia 1 0,50%
vykurovacies y st ® my 1 0,50%
viroba 7 3,50%
vigivov® produkty 1 0,50%
vzdel §vani e 2 1,00%
z8mol n2ctvo a autodoprava 1 0,50%
zdravie 2 1,00%
zelenina 1 0,50%
givnostn2k 1 0,50%
(pr8zdne) 0,00%
cel kovl s¥l et 200 100,00%
gpeci aFiazoviam®@IEa 1 0,50%
gpil kov® existen|l n® podni kil 0,50%
gport 1 0,50%
telemarketing 1 0,50%
Yodr gb8rstvo 1 0,50%
viac segmentov 1 0,50%
vgeobecn8 distrib¥ci a 1 0,50%
vykurovacies y st ® my 1 0,50%
viroba 7 3,50%
vigivov® produkty 1 0,50%
vzdel §vani e 2 1,00%
z8mol n2ctvo a autodoprava 1 0,50%
zdravie 2 1,00%
zelenina 1 0,50%
gi vnostnz?2k 1 0,50%
Total 200 100,00%
TabuOlid Bud¥% tento V89 virobok alebo slugbu
niektor?2 alebo ¢§i adn8ik azz n\fakgivc?h potenci 8l nych
Frequency Percent Cumulative Percent
Vget ci 33 1,65% 16,84%
Ni ektor 2 49 2,46% 41,96%
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Gi adni t o] 102 5,08% 93,71%
povagovas
nezns§me
Neviem 12 0,62% 100,00%
Total 196 9,81%
Frequency Percent Cumulative Percent
Vgetci 33 17,97% 17,97%
Ni ektor?2 49 26,80% 44,78%
Gi adni t o] 102 55,22% 100,00%
povagovas
nezns§me
Total 184 100,00%
TabuOka Existuje v s¥% asnosti veOa, m§lo, al
virobky al ebpmotsdnuagibgl nvyangizne k azn?2 k om?
Frequency Percent Cumulative Percent
VeOa konkull07 5,36% 54,60%
M8l o konku|67 3,37% 88,98%
Gi adni kon|16 0,78% 96,94%
Neviem 5 0,25% 99,54%
Odmi etol o]1 0,05% 100,00%
Total 196 9,81%
Frequency Percent Cumulative Percent
VeOa konkull07 56,32% 56,32%
M8l o konku|67 35,47% 91,78%
Gi adni kon|16 8,22% 100,00%
Total 190 100,00%
TabuD&a S¥% technol -gie alebo post updy spoutprnekb n
mene | ako jeden rok, jeden ag p?S rokov, al
Frequency Percent Cumulative Percent
Menej ako jeden rok | 55 2,73% 27,80%
Jeden ag p|43 2,15% 49,68%
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DIl hgi e ako|86 4,29% 93,40%
Neviem 13 0,65% 100,00%
Total 196 9,81%
Frequency Percent Cumulative Percent
Menej ako jeden rok | 55 29,77% 29,77%
Jeden ag p|43 23,42% 53,19%
DIl hgi e ako|86 46,81% 100,00%
Total 183 100,00%
TabubOltd AkS§ | asS z Vagich rolnlTch trgieb poc

to viac ako 90%, viac ako 75%, viac ako 50%, viac ako 25%, viac ako 10%, alebo 10% a

Oud

menej?
Frequency Percent Cumulative Percent
Viac ako 90% 16 0,80% 8,16%
76 ag 90 %|6 0,30% 11,22%
51 ag 75 %) 12 0,59% 17,23%
26 ag 50 %| 14 0,68% 24,17%
11 ag 25 %8 0,42% 28,46%
Menej ako 10% 61 3,06% 59,65%
Gi adni 50 2,51% 85,26%
Neviem 27 1,36% 99,11%
Odmi et ol 0|2 0,09% 100,00%
Total 196 9,81%
Frequency Percent Cumulative Percent
Viac ako 90% 16 9,57% 9,57%
76 ag 90 %|6 3,59% 13,16%
51 ag 75 % 12 7,05% 20,21%
26 ag 50 %| 14 8,13% 28,35%
11 ag 25 %8 5,04% 33,38%
Menej ako 10% 61 36,58% 69,96%
Gi adni 50 30,04% 100,00%
Total 167 100,00%
Tabu®KA Ak nepol2tame vliastn2kov, koOko
podni k? Pros2m, =zar8tajte vgetklTch vIihradnl

pracuj %ce

| BA pr e

tento
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Frequency Percent Cumulative Percent

0 6 0,28% 13,50%

1 4 0,22% 24,29%

2 5 0,27% 37,20%

3 2 0,11% 42,77%

5 1 0,04% 44,49%

7 1 0,04% 46,50%

8 1 0,05% 49,00%

10 2 0,10% 53,86%

19 1 0,05% 56,51%

20 2 0,08% 60,22%

24 1 0,04% 62,19%

30 2 0,09% 66,81%

50 1 0,04% 68,95%

90 1 0,06% 72,03%

Neviem 10 0,52% 97,49%

Odmi etol o)1 0,05% 100,00%

Total 41 2,06%

Frequency Percent Cumulative Percent

0 6 18,75% 18,75%

1 4 14,98% 33,72%

2 5 17,92% 51,65%

3 2 7,73% 59,37%

5 1 2,40% 61,77%

7 1 2,78% 64,55%

8 1 3,48% 68,03%

10 2 6,74% 74,78%

19 1 3,68% 78,46%

20 2 5,14% 83,60%

24 1 2,74% 86,34%

30 2 6,40% 92,75%

50 1 2,98% 95,73%

90 1 4,27% 100,00%

Total 30 100,00%
TabuQK® Ak nepol2tame vliastn2kov, koOko Ou
Zamestnancov, bude pracovaS pre tento podni
vihradnlich subdodg§vateOov, teda Oud2 alebo

nepracuj %ce

z8§roveR pre
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Frequency Percent Cumulative Percent
0 9 0,46% 4,64%
1 6 0,28% 7,44%
2 14 0,70% 14,62%
3 9 0,45% 19,23%
4 6 0,29% 22,16%
5 14 0,71% 29,43%
6 4 0,18% 31,26%
8 1 0,04% 31,62%
10 28 1,39% 45,75%
13 2 0,12% 47,00%
15 8 0,39% 50,94%
20 10 0,48% 55,87%
25 1 0,05% 56,34%
30 4 0,18% 58,17%
35 1 0,04% 58,59%
50 3 0,13% 59,96%
60 2 0,09% 60,87%
70 2 0,11% 61,96%
75 1 0,04% 62,33%
100 3 0,14% 63,72%
250 1 0,04% 64,08%
Neviem 66 3,29% 97,62%
Odmi et ol 0|2 0,10% 98,60%
1000 2 0,09% 99,47%
2000 1 0,05% 100,00%
Total 196 9,81%

Frequency Percent Cumulative Percent
0 9 7,09% 7,09%
1 6 4,28% 11,37%
2 14 10,97% 22,34%
3 9 7,03% 29,37%
4 6 4,47% 33,84%
5 14 11,11% 44,95%
6 4 2,80% 47,74%
8 1 0,55% 48,29%
10 28 21,59% 69,88%
13 2 1,90% 71,78%
15 8 6,03% 77,80%
20 10 7,53% 85,33%
25 1 0,71% 86,04%
30 4 2,81% 88,85%
35 1 0,63% 89,48%
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50 3 2,09% 91,57%
60 2 1,39% 92,96%
70 2 1,67% 94,64%
75 1 0,55% 95,19%
100 3 2,13% 97,32%
250 1 0,55% 97,87%
1000 2 1,33% 99,20%
2000 1 0,80% 100,00%
Total 129 100,00%
TabuQKlaRozhodl i ste sa vstwpi S do podnikani
pr2legitosS, alebo preto, ¢ge nem8te |l epgie p
Frequency Percent Cumulative Percent
Vyugi l p o (98 4,92% 50,12%
pr2legitos
Giadne | ep|54 2,70% 77,69%
mognosti
Kombi n8ci a|l5 0,74% 85,27%
vyggie uve
M§ pr 8cu 6 0,30% 88,37%
|l epgie pr?
Il n® 9 0,46% 93,10%
Neviem 12 0,59% 99,11%
Odmi et ol 0|2 0,09% 100,00%
Total 196 9,81%
Frequency Percent Cumulative Percent
Vyugi l p o (98 53,84% 53,84%
pr2legitos
Giadne | ep|54 29,60% 83,44%
mognosti
Kombi n8ci a|l5 8,14% 91,58%
vyggi e uve
M§ pr8cu 6 3,33% 94,91%
|l epgie pr?
| n® 9 5,09% 100,00%
Total 183 100,00%
TabuDKa Ktor8& z nasleduj %cich mognost2 je pr
tejto podni kat eOske|j pr2legitosti?
Frequency Percent Cumulative Percent
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Va]l gia nez|70 3,50% 61,86%
Zvigenie 27 1,37% 86,08%
pr2j mu
|l ba udr gan|8 0,40% 93,13%
Gi aden z u|8 0,39% 100,00%
Total 113 5,66%

Frequency Percent Cumulative Percent
vVa|l gia nez|70 61,86% 61,86%
Zvigeni e 27 24,22% 86,08%
pr2j mu
|l ba udr gan|8 7,04% 93,13%
Gi aden z u|8 6,87% 100,00%
Total 113 100,00%
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BLOK 2: VLASTNCCI , MANAGERI
TabuDRaSte v s¥l asnosti, vy s8m alebo s niek
pom8hate viesS, samostatne z8robkovo |innou
slugby inlm osob8&8m?
Frequency Percent Cumulative Percent
Cno 330 16,51% 16,51%
Nie 1665 83,27% 99,77%
Neviem 5 0,23% 100,00%
Total 2000 100,00%
Frequency Percent Cumulative Percent
Cno 330 16,54% 16,54%
Nie 1665 83,46% 100,00%
Total 1995 100,00%

TabuQlca Je toto podnikanie to ipst@®chB8dz&jtai
ot 8zkach, alebo ide o Iin® podnikanie?
Frequency Percent Cumulative Percent
To i st® po|83 4,17% 72,93%
Il n® podni k|31 1,55% 100,00%
Total 114 5,72%

Tabu®PRA VIastn2te Vy osobne c epbddikanida?as S, al eb

Frequency Percent Cumulative Percent

Cel ® 121 6,06% 48,19%

LassS 52 2,61% 68,94%

Gi adnu | as|67 3,34% 95,52%

Neviem 3 0,15% 96,72%

Odmi et ol o0]3 0,13% 97,74%
NevzSahuj e|6 0,28% 100,00%

Total 251 12,56%
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Frequency Percent Cumulative Percent
Cel ® 121 50,45% 50,45%
LassS 52 21,72% 72,17%
Gi adnu | as|67 27,83% 100,00%
Total 240 100,00%
Tabu®Ra KoOko Oud2, vr8tane VE8s, vlastn2 a
Frequency Percent Cumulative Percent
2 35 1,74% 63,25%
3 7 0,36% 76,46%
4 3 0,14% 81,48%
5 3 0,14% 86,41%
Neviem 6 0,29% 96,75%
Odmi et ol 0|2 0,09% 100,00%
Total 55 2,76%
Frequency Percent Cumulative Percent
2 35 73,20% 73,20%
3 7 15,28% 88,49%
4 3 5,81% 94,30%
5 3 5,70% 100,00%
Total 48 100,00%
TabufBae t8§to spololnosS vo va|lginovom vl ast
Frequency Percent Cumulative Percent
Cno 32 1,61% 61,76%
Nie 19 0,95% 98,18%
Neviem 1 0,05% 100,00%
Total 52 2,61%
Frequency Percent Cumulative Percent
Cno 32 62,90% 62,90%
Nie 19 37,10% 100,00%
Total 51 100,00%
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Tabufdae t8§to spololnosS riaden§ predovget kl

Frequency Percent Cumulative Percent
Cno 154 7,68% 88,63%
Nie 19 0,94% 99,48%
Neviem 1 0,04% 100,00%
Total 173 8,66%
Frequency Percent Cumulative Percent
Cno 154 89,09% 89,09%
Nie 19 10,91% 100,00%
Total 172 100,00%

TabufBae valgina Oud2, ktor2 pracuj¥% pre t Y%t
pr2buznz?

Frequency Percent Cumulative Percent
Cno 79 3,96% 45,71%
Nie 92 4,62% 99,08%
Neviem 2 0,08% 100,00%
Total 173 8,66%
Frequency Percent Cumulative Percent
Cno 79 46,14% 46,14%
Nie 92 53,86% 100,00%
Total 172 100,00%
TabufERYkt orom roku dostal.i zakl adatelia podn
alebo platby v natur8li8ch z tohto podni kani
Frequency Percent Cumulative Percent
Neviem 41 2,06% 23,04%
Odmi et ol o0]9 0,43% 27,83%
NevzSahuj e|33 1,63% 46,09%
1988 1 0,05% 46,66%
1992 1 0,05% 47,23%
1993 1 0,06% 47,89%
1994 3 0,16% 49,72%
1996 2 0,11% 50,96%
1997 2 0,12% 52,30%
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1998 3 0,13% 53,77%
2001 3 0,15% 55,47%
2002 1 0,06% 56,16%
2004 2 0,10% 57,32%
2005 10 0,50% 62,93%
2006 1 0,06% 63,57%
2007 1 0,05% 64,09%
2008 6 0,32% 67,72%
2009 4 0,19% 69,80%
2010 9 0,44% 74,75%
2011 3 0,16% 76,50%
2012 3 0,15% 78,22%
2013 2 0,12% 79,52%
2015 4 0,22% 84,41%
2016 13 0,63% 91,51%
2017 11 0,53% 97,48%
2018 4 0,22% 100,00%
Total 179 8,94%

Frequency Percent Cumulative Percent
1988 1 1,06% 1,06%
1992 1 1,07% 2,13%
1993 1 1,21% 3,34%
1994 3 3,40% 6,74%
1996 2 2,29% 9,03%
1997 2 2,50% 11,53%
1998 3 2,73% 14,26%
2001 3 3,16% 17,41%
2002 1 1,27% 18,68%
2004 2 2,16% 20,84%
2005 10 10,39% 31,24%
2006 1 1,19% 32,43%
2007 1 0,96% 33,39%
2008 6 6,74% 40,13%
2009 4 3,85% 43,99%
2010 9 9,18% 53,16%
2011 3 3,25% 56,42%
2012 3 3,19% 59,61%
2013 2 2,40% 62,01%
2014 4 4,49% 66,50%
2015 4 4,59% 71,09%
2016 13 13,16% 84,25%
2017 11 11,08% 95,33%
2018 4 4,67% 100,00%
Total 96 100,00%
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TabuDEAa Dostali zakl adatelia tohto podni kani

platbyvnat ur gl t ®8dbho podni kania pred 1. janu8rom
Frequency Percent Cumulative Percent

Cno 20 0,99% 46,86%

Nie 11 0,56% 73,61%

Neviem 11 0,56% 100,00%

Total 42 2,11%
Frequency Percent Cumulative Percent

Cno 20 63,66% 63,66%

Nie 11 36,34% 100,00%

Total 31 100,00%

Tabu®&a Povaguj % tento virobok alebo slugbu

giadni z Vagich potenci 8l nych z8kazn2kov?
Frequency Percent Cumulative Percent

Vget ci 15 0,77% 8,59%

Ni ektor?2 33 1,63% 26,79%

Gi adni t o122 6,08% 94,84%

povagovas

nezns§me

Neviem 8 0,38% 99,08%

Odmi et ol 0|2 0,08% 100,00%

Total 179 8,94%
Frequency Percent Cumulative Percent

Vgetci 15 9,06% 9,06%

Ni ektor ? 33 19,19% 28,25%

Gi adni t o] 122 71,75% 100,00%

povagovas

neznsg§me

Total 170 100,00%
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Tabu®&2a Je v s¥% asnosti veOa, m8l o, alebo @i
alebos | ugbypo/taggnani 81l nym z8kazn2kom?
Frequency Percent Cumulative Percent
VeOa konku|122 6,09% 68,17%
M § [kankurentov 37 1,86% 88,94%
Gi adni kon|9 0,43% 93,74%
Neviem 10 0,52% 99,54%
Odmi etol o)1 0,04% 100,00%
Total 179 8,94%
Frequency Percent Cumulative Percent
VeOa konku|122 72,72% 72,72%
M8l o konku]|37 22,16% 94,88%
Giadni kon|9 5,12% 100,00%
Total 168 100,00%
Tabu@®k8 Ako dl ho bol i technol -gie alebo pos
slugbu dostupn®? Menej ako jeden rok, alebo
Frequency Percent Cumulative Percent
Menej ako jeden rok | 36 1,78% 19,90%
Jeden ag p|32 1,61% 37,95%
DIl hgi e ako|80 3,98% 82,52%
Neviem 29 1,43% 98,55%
Odmi et ol 0|3 0,13% 100,00%
Total 179 8,94%
Frequency Percent Cumulative Percent
Menejako jeden rok | 36 24,12% 24,12%
Jeden ag p|32 21,87% 45,99%
DIl hgi e ako|80 54,01% 100,00%
Total 148 100,00%
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TabuDitd Ak§ | asS z Vagich rolnlfch trgieb poc
to viac ako 90%, viac ako 75%, viako 50%, viac ako 25%, viac ako 10%, alebo 10% a
menej?
Frequency Percent Cumulative Percent
Viac ako 90% 11 0,54% 6,06%
76 ag 90 %|2 0,09% 7,05%
51 ag 75 %| 6 0,29% 10,34%
26 ag 50 %| 13 0,66% 17,72%
11 ag 25 %| 10 0,52% 23,52%
Menej ako 10% 54 2,71% 53,85%
Gi adni 75 3,73% 95,53%
Neviem 7 0,36% 99,54%
Odmi etol o]1 0,04% 100,00%
Total 179 8,94%
Frequency Percent Cumulative Percent
Viac ako 90% 11 6,34% 6,34%
76 ag 90 %|2 1,03% 7,38%
51 ag 75 %|6 3,45% 10,82%
26 ag 50 %| 13 7,72% 18,55%
11 ag 25 % 10 6,08% 24,62%
Menej ako 10% 54 31,75% 56,37%
Gi adni 75 43,63% 100,00%
Total 171 100,00%
Tabu®PKa Nepol2tajwuc vliastn2kov, koOko Oud?2 v
Frequency Percent Cumulative Percent
0 49 2,46% 27,49%
1 25 1,23% 41,28%
2 23 1,17% 54,39%
3 6 0,30% 57,78%
4 7 0,37% 61,87%
5 10 0,48% 67,29%
6 6 0,32% 70,88%
7 2 0,09% 71,84%
8 2 0,10% 73,00%
9 2 0,10% 74,12%
10 3 0,16% 75,88%
11 1 0,04% 76,35%
12 2 0,09% 77,37%
13 1 0,05% 77,89%
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14 1 0,06% 78,59%

15 1 0,06% 79,24%

20 2 0,11% 80,50%

30 3 0,15% 82,19%

40 1 0,04% 82,63%

100 1 0,06% 83,27%

250 1 0,04% 83,73%

Neviem 19 0,94% 94,21%

Odmi et ol 0]10 0,52% 100,00%

Total 179 8,94%
Frequency Percent Cumulative Percent

0 49 32,83% 32,83%

1 25 16,46% 49,30%

2 23 15,66% 64,96%

3 6 4,05% 69,01%

4 7 4,88% 73,89%

5 10 6,47% 80,36%

6 6 4,29% 84,65%

7 2 1,15% 85,80%

8 2 1,38% 87,18%

9 2 1,33% 88,51%

10 3 2,10% 90,62%

11 1 0,56% 91,17%

12 2 1,23% 92,40%

13 1 0,61% 93,02%

14 1 0,84% 93,85%

15 1 0,78% 94,63%

20 2 1,50% 96,14%

30 3 2,02% 98,16%

40 1 0,53% 98,68%

100 1 0,77% 99,45%

250 1 0,55% 100,00%

Total 150 100,00%

TabuOka 2H2 Nepol?taj%c vlastn?2kov, koOko

Zamestnancov, bud pracovaS pre tento podni Kk
Frequency Percent Cumulative Percent

0 33 1,64% 18,33%

1 14 0,69% 26,07%

2 15 0,77% 34,69%

3 6 0,31% 38,13%
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4 7 0,35% 42,01%
5 12 0,61% 48,84%
6 3 0,13% 50,26%
7 1 0,04% 50,71%
9 1 0,06% 51,37%
10 3 0,14% 52,93%
14 1 0,06% 53,63%
15 1 0,04% 54,09%
20 2 0,09% 55,08%
25 2 0,11% 56,34%
30 2 0,08% 57,20%
40 1 0,06% 57,93%
60 1 0,04% 58,37%
100 1 0,06% 59,01%
200 1 0,04% 59,44%
400 1 0,04% 59,90%
Neviem 67 3,33% 97,20%
Odmi et ol o0]|5 0,25% 100,00%
Total 179 8,94%

Frequency Percent Cumulative Percent
0 33 30,60% 30,60%
1 14 12,91% 43,52%
2 15 14,40% 57,92%
3 6 5,74% 63,66%
4 7 6,47% 70,13%
5 12 11,41% 81,54%
6 3 2,38% 83,92%
7 1 0,74% 84,65%
9 1 1,10% 85,76%
10 3 2,61% 88,37%
14 1 1,17% 89,54%
15 1 0,76% 90,30%
20 2 1,66% 91,96%
25 2 2,11% 94,07%
30 2 1,43% 95,50%
40 1 1,21% 96,71%
60 1 0,74% 97,45%
100 1 1,07% 98,52%
200 1 0,71% 99,23%
400 1 0,77% 100,00%
Total 107 100,00%
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Tabu®DKha Stali ste sa s¥%| apbdoi k @jr ® vt noys,S,al
pretoge ste nemali | epgie pracovn® mognosti ?
Frequency Percent Cumulative Percent
Vyugpoddni k{97 4,85% 54,28%
pr2legitos
Gi adne | ep|55 2,76% 85,20%
mognosti
Kombi n8ci a|l2 0,58% 91,63%
vVyggie uve
M§ pr8cu 3 0,13% 93,08%
|l epgi e pr 2
Neviem 11 0,54% 99,08%
Odmi etol 0|2 0,08% 100,00%
Frequency Percent Cumulative Percent
Vyugi l p o(97 58,32% 58,32%
pr2legitos
Gi adne | ep|55 33,21% 91,53%
mognost.i
Kombi n8ci a|l2 6,91% 98,44%
vyggie uve
M§ pr8cu 3 1,56% 100,00%
|l epgi e pr 2
Total 166 100,00%
TabuOK& KtorlT z nasleduj %cich mot2vov bol
podni kat eOskej pr2legitosti?
Frequency Percent Cumulative Percent
Val| gia nez|67 3,34% 61,59%
Zvigeni e 28 1,39% 87,28%
pr2j mu
|l ba udr gan|10 0,49% 96,27%
Neviem 4 0,20% 100,00%
Total 109 5,43%
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Frequency Percent Cumulative Percent
vVa| gia nez|67 63,98% 63,98%
Zvigeni e 28 26,68% 90,66%
pr2j mu
|l ba udr gan|l10 9,34% 100,00%
Total 105 100,00%
2L Zal ogi li ste toto podni kani e Vy s ami
amanag®r ov
Frequency Percent Cumulative Percent
Cno 148 7,39% 82,64%
Nie 29 1,43% 98,59%
Neviem 2 0,08% 99,54%
Odmi et ol o]1 0,04% 100,00%
Total 179 8,94%
Frequency Percent Cumulative Percent
Cno 148 83,82% 83,82%
Nie 29 16,18% 100,00%
Total 176 100,00%
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BLOK 3: POTENCI CLNI A PRERUGENEé PODNI KATELI A
Tabu®RaoOl ak§vate, Vy s8&8m alebo s nieklIm nt i
ak ®h o ksoedOme kz a me,s tvn 8nvaasnliead uj “aci ch troch rokoch
Frequency Percent Cumulative Percent
Cno 360 18,00% 18,00%
Nie 1510 75,50% 93,50%
Neviem 129 6,45% 99,95%
Odmi etol o]1 0,05% 100,00%
Total 2000 100,00%
Frequency Percent Cumulative Percent
Cno 360 19,25% 19,25%
Nie 1510 80,75% 100,00%
Total 1870 100,00%
Tabu®Ba Za poslednich 12 mesiacov, predal. S
podni kani e, ktor® ste vlIasmoi kama aldbm@edidqginj epr
tovarov alebo slugieb inlm?
Frequency Percent Cumulative Percent
Cno 72 3,59% 3,59%
Nie 1918 95,90% 99,49%
Neviem 8 0,41% 99,90%
Odmi et ol 0|2 0,10% 100,00%
Total 2000 100,00%
Frequency Percent Cumulative Percent
Cno 72 3,60% 3,60%
Nie 1918 96,40% 100,00%
Total 1990 100,00%
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Tabu®Ka Pokrpaoldovialami e vo svojich podni kateOs

v Rom Vy osobne skonlili?
Frequency Percent Cumulative Percent
Cno 22 1,12% 31,33%
Nie 46 2,31% 95,83%
Podnikanie 2 0,11% 98,78%
pokral oval
sa zmenili
Neviem 1 0,04% 100,00%
Total 72 3,59%
Frequency Percent Cumulative Percent
Cno 22 31,72% 31,72%
Nie 46 65,29% 97,01%
Podnikanie 2 2,99% 100,00%
pokral oval
sa zmenili
Total 71 100,00%
Tabu®&a Akl bol hlavnl d!vod na zanechanie t
Frequency Percent Cumulative Percent
Pr2legitos]|1 0,04% 1,15%
podnikanie
Podnikanie nebol¢ 21 1,06% 30,79%
zi skov®
Probl ®my s|7 0,36% 40,87%
financi 2
| n8§ praco|7 0,34% 50,37%
podni kat eO
pr2legitos
Odchod bol]|2 0,11% 53,56%
vopred
Rodinn® al|l2 0,60% 70,27%
dlvody
Mi mori adnal|b 0,26% 77,43%
VI §8da/ daRo|6 0,30% 85,89%
politika/byrokracia
Neviem 6 0,32% 94,70%
Odmi et ol o|4 0,19% 100,00%
Total 72 3,59%
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Frequency Percent Cumulative Percent

Pr2legitos]|1 1,34% 1,34%

podnikanie

Podnikanie nebol¢ 21 34,51% 35,85%

Zi skov®

Probl ®my s| 7 11,73% 47,58%

financi 2

|l n 8§ praco|7 11,06% 58,64%

podni kat eO

pr2legitos

Odchod bol]|2 3,72% 62,36%

vopred

Rodi nn® al|l2 19,46% 81,82%

d*vody

Mi mori adnal|5b 8,33% 90,15%

VI §da/ daRo|6 9,85% 100,00%

politika/byrokracia

Total 62 100,00%
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BLOK 4: NEFORMCLNI | NVESTORI
Tabu®RazZza posledn® 3 roky, poskytli ste vy
ktor® zal al niekto infT, ak nepol 2tame n8kuy
fondov.
Frequency Percent Cumulative Percent
Cno 140 7,00% 7,00%
Nie 1856 92,82% 99,82%
Neviem 2 0,09% 99,90%
Odmi et ol 0|2 0,10% 100,00%
Total 2000 100,00%
Frequency Percent Cumulative Percent
Cno 140 7,01% 7,01%
Nie 1856 92,99% 100,00%
Total 1996 100,00%

Tabu®BaZa posledn® tri rokygsopnebtefkevhkopPks

zal 2naj Y%cim podni kom, ak nepol 2tame invest?2c
fondov.
Frequency Percent Cumulative Percent

1 1 0,05% 0,67%
20 1 0,06% 1,50%
70 1 0,06% 2,28%
100 3 0,13% 4,09%
200 2 0,11% 5,70%
500 3 0,15% 7,83%
600 1 0,04% 8,43%
900 1 0,04% 9,00%
Neviem 23 1,17% 25,47%
Odmi et ol o0]26 1,31% 43,94%
Neposkytol prostriedky 10 0,49% 50,81%
1000 8 0,40% 56,43%
1500 1 0,04% 57,01%
2000 7 0,36% 62,02%
3000 4 0,19% 64,77%
3500 1 0,04% 65,31%
4000 1 0,06% 66,10%
5000 15 0,74% 76,52%
7000 2 0,09% 77,81%
10000 15 0,73% 88,07%
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11000 2 0,08% 89,19%
13000 1 0,06% 89,98%
14000 1 0,04% 90,61%
15000 6 0,28% 94,57%
20000 4 0,20% 97,32%
25000 1 0,04% 97,91%
30000 1 0,05% 98,64%
40000 1 0,05% 99,31%
100000 1 0,05% 100,00%
Total 142 7,09%

Frequency Percent Cumulative Percent
1 1 1,0 1,0
20 1 1,3 2,3
70 1 1,2 3,5
100 3 2,8 6,3
200 2 2,5 8,8
500 3 3,3 12,0
600 1 0,9 13,0
900 1 0,9 13,8
1000 8 8,6 22,5
1500 1 0,9 23,4
2000 7 7,7 31,1
3000 4 4,2 35,3
3500 1 0,8 36,1
4000 1 1,2 37,3
5000 15 16,0 53,4
7000 2 2,0 55,3
10000 15 15,8 71,1
11000 2 1,7 72,8
13000 1 1,2 74,0
14000 1 1,0 75,0
15000 6 6,1 81,1
20000 4 4,2 85,3
25000 1 0,9 86,2
30000 1 1,1 87,4
40000 1 1,0 88,4
100000 1 1,1 89,4
Neposkytol prostriedky 10 10,6 100,0
Total 92 100,0
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Prieskum dospel ej

popul 8ci e

SR (APS)

Tabu®€aAkT Dbol V8§ vzSsahddkstoslod epo «ltedrY% oidn W
Frequency Percent Cumulative Percent

Bl 2zky |1 e|63 3,16% 47,89%
napr?2kI ad

sYr odenec,

al ebo vn%l

I nT pr2buz|9 0,45% 54,65%
Kol ega v pl|ll 0,53% 62,69%
PriateO al32 1,61% 87,07%
alebo

Cudz2z | 1lov|7 0,37% 92,73%
podni kat eO

n8§padom

| nT ( UPH3 0,13% 94,63%
BAREL OTH

Neviem 4 0,22% 97,90%
Odmi et ol 0|3 0,14% 100,00%
Total 132 6,60%

Frequency Percent Cumulative Percent

Bl 2zky |1 e|63 50,61% 50,61%
napr 2kl ad

sYrodenec,

al ebo vn%l

I nT pr2buz|9 7,13% 57,74%
Kol ega v p|l1 8,50% 66,25%
PriateO al32 25,76% 92,01%
alebo

Cudz?2 | lov|7 5,98% 97,99%
podni kat eO

ng§padom

| nT ( UPH3 2,01% 100,00%
BAREL OTH

Total 125 100,00%

95/144




Prieskum dospel ej popul 8cie SR (APS)
BLOK5: ZAMESTNANOSs + PODNI KATEDASIESINANROMV VI TA
Tabu®EA4A Zamestnanl v inej neg vlastnej spolo
Frequency Percent Cumulative Percent
Cno 1123 56,16% 56,16%
Nie 869 43,47% 99,63%
Neviem 4 0,18% 99,81%
Odmi et ol o|4 0,19% 100,00%
Total 2000 100,00%
Frequency Percent Cumulative Percent
Cno 1123 56,37% 56,37%
Nie 869 43,63% 100,00%
Total 1993 100,00%
Tabu®Ea Zamestnanl v inej nedg vlastnej spolo
Frequency Percent Cumulative Percent
Cno 140 6,98% 6,98%
Nie 1850 92,50% 99,48%
Neviem 7 0,33% 99,81%
Odmi et ol o(4 0,19% 100,00%
Total 2000 100,00%
Frequency Percent Cumulative Percent
Cno 140 7,02% 7,02%
Nie 1850 92,98% 100,00%
Total 1990 100,00%

Tabu®BEAa Samozamestnanl

( Bod/lastnej &irned b o

zamestnan

Frequency Percent Cumulative Percent
Cno 316 15,81% 15,81%
Nie 1676 83,79% 99,60%
Neviem 4 0,21% 99,81%
Odmi et ol o(4 0,19% 100,00%
Total 2000 100,00%
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Frequency Percent Cumulative Percent
Cno 316 15,87% 15,87%
Nie 1676 84,13% 100,00%
Total 1992 100,00%

Tabu®E4 Zamestnanl

Vv s¥kromne,]j

spol ol nosti

Frequency Percent Cumulative Percent
Cno 774 38,70% 62,03%
Nie 463 23,17% 99,17%
Neviem 8 0,39% 99,79%
Odmi et ol o(3 0,13% 100,00%
Total 1248 62,39%
Frequency Percent Cumulative Percent
Cno 774 62,54% 62,54%
Nie 463 37,46% 100,00%
Total 1237 100,00%
Tabu®E& Zamestnanl vo vl 8&dnej ingtit¥ci.i
Frequency Percent Cumulative Percent
Cno 199 9,94% 15,93%
Nie 1040 51,99% 99,27%
Neviem 7 0,36% 99,85%
Odmi et ol 0(2 0,09% 100,00%
Total 1248 62,39%
Frequency Percent Cumulative Percent
Cno 199 16,05% 16,05%
Nie 1040 83,95% 100,00%
Total 1239 100,00%
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Prieskum do

Tabu®E& Zamestnanl

spel e]j

popul 8ci e

V nezi sk

SR (APS)

ovejsektaregani z8ci i

Frequency Percent Cumulative Percent
Cno 35 1,77% 2,83%
Nie 1202 60,11% 99,18%
Neviem 8 0,42% 99,85%
Odmi et ol o01(2 0,09% 100,00%
Total 1248 62,39%
Frequency Percent Cumulative Percent
Cno 35 2,85% 2,85%
Nie 1202 97,15% 100,00%
Total 1238 100,00%
Tabu®EAa HOad ajtndei z am
Frequency Percent Cumulative Percent
Cno 108 5,39% 12,29%
Nie 763 38,17% 99,36%
Neviem 4 0,19% 99,79%
Odmi et ol o{(2 0,09% 100,00%
Total 877 43,84%
Frequency Percent Cumulative Percent
Cno 108 12,37% 12,37%
Nie 763 87,63% 100,00%
Total 871 100,00%
Tabu®E& Gtudent
Frequency Percent Cumulative Percent
Cno 100 5,00% 11,40%
Nie 775 38,76% 99,81%
Neviem 1 0,04% 99,91%
Odmi etol of(l 0,04% 100,00%
Total 877 43,84%
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Frequency Percent Cumulative Percent
Cno 100 11,42% 11,42%
Nie 775 88,58% 100,00%
Total 875 100,00%
Tabu®E&A Nezamestnanl
Frequency Percent Cumulative Percent
Cno 162 8,09% 8,09%
Nie 1835 91,74% 99,83%
Neviem 3 0,13% 99,96%
Odmietol 1 0,04% 100,00%
odpoved
Total 2000 100,00%
Frequency Percent Cumulative Percent
Cno 162 8,11% 8,11%
Nie 1835 91,89% 100,00%
Total 1997 100,00%

TabuBDEAO

Mugdom@emas i

Frequency Percent Cumulative Percent
Cno 158 7,90% 7,90%
Nie 1839 91,96% 99,87%
Neviem 2 0,09% 99,96%
Odmietol 1 0,04% 100,00%
odpoved
Total 2000 100,00%

Frequency Percent Cumulative Percent
Cno 158 7,91% 7,91%
Nie 1839 92,09% 100,00%
Total 1997 100,00%
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Prieskum dospel ej

TabuB®DEALl

Nepz acduy &t u

popul 8cie SR (APS)

starobn®ho

Frequency Percent Cumulative Percent
Cno 128 6,41% 6,41%
Nie 1869 93,46% 99,87%
Neviem 2 0,09% 99,96%
Odmietol 1 0,04% 100,00%
odpoved
Total 2000 100,00%
Frequency Percent Cumulative Percent
Cno 128 6,41% 6,41%
Nie 1869 93,59% 100,00%
Total 1997 100,00%
Tabu®EA2 Nepracuj %ci divodu invalidity

Frequency Percent Cumulative Percent
Cno 87 4,33% 4,33%
Nie 1908 95,42% 99,76%
Neviem 3 0,15% 99,91%
Odmietol 2 0,09% 100,00%
odpoved
Total 2000 100,00%

Frequency Percent Cumulative Percent
Cno 87 4,34% 4,34%
Nie 1908 95,66% 100,00%
Total 1995 100,00%
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TabuBDEE&L1 Bol i ste za posledn® tri roky zapoj
hl avn®ho zamestn8§vate@®hebakoviezamipe 2hkodaldc v
slugieb, alebo zakladanie novej podni kat eOs k
dc®rskej spololnosti?
Frequency Percent Cumulative Percent
Cno 274 13,70% 21,96%
Nie 970 48,51% 99,71%
Neviem 3 0,14% 99,93%
Odmietol 1 0,04% 100,00%
odpoved
Total 1248 62,39%
Frequency Percent Cumulative Percent
Cno 274 22,03% 22,03%
Nie 970 77,97% 100,00%
Total 1244 100,00%

TabubDEE2 A ste zapojenl do takejto aktivity
Ste v sZdmoejnersltivo vyv2jan?2 novlich aktiv2t pr
v

je napr2klad vivoj alebo uvg§dzanie novich
podni kat eOskej jednotky, novej organizal nnej
Frequency Percent Cumulative Percent
Cno 219 10,95% 78,19%
Nie 58 2,90% 98,92%
Neviem 2 0,10% 99,60%
Odmietol 1 0,06% 100,00%
odpoved
Total 280 14,01%
Frequency Percent Cumulative Percent
Cno 219 79,03% 79,03%
Nie 58 20,97% 100,00%
Total 277 100,00%
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Prieskum dospel ej

popul 8ci e

SR (APS)

TabuBGKEBPrvE f&za pozost§va z vivoja mygl.i
napr2klad akt2zvne vyhOad8vanie infor m8§c
a predkladanie Vagich n8padov vedeniu
posl ednlch troch rokoch?
Frequency Percent Cumulative Percent
Cno 191 9,57% 68,30%
Nie 85 4,23% 98,50%
Neviem 3 0,15% 99,60%
Odmietol 1 0,06% 100,00%
odpoved
Total 280 14,01%
Frequency Percent Cumulative Percent
Cno 191 69,34% 69,34%
Nie 85 30,66% 100,00%
Total 276 100,00%
TabuOka 5EE3a A mohli by ste mi poveda$S, |
podporn¥% rol u?
Frequency Percent Cumulative Percent
VedYacu |49 2,47% 25,79%
Podpor nl 113 5,67% 85,03%
Obe 24 1,21% 97,70%
Neviem 3 0,17% 99,48%
Odmietol 1 0,05% 100,00%
odpoved
Total 191 9,57%
Frequency Percent Cumulative Percent
VedYacu |49 26,40% 26,40%
Podpor nll113 60,63% 87,03%
Obe 24 12,97% 100,00%
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TabubBEE4 Druh8 f8za obsahuje pr2pravu a i mpl
napr2klad propag8ciu vage,] myglienky, pr2pr
aktivity alebo hOadanie finanlnich zdrojov a
zapojenif 8pel ast posl ednifch 3 rokov?

Frequency Percent Cumulative Percent
Cno 145 7,25% 51,80%
Nie 130 6,49% 98,16%
Neviem 4 0,20% 99,60%
Odmietol 1 0,06% 100,00%
odpoved
Total 280 14,01%
Frequency Percent Cumulative Percent
Cno 145 52,77% 52,77%
Nie 130 47,23% 100,00%
Total 275 100,00%
TabuOka AEmdmll i by ste mi fawahdaES,allii vetdéic u
podporn¥% rol u?
Frequency Percent Cumulative Percent
Ved¥cu |40 2,00% 27,59%
Podpor n 79 3,95% 82,02%
Obe 23 1,13% 97,66%
Neviem 3 0,17% 100,00%
Total 145 7,25%
Ved%cu |40 2,00% 27,59%
Frequency Percent Cumulative Percent
Ved%¥cu |40 28,25% 28,25%
Podporn79 55,74% 83,99%
Obe 23 16,01% 100,00%
Total 142 100,00%
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Tabu®EES I niciovali ste t¥to aktivitu Vy, VS8
kolegovia?
Frequency Percent Cumulative Percent
Ja (respondent) 40 1,98% 14,10%
Zamest n|96 4,78% 48,20%
Kolega 88 4,38% 79,48%
(kolegovia)
Kombi n 8|39 1,97% 93,54%
Neviem 16 0,82% 99,41%
Odmietol 2 0,08% 100,00%
odpoved
Total 280 14,01%
Frequency Percent Cumulative Percent
Ja (respondent) 40 15,08% 15,08%
Zamest n|9 36,45% 51,53%
Kolega 88 33,44% 84,97%
(kolegovia)
Kombi n §|39 15,03% 100,00%
Total 262 100,00%
Tabu®EBE6 KoOko Oud2 m§, pr2padne mal o ved¥cu
Frequency Percent Cumulative Percent
0 1 0,06% 0,42%
1 29 1,44% 10,67%
2 50 2,49% 28,46%
3 54 2,70% 47,71%
4 17 0,83% 53,65%
5 26 1,30% 62,89%
6 1 0,07% 63,38%
7 1 0,05% 63,77%
8 3 0,17% 64,98%
10 26 1,31% 74,35%
12 3 0,15% 75,39%
15 4 0,19% 76,76%
20 4 0,20% 78,19%
30 4 0,19% 79,57%
40 2 0,10% 80,30%
50 5 0,23% 81,94%
80 1 0,04% 82,23%
100 3 0,16% 83,38%
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Neviem 41 2,04% 97,92%

Odmietol 6 0,29% 100,00%
odpoved

Total 280 14,01%

Frequency Percent Cumulative Percent

0 1 0,51% 0,51%

1 29 12,30% 12,80%

2 50 21,33% 34,13%

3 54 23,09% 57,22%

4 17 7,12% 64,34%

5 26 11,09% 75,43%

6 1 0,59% 76,01%

7 1 0,47% 76,48%

8 3 1,44% 77,92%

10 26 11,24% 89,17%

12 3 1,25% 90,41%

15 4 1,65% 92,06%

20 4 1,72% 93,78%

30 4 1,65% 95,42%

40 2 0,88% 96,31%

50 5 1,96% 98,27%

80 1 0,36% 98,62%

100 3 1,38% 100,00%

Total 234 100,00%
Tabu®BEES8 Ko Okloakoguwdat e bude pracovaS na

po | ej uveden?z?
Frequency Percent Cumulative Percent

0 9 0,43% 3,05%
1 7 0,37% 5,69%
2 11 0,53% 9,48%
3 18 0,92% 16,05%
4 6 0,30% 18,18%
5 17 0,87% 24,40%
6 5 0,23% 26,05%
10 28 1,39% 36,00%
12 4 0,22% 37,55%
15 4 0,18% 38,84%
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popul 8cie SR (APS)

20 19 0,93% 45,45%
30 2 0,10% 46,16%
40 5 0,26% 47,99%
50 10 0,49% 51,47%
70 1 0,06% 51,87%
80 1 0,04% 52,12%
100 11 0,53% 55,87%
120 1 0,04% 56,14%
150 2 0,10% 56,89%
200 4 0,18% 58,16%
250 1 0,05% 58,55%
300 3 0,13% 59,50%
500 1 0,05% 59,86%
Neviem 102 5,12% 96,45%
Odmietol 4 0,19% 97,84%
odpoved
1000 4 0,21% 99,33%
1500 1 0,04% 99,63%
3000 1 0,05% 100,00%
Total 280 14,01%

Frequency Percent Cumulative Percent
0 9 4,92% 4,92%
1 7 4,26% 9,18%
2 11 6,11% 15,29%
3 18 10,59% 25,88%
4 6 3,43% 29,31%
5 17 10,03% 39,34%
6 5 2,65% 41,99%
10 28 16,05% 58,05%
12 4 2,50% 60,55%
15 4 2,08% 62,62%
20 19 10,66% 73,28%
30 2 1,14% 74,42%
40 5 2,95% 77,37%
50 10 5,61% 82,98%
70 1 0,64% 83,62%
80 1 0,41% 84,03%
100 11 6,05% 90,07%
120 1 0,44% 90,52%
150 2 1,21% 91,72%
200 4 2,04% 93,76%
250 1 0,63% 94,39%
300 3 1,54% 95,93%
500 1 0,59% 96,51%
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1000 4 2,41% 98,92%

1500 1 0,47% 99,40%

3000 1 0,60% 100,00%

Total 174 100,00%

Tabu®DEEY9 Pokl adali by vgetci, niektor?2 alebo
alebo sl ugbu tomto projekte za nov% a nezn
Frequency Percent Cumulative Percent

Vget ci 49 2,43% 17,37%

Ni ekt or {103 5,17% 54,25%

Gi adni 93 4,66% 87,55%

nebud%

povagoza

nov® a

Neviem 34 1,70% 99,70%

Odmietol 1 0,04% 100,00%

odpoved

Total 280 14,01%

Frequency Percent Cumulative Percent

Vget ci 49 19,84% 19,84%

Ni ekt or {103 42,12% 61,97%

Gi adni 93 38,03% 100,00%

nebud%

povagov

nov® a

Total 245 100,00%

Tabu®BE&£10 V s¥% asnosti je veOa, m8lo alebo
potenci 8l nym z8kazn2kom ten istl produkt ale

Frequency Percent Cumulative Percent
Ve Oa 96 4,81% 34,35%
podni ka
konkurencie
M8 1 o 135 6,76% 82,64%
podni ka
konkurencie
Gi adna 26 1,28% 91,77%
podni ka
konkurencia
Neviem 23 1,15% 100,00%
Total 280 14,01%
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popul 8cie SR (APS)

Frequency Percent Cumulative Percent
Ve Oa 96 37,43% 37,43%
podni ka
konkurencie
M8 1| o 135 52,62% 90,05%
podni ka
konkurencie
Gi adna 26 9,95% 100,00%
podni ka
konkurencia
Total 257 100,00%
TabubDEEBE11 Ak§ | asS Vagich trgieb pre tento

mi mo kraginy.eJ¢ to viac ako 90% viac ako 75%, viac ako 50%, viac ako 25%, viac ako
10% alebo 10% a menej?

Frequency Percent Cumulative Percent
Viac ako 90% | 46 2,28% 16,30%
76 ag 10 0,52% 20,04%
51 ag 29 1,44% 30,33%
26 ag 24 1,22% 39,00%
11 ag 20 1,02% 46,26%
alebo
Menej ako 10%| 46 2,29% 62,64%
Gi adni 54 2,72% 82,03%
Neviem 48 2,42% 99,28%
Odmietol 2 0,10% 100,00%
odpoved
Total 280 14,01%

Frequency Percent Cumulative Percent
Viac ako 90% | 46 19,87% 19,87%
76 ag 10 4,56% 24,43%
51 ag 29 12,54% 36,97%
26 ag 24 10,58% 47,55%
11 ag 20 8,84% 56,39%
alebo
Menej ako 10%| 46 19,98% 76,37%
Gi adni 54 23,63% 100,00%
Total 230 100,00%

108/144

f



Prieskum dospel ej popul 8cie SR (APS)

BLOK 7: Demografiaapr emenn® poskytnut® realiz8torom
Tabu®AkAk® je Vage pohlavie?
Frequency Percent Cumulative Percent
Mu ¢ 1007 50,34% 50,34%
Gena 993 49,66% 100,00%
Total 2000 100,00%

TabuBkakl sl as8ngl vek (v rokoch)?

Frequency Percent Cumulative Percent

Odmietol 358 17,89% 17,89%
odpoved

Neviem 12 0,61% 18,50%
18 26 1,31% 19,81%
19 15 0,76% 20,56%
20 31 1,56% 22,12%
21 22 1,12% 23,24%
22 36 1,79% 25,03%
23 36 1,80% 26,84%
24 34 1,72% 28,56%
25 32 1,58% 30,14%
26 30 1,49% 31,63%
27 32 1,60% 33,23%
28 38 1,88% 35,11%
29 43 2,15% 37,26%
30 49 2,45% 39,71%
31 40 1,99% 41,70%
32 40 2,02% 43,72%
33 37 1,83% 45,55%
34 42 2,08% 47,63%
35 47 2,35% 49,99%
36 43 2,14% 52,13%
37 41 2,06% 54,19%
38 41 2,06% 56,26%
39 38 1,90% 58,16%
40 61 3,06% 61,22%
41 31 1,56% 62,78%
42 39 1,95% 64,73%
43 30 1,52% 66,25%
44 32 1,58% 67,83%
45 28 1,38% 69,21%
46 28 1,38% 70,59%
47 28 1,39% 71,98%
48 32 1,60% 73,57%
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49 28 1,40% 74,97%
50 65 3,27% 78,24%
51 23 1,17% 79,42%
52 31 1,56% 80,98%
53 25 1,26% 82,24%
54 33 1,65% 83,90%
55 43 2,13% 86,02%
56 25 1,23% 87,26%
57 36 1,82% 89,07%
58 25 1,23% 90,30%
59 32 1,61% 91,91%
60 58 2,91% 94,82%
61 14 0,71% 95,53%
62 38 1,89% 97,42%
63 21 1,05% 98,47%
64 31 1,53% 100,00%
Total 2000 100,00%
TabuOkderaz prel2tam zoznam vekovich rozpat?
ktor® najlepgie popisuje V8g vek?
Frequency Percent Cumulative Percent
1824 249 12,44% 12,44%
25-34 449 22,45% 34,89%
3544 491 24,56% 59,44%
4554 400 20,00% 79,44%
5564 411 20,56% 100,00%
Total 2000 100,00%
TabuBbkKoOko |l enov vr8tane V8s tvor2 Vagu ¢tr
Frequency Percent Cumulative Percent
Odmietol 13 0,67% 0,67%
odpoved
Neviem 8 0,39% 1,06%
1 237 11,85% 12,91%
2 428 21,42% 34,33%
3 500 24,99% 59,32%
4 481 24,03% 83,35%
5 204 10,21% 93,56%
6 74 3,70% 97,26%
7 30 1,51% 98,77%
8 14 0,72% 99,50%
9 2 0,10% 99,60%
10 5 0,24% 99,83%
11 1 0,05% 99,88%
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12 2 0,12% 100,00%

Total 2000 100,00%
TabuBkd&eraz prel2tam zoznam pr2jmovich kate
popisuje celkovli rolnl pr2jem vgetklch | 1leno
jedno kombinovan® | 2sl|l o0?

Frequency Percent Cumulative Percent

Odmietol 63 3,16% 3,16%
odpoved

Neviem 175 8,74% 11,90%

ua 0 to 1158 57,89% 69,79%

a 20, 00 480 24,00% 93,80%

40,000

a 40, 00|96 4,81% 98,61%

60,000

a 60, 00 19 0,95% 99,55%

80,000

a 80, 003 0,15% 99,71%

100,000

Vi ac a6 0,29% 100,00%

100,000

Total 2000 100,00%

TabuOGkAk® je Vage najvyggie dosiahnut® vzdel

Frequency Percent Cumulative Percent

Odmietol 5 0,23% 0,23%
odpoveda

Neviem 9 0,45% 0,67%

Lst ugSe R | 123 6,13% 6,81%

Il.st uySe R | 462 23,10% 29,91%

lIl.st u¥YSe R|55 2,76% 32,67%

odborne 368 18,39% 51,06%

vzdelanie  (bez

maturity)

stredogk830 41,52% 92,58%

vzdelanie €

maturitou)

vV 'y g g edborne| 37 1,87% 94,45%

vzdelanie

(pomaturitne

vzdelanie)

z8kl adneglll 5,55% 100,00%

Total 2000 100,00%
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5. Dot azn?2 k:

CORE APS DOTAZNEK

DDLEGI TC POZNCMKA PRE ZOSTAVOVATE E DVOD: «c«¢
2 vzorka
Tento dotazn?2k mus2 byS |2tanl v : 9 BLOK 1: RODIACI SA
vgetky pogiadavky boli plne splnei = PODNIKATELIA
- = BLOK 2: VL-AES
Dve z8kl adn® pogiadavky s ¥: % MANAGE R|
h)n&8hodnl viber respondentov v dc - BLOK 3: POTENCI CLNI
stanovenlch pravidiel, napr2klad 1 PODNIKATELIA
ii) minim8lne mnogstvo stanovenil BLOISas
dodrgan® (zvylajne najmenej p25s) A2 5 OILIG C ML
’ INVESTORI
BLOCK 5: ZAMESTNANO
PODNI KATEOSKC AKTI VI
ZAMESTNANCOV
BLOK 7: DEMOGRAFI A
DDLEGI TC POZNCMKA PRE DOPYTUJBDCI Cl POSKYTNUTE£ REALI ZCTO
PRIESKUMU
NELETAJTE MDFPNYEDE ANEVI EMO A AOD
ODPOVEDAs O
bVvOD
(JADRO)
DOPYTUJTE CELDP VZORKU
(NELETAJTE ZOZNAM ODPOVEDE. ZAZNAI
ODPOVENQ.)
Cno Nie Neviem  Odmietol

odpove:



Prieskum dospelej popul 8ci e SR

(APS)

Crysta[irj 

. KNOWE Pozn8te osobne niekoho, kt
E NT rokoch? . 2 L L
i OPPOR Bud% v nasl eduj Y“cich giest 1 2 1 D

T gijete, dobr® pr2legitosti
i3 SUSKIL M§te vedomosti, zrulnosti 1 5 1 D

L nov®ho podni kani a?
i4 FE'?‘FFA Odr adi | by V&8s strach zo z 1 2 -1 -2
bVvOD

VOLI TEG DN

AK NEZAHR®UJETE

BLOK 1

S¥%h| as?2t

e S nas

MODUL BHBVOD (VOLI TE

|l edoWMEIME TAI EBtZI@INAMIrORRMO\AED &@.

ZAZNAMENAJTE JED?T

Cno Nie Neviem  Odmietol
odpove:
s FEQUALI Na Slovensku by valgina Ot 1 5 1 P
NC rovnak¥ givotn% %roveR
s NBGOO Na Slovensku v?a|gina Oud? 1 5 1 P
DC podni kania za vhodn% voObl
i7 NBSTAT Na Sl ovensku s¥% tz2, Kktor? 1 2 1 2
us podni kania, uzn8van?2 a rec¢
i NBMED Na Sl ovensku sa |asto doz\ 1 5 1 2
IA Yospegnlch novlich itp®dmi kat e
i9 EAASRYTST Na Slovenskujg ednoduch® zal aS po 1 2 -1 -2
10 NBSOC Na Slovens}(u s a !'as_to stre 1 5 1 D
ENT zameran?m je riegenie spol

[ BLOK 1: RODIACI SA PODNIKATELIA (JADRO)

DOPYTUJTE CELD WVPRGRPKHODE( WOTREBY NASLEDUJTE PREPOJENI A)
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Prieskum dospel ej popul 8cie SR (APS)

ODPOVEN.

1A1 BSTART

Crystal Call
(NELETAJTE ZOZNAM ODPOVEDE. ZAZNAI
)
Cno Neviem Ot
odpove:
Pok¥%jate sa v s¥W asnosti \
nov® podni kani e, vr8tane ¢ 1 1 D
alebo predaja aklchkoOvek
slugieb inlm?
Pok%gate sa v s¥ asnostzial\
nov® podni kani e al ebo no\v 1 -1 -2

1A2 BJOBST

VE§gho zamestn8vateOa ako =

POKRALUJTE V BLOKU AK RESPONDENT ODPOVEDAL-1{ CN@0 O(LEIAKEBO BARINAK N E V
PRESKOL TBLOKA

1B SUACTS

1D1 SUOWN

Urobili ste za poslednTch
pomohli zalaS toto nohw@®adpaCno 1
vybavenia alebo miesta POC e > PRESKOL"
rozbi ehaj “ceho podni kani e, NA BLOK 2
zal atie sporenia peRaz?2, &Neviem -1
by pomohl a r oz b(eNENYEST ApJoTdEn i
ZOZNAM ODPOVEDE. Z A JBEDAM E N £
ODPOVEN. AK JE VI AC AKO JE Odmietol ) PRESKOL"
PODNI KANI E, DOPYTUJDCI MUSodpovedasS i NA BLOK 2
KTORE£ PODOA RESPONDENTA Bl
NAJPRAVDEPODOBNEJGI E USKUT
PRESKOL"
Cel ® 1 NA OTCzZI
Budete Vy osobne vlIastni$S 1D4
| asS toht o NEdEMTIAKIaEI aZ2?20ZNA Las S
ODPOVEDE. ZAZNAMENAJTE “-Giadnu | a 3 PRESKOL"
’ ’ NA BLOK 2
Neviem -1
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Prieskum dospel ej

1D2

PhTAJTE SA
ODPOVEDAL" LASs"

SUOWN
ERS

SUFAMI
o LY1
PhTAJTE
n |'_AS$ n

SUFAMI
1D4 LY?2

SUFAMI
1D5 LY3

(

_ PRESKOL"
oO%mletc?lvedaé 2 NA OTCZ|
P 1E1
KoOko Oud2, vr&tane V&8s, [
podnikanie NELE TAJTE ZOZNAM ODIPLATNHRB _
ALEBO PLATNh ROZSAH. Z AZ N/ ROZSAH 2-1,000 Ol
PRESNE LESLO OD 2 DO 1, 00 (C Neviem -1
ROZSAH. POKI Ao S RESPONDE Odmietol 2
VYZVI TE K LO NAJPRESNEJGIEodpovedaé
DB IBX AKIRESPONDENT )
: ( 2)}DLIN¢AI¢)TR}ZEGUKCH,T
I NGTRUKCI E PREDIDATCZKOU
Cno 1
Bude t8to spololnos S vo vaNie 2
rodiny a (PMBLbAEZAJ TH ?Z0ZNAN Neviem -1
ODPOVEDE. ZAZNAMENAJTE JETIL Odmietol 2
odpovedas$S
SA DBREIKIUBA AK RESPONDENT ODPOVEDAL
2) NW®LONEARKPRESKOLTE N&E1 OTEZKU
5 Cno 1
Bude t8to spololnosS riad: Nie 2
odi nou a (ANEALEUWZAnITrRI Z OZ N A Neviem -1
ODPOVEDE€. ZAZNAMENAJTE JETL Odmietol 2
odpovedas$s
Ol ak§vate, ge va@lgina Oud? ﬁé:o ;
spol ol nosS pol as nasleduthe.em 1
vagej rodiny(MEl;/ﬁa'lgAJ'bEZZ)(DZOdV'.tI
ODPOVEDE. ZAZNAMENAJTE JE[ 2dMelo -2

odpovedas$s

115/144



Prieskum dospel ej

1E1

1E2

1E3

1F

SUWAG

SUWAG
EYR

SUPAY2

SUBUST
YPE

popul 8§cie SR (APS) CrystaIGaII
Vyplatili ste v r8mci novGCno 1 PRESKOL "
odmeny al ebo platby v natLNie > NA OTC7Z|
polas viac akod AKr d&Eh P0d RIEE 1F
PRELETARAPE:At by v natur 81l i Neviem 1
alebo slugby poskytnut® atk PRESKOL
peRAZINE.LETAIJTE ZOZNAM ODPO Odmietol 5 2 N A OTCZI
ZAZNAMENAJTE JEDNU ODPOVErfrodpovedas 1F
2, poal ol no. al sk ol arELATH PRESKOL:
podnikania?( AK JE POTREBNE, PRE 58)538AH1800 _ ’IIFA AT
APl atby v natur§l|§ch0 zZne PRESKOL:
poskytnut® ako vlIplata za Doteraz n 3 NA OTCZ
(NELETAJTE ZOZNAM ODPOVED¢neobdr gal 1E
ROZSAH. ZAZNAMENAI:THEE(RH&I[DHINeViem 1
NAPREKLAD, ROK ﬁO?O BY BOL PRESKOL"
AKO A20070. POKI A0 DGGSTALIR A z Odmietol 5 2 N A OTCiI
ZAZNAMENAJTE AKO -3) odpovedas 1E
Dostali zakladatelia tohtcCno 1
na zisku alebo platby Vv ne&Nie 2
janu8r omMROILBE ?POTREBNE, PR )
iPl atby v natur 8li 8cho zneNeviem -1
poskytnut® ako viplata za ‘
(NELETAJTE ZOZNAM ODPOVE D¢ Odmietol 5 D
ZAZNAMENAJTE JEDNU ODPOVErodpovedas
O akl druh pwWdlaTiTEahbabude?:
pred8§vaS? Ako by bol uvede
napr2klad zlat® stif8ARYGTE
NAJDPPLNEJGE MOGNh POPI S P(
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Prieskum dospel ej popul 8cie SR (APS)

SUNEW
CST

SUCOM
PET

ZAZNAMENATJE PRESNE SLOV(PO SLOVE. ZISTITE
NA OBJASNENIE AJ DETAI LY.

Crysg.f[.?"

Call

cating Business

vetu, ktor8 by jasne pop?2cs
1) Povahu virobku al ebo sl
2) Z8kl adn® vymedzenie z8k
koneln2z spotrebitelia
3) Detailnl sektor |linnost
Be gn @potinikgniai r e gt aur 8ci e, st
dennej starostlivostiin et r eba Nal e ] r oz
umogni S kagd®mu wurl i S akl
pestovanl v poOnohospodS§8r ¢
vytvs8&ranl v stavebenhetge?
poskytovanT, s |2m je obct
al ebo mal oobchodu, 4 opjapgae c i
podni kanie vo finan|n2ctve
soci 8l ne sl ugbyconmlar cTeedcc hN
postal uj cepakoi gami a. Pol
zaober§8 viacerTmi vecami
prinesie najviac pr2j moyv
Vgetci 1
I 2
Bud¥% tento V&g virobok aleg:zgafr Y 2
nezn§mu vgetci, niektorz2, > § ¢ 3
z8kazn2\NEOLVE?TAJTE ZOZNAM OD ae?/ién? me =
ZAZNAMENAJTE JEDNU ODPOVET
odpovedas$s i
1
Exi stuje v s¥% asnosti veO:MS8I o 2
pon%kaj “uce rovnak® vIirobkyGi adni 3
potenci 8l nymNEEKAZARNZTIE0o @D Z | Neviem -1
ODPOVEDE. ZAZNAMENAJTE JETL Odmietol 2
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Prieskum dospelej popul 8cie SR (APS) Crystal Call

cating Business

Menej ako jeden

SY¥% technol -gie alebo post Lrok 1
alebo slugbu dostupn® meneJeden ag

1G3 SUNEW rokov, alebo dI(hAgKi el EakPOOTPRRE DI hgi e ak 3

TEC PRELCTABOE3tame to od(AKJIte ¢ rokov

POTREBNE, PRELETAJTE ZOZN/ Neviem 1
ZAZNAMANAJTE JEDNU ODPOVEN. (NELETAS)

Odmi etol ¢NEQGECEAgE -2

Viac ako 90% 1

76 ag 90 2

Ak§8 | asS z Vagich rolnTch gé ag 75 3

. . ) ag 50 4

SUEXPO z_ahranl_!la? Je to viac akc11 a g 55 5

1G4 RT viac ako 25%, viac ako 10%, alebo 10% a menéjR JE Menei ako 10% 6
POTREBNE, PRELETAJTE ZOZN/ 2enearozdv

ZAZNAMANAJTE JEDNU ODPOVErGladNELCT !

Neviem 1

(NELETAS)

Odmi et ol o¢MNEQLCEAGS -2

PhTAJTE SA DHMMCBKUAK RESPONDENT ODPOVEDAL fi C
ALEBO AODMI ETOL ODPOVEDASED NWK @PRESKWL TE NA

1H2
Ak nepol 2tame vlastn2zkov,
pre tento V8g podni k? Proc
subdodg8§vateOov, teda Oud?
SUNOW tento podni k a nepracuj1/40€F)|"A‘T'\Ih ROZEIHAED ~_Ou«
1H1 JOB (NELETAJTE ZOZNAM ODPQVEIIN Neviem -1
ROZSAH. ZAZNAMENAJTE PRESUT
OD 0 DO 1 000 000. NEAKCEPTUJTE ROZSAH. Odmietol 2
POKI A6 SI RESPONDENT NIE odpovedas$
LO NAJPRESNEJGI EMU ODHADU.
1H2
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Prieskum dospel ej popul 8cie SR (APS)

1K1

1K2

SUYRS5J
OB

SUREAS
ON

SUOPTY
PE

Crystal Ca

1wnicating Business

Ak nepol 2tame vlIastn?2kov
bud¥%cich zamestnancov, buc
p2S rokov? Pros2m, zar§tajPLATNh RO ZLHAEE ~_Ou«
subdodg8vateOov, teda Oud2 Neviem -1
tento podni k a nepNakggf &b e
(NELETAJTE ZOZNAM ODPOVEDE
ROZSAH. ZAZNAMENAJTE PRESTHI Odmietol _ 2
OD 0 DO 1 000 000. NEAKCEPTUJTE ROZSAH. odpovedas
POKI Ao S RESPONDENT NI E <
NA LO NAJPRESNEJGé ODHAD.)
Vyugil podni kat eOs 1
Gi adne | epgie prac 2 FIRESKOL]
7 NA BLOK 2
Kombi n8cia oboch v 3
(NELETAS)
ROZthI' §telsa !Stjﬁpls qcM§ pr8&cu ale hOadS§ PRESKOL"
podni kat eOsk¥% pr2legit osS,( NELETAS) 4 NA BLOK 2
pracovn® (mokgnloEsstAR T REBNE | .
ZOZNAM ODPOVEDE . ZAZNAMANAJTIn®
ODPOVER.) (UPRESNI s )SUREASON O 5 ZE&S;SL
TH(NELETAS)
Neviem 1 PRESKOL"
(NELETAS) NA BLOK 2
. A = PRESKOL"
Odmi et ol ¢NEQCEAGE -2 NA BLOK 2
Valgia ne 1
Kt or8 z nasl edpi é&cVEgdh mn@jgdZvlz_geme 2
mot2vom na vyugitie tejto F L J n1g
(PRELETAJTE ZOZNAM ODPOVE[ P2 Udrga 3
ZAZNAMANAJTE JEDNU oODPOVERI -1 MU
4
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Prieskum dospel ej popul 8cie SR (APS)
Gi aden z uvedenlch
SUOPTYPE_OTH
( NELETAS)
Neviem 1
(NELETAS) )
Odmi et ol o¢NEoaEadaday -2
AK PRI DCVATE VOLI TEONE OTCZKY, KTORE NI E SB
PODNI KATEoOV, PRID(AOI;F&ESLL@J—ITESE(MTCZKY 1X1, 1X
[BLOK 2: VL-MBANNGERI (JADRO)
DOPYTUJTE CELDP VZORKU (V PREPADE |
PREPOJENIA)
Ste v s%l asnosti, vy s&§m &Cno 1
OWNM podni kamioan8 hlatt ®r ® i es S, s al Nie 2
2A GE !ipnou osobou, al ebo pr ed&Neviem -1
inlm osdEEMTAIJITE ZOZNAM OI Odmietol 2
ZAZNAMENAJTE JEDNU ODPOVEfodpoveda$ )

PhTAJTE SA ZIGB2AKU AK RESPONDENT ODPOVEDAL
PRESKOLTE NA LOGI C PRHEHD OTCZKOU

FAGN GidC N(OB) (NLA

QABNAKTLE Z K

, : : To ist® p 1 2 RIS SIS O

Je toto podni kanie to istd NA BLOK 3
>C  SU OM predchg8dzaj “acich ot8zkach,I n® podni 2
- (NELETAJTE ZOZNAM ODPOVEDZE Neviem -1
ZAZNAMENAJTE JEDNU ODPOVET Odmietol 2

odpovedas$s

POKRALUJTE V BLOKU AK RESPONDENT ODPOVEDAL-1iCEN@OOREYKBAKERPREBKDY

BLOK 3
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Prieskum dospel ej

POZNCMKA PRE DOPYTUJBDCEHO:
respondent

2D1

OoMOW

OMOW
NERS

(Mogno

S me

popul 8§ci e

odpovedal

nebol

fipodni kan2 mo.

predaj a
mogno to

VI astn2te

nazva$s

Vy

akTchkoOvek

podnikania?2( NELE TAJTE ZOZNAM OD
ZAZNAMENAJTE

PRE DOPYTUJBCEHO:

PODNI

KANI E,

NAJVI AC PRACOVNhRCH MI EST)

Ko Ok o

Oud?2,

vr 8t ane

podnikanieX NELE TAJTE ZOZNAM ODI
ALEBO PLATNHAB

PRESNE

RESPONDENT NI
NAJPRESNEJGI EMU ODHADU. )

E

MNOGSTVO OD 2
NEAKCEPTUJTE ROZSAH.

PhTAJTE SA ZDBIBXAKWRESPONDENT

ODPOVEDAL" LASs"

| NGTRUKCI E PRED2@TCZKOU

(

0O sp

p

ol o
NE b
ZAZ

@
N

n
72
A

odpovedas$s
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SR (APS) Crystal Call
VI ogte
ANeviemodo v ot
) ) q i PRESKO],.T
bl ednoznéce @ 1 NA OTCz|
Ak sa Vy ocs 2D4
vIrobkLaSS 2
podni kan?2r~ -
Giadnu | a ) hmere
osobne cel ®, ;
NevzSahuij 3 EE&S?SL
JEDNU ODPOVET :
Al OB [ -1
VYBERTE TO K 1 Odmietol PRESKQI".
7 odpoveda$ I SR
P 2E2
V&8s,
PLATNH _
ROZSAH. ZAZN/ ROZSAH 2-1,000 _Ou «
DO 1, Neviem -1
POKI ¢ .
Odmietol
JE | STh, V\odpovedaé -2
( 2) D1,INNMA KO TRCRZEKSK @L T
5 Cno 1
0sS vo v?al] ¢Nie 2
AJ TH ?2Z0ZNAN Neviem -1
MENAJTE JEL Odmietol 2



Prieskum dospelej popul 8cie SR (APS) CrystaIGaII

ating Busine:

PhTAJTE SA ZDREZDEUBA AK RESPONDENT ODPOVEDAL
"LASs" (2) N2®LOWNKARKPRESKOLTE N&2 OTCZKU

Cno 1
Je t8to spololnosS riadené&y:
2D4 O'I\ﬁf(AZM rodi nou a (ANrE2LEWANITE ZOZNA mfviem 21
ODPOVEDEC. ZAZNAMENAJTE JEIL :
Odmietol 5 2
odpovedas
Cno 1
OMEAM 3 © val gina Oud2, ktor2 pr ¢Nie 2
2D5 ILY3 vagej rodiny( MElv@DAJ PE 222@Z Neviem -1
ODPOVEDE. ZAZNAMENAJTE JETL Odmietol 2
odpovedas$S
V ktorom roku dostal. zakl
mzdy, podi el na zi s kzuohtal et PRESKOL"
podnikania¥ AK JE POTREBNE£, P&REIPLATNh ROZSA618 180 NA OTCzI
poj mom Aplatby v natur 81l i & - 2F
alebo slugby poskytnut ® atk PRESKOL"
2E2 %gﬁ PeRENELETAIJTE ZOZNAM ODPO\EggEg?gaF 3 NA OTCZI
PLATNAhR ROZSAH. POZNCMKA PF 2F
DOPYTUJDCEHO: EANMZINAM C-EL N Neviem -1
Cl FERNAh ROK. NAPREKLAD, R ( . PRESKOL"
ZAZNAMENANAh AKO fil19860. p ¢ Odmietol 3 2 NA OTCZ
NI L NEDOSTALI, ZAZNABENAJjO0dpovedas oF
Dostal i zakl adatelia tohtc ﬁé:o ;
SE3 OMPAY na zisku alebo platbyw a t u r Zgtdhto Bodrtikania pred 1 Neviem 1
2 januSr omMNEQDEBSARIJTE ZOZNAM ( .
ZAZNAMENAJTE JEDNU ODPOVE f Odmietol 3 2
odpovedas
2F
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Prieskum dospel ej popul 8cie SR (APS)

O akT d

Crysg.f[.?"

Call

cating Business

h pWaIsTITER hbaprt @ ¢
| uvedenl v adrec
str8&nky teleNAMMNYT E olz® a m)
NAJDPLNEJGE MOGNh POPI S P

ru
Ako by bo
(

ZAZNAMENATJE PRESNE SLOVO PO SLOVE.

VYZISTITE NA OBJASNENIE AJ DETAILY.Respondent
by mal uviesS vetu, Kktor §
1) Povahu virobku alebo s
2) z8kladn® vymedzenie z8§
konel n2 spotrebitelia

3) detailnl sektor linnos
Begn® typyirpgd miuk &drd mo v ,stc
dennej starostlivostiin et r eba Nal e ] r oz
umogni S kagd®mu url i S ak
pestovanl v poOnohospod§
vytvs8&ranl v stavebn2ctve
poskyt ovanblich osd olvcanm @ en ao Yar
al ebo mal oobchodu, 4 opjapgae c i
podni kanie vo finan|n2ctve
soci 8l ne sl ugbyconmnmmar cTeecc hN
postal uj Jce ako popis podr
zaober 8 niekoOkTmi vecami,
prinesie najviac pr2j mov.

OMBUS
TYPE

T
rs

Vget ci

Ni ekt or 2

A g ~
Povaguj % t virobok alfGiadni t o

ent o
. ] : 2 ol ]
OMNE vgetci, niektor al ebo 9! ¢ leznsme

2G1

nepovagu

WCST z8kazn2NeoLve?TAJTE ZOZNAM OD -
, Neviem

ZAZNAMENAJTE JEDNU ODPOVET :
Odmietol 5
odpovedas

OMCO V e xankurentov

2G2 k onk

ms8 | c
. M8 1 o
MPET UGS adni ko
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2G3

2H1

OMNE
WTEC

OMEXP
ORT

OMNO
wJOB

Crystal Call
z8kazn2NKBOLnt?TAJTE ZOZNAM OD Neviem -1
ZAZNAMENAJTE JEDNU ODPOVETY Odmietol _ 2
odpovedas
Menej ako jeden 1
Ako dl ho boli technol -gi e rok
virobok alebo slugbu daebdt LJeden ag
jeden ag p2S rokov, (AKIJEbo DI hgip?2 2k 3
POTREBNE PRELROA2JtTEMe t o o0 rokov
d8t umK JE POTREBNE, PREL ¢ Neviem 1
ODPOVEDE. ZAZNAMANAJTE JEL(NELETAJT
Odmi etol ¢dNEQEEAdT -2
Viac ako 90% 1
76 ag 90% 2
51 a§ 75% 3
Ak8 |l asS z Vagich rolnlch 26 agdg 50% 4
zahranilia? Je to viac akcll ag 25% 5
viac ako 25%, viac ako 10%, alebo 10% a me(%&jR JE 10% a menej 6
POTREBNE, PRELCTAJTE ZOZN/Gi adna
ZAZNAMANAJTE JEDNU ODPOVEF( NELETAJT !
Neviem 1
(NELETAJT
Odmi etol o¢NEaCEAdT -2
Nepol 2taj ¥%c vliastn2kov, kc
tento podni k? Pros2m, zar ¢
subdodg8§vateOov, teda Oud? PLATNR RO ST Ou ¢
tento podni k a nepracuj %c € Neviem -1
(NELETAJTE ZOZNAM ODPOVEDE
ROZSAH ZAZNAMENAJTE PRES!T .
OD 0 DO 1,000,000. NEAKCEPTUJTE ROZSAH. el -2

POKI A0 S RESPONDENT NI E <
LO NAJPRESNEJGI EMU ODHADU.
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2H2

2K1

OMYR5
JOB

OMREA
SON

OMOPT
YPE

popul 8cie SR (APS) CrystaIGaII
Nepol 2taj ¥%c vlastn?2kov, kc
bqu YWcich zamestnancov, buc
pdS rokov? Pros?m, zar §t aj _
subdodg8vateOov, teda Oud?2 Pl s RapzenA o Lot _ Ou «
tento podnikam e pr acuj %ce z8r oveR Neviem -1
(NELETAJTE ZOZNAM ODPOVEDE
ROZSAH. ZAZNAMENAJTE PRESPOd ietol
OD 0 DO 1,000,000. NEAKCEPTUJTE ROZSAH. dm'eo dad -2
POKI A6 SI RESPONDENT NI E (0¢POVeda
LO NAJPRESNEJGI EMU ODHADU.
Vyugil podni kat eOs 1
PRESKOL "
Gi adne | epgie prac 2 NA OTCZ|
2L
Kombi n8cia oboch v 3
(NELETAJTE)
Stali ste sa s% asSou tejtM§ pr8cu ale hOads§ 4 ZiiEzg!FE§;|
podnisklatero2l egi tosS, alebo(NELETAJTE) oL
pracovn® (Mg nrds tPiOT REBNE
ZOZNAM ODPOVEDE. ZAZNAMAN/ PRESKOL"
ODPOVEN. ) )@ DIP RCR R 2 L O 5 NA OTCZ
(NELETAJTE) oL
Neviem 2RSSOl
(NELETAJT = ;ﬁ AT
5 PRESKOL"
Odmi et ol ¢NEoLEdAdS -2 NAOTCZKL
2L
N al s
Ktorl z nasleduj %cich ’“0[7¥V% g;ii ze 1
vyugitie tejto podnikateOs 9 2

pr2j mu
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Crystal Grall
(PRELETAJTE ZOZNAM ODPOVE I ba udrga 3
ZAZNAMANAJTE JEDNU ODPOVEfpr2j mu
Gi aden z uvedenTlch 4
OMOPTYPE OTH ( NELETAJT
Neviem 1
(NELETAJT §
Odmi et ol o¢dNEQCEFADS -2
Zal o gili ste toto podnikar Eé:o ;
oL OMRST prvlich vliastn2kov a mar]ag(:NeWem 1
ART (NELETAJTE ZOZNAM ODPOVED'Od tol
ZAZNAMENAJTE JEDNU ODPOVE 9dmieto - 2
odpovedas
AK PRI DCVATE \OJOLUZIKEG NEKTORE NI E SB SPLASs OU
MANAGEROV, PRI DAJTE I CH SEM (OLESLUJTE OTCZ
[BLOK 3: : POTENCICLNI A PRERUGENE
DOPYTUJTE CELDP VZORKU (V PREPADE |
PREPOJENIA)
Ol ak§S§vate, Vy s8m al ebo s Eﬁo ;
podni kani a, vri 8t ane ak®hok m_
SA FUTSUP 2 s1 eduj ¥ci c(hNELréoTcAh) TrEo kZoGezt (N)z"'?”t]l =
ODPOVEDE&. ZAZNAMENAJTE JE[ ZOMeto - -2
odpovedas
) Cno 1
Za poslednlch 12 mesiacov,Nie 5 PRESKOL"
DISCEN alebo zanechali podnikani e NA BLOK 4
3B 1 pr2padne ak®koOvek samozngeviem 1 PRESKOL"
tovar ov al e b(oNEsL CuTg&ZTWEMI n 1 r NA BLOK 4
ODPOVEDEC. ZAZNAMENAJTE JEIL Odmietol 2 PRESKOL"
odpovedas$S NA BLOK 4
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Cno

Crys,:[?.‘l

Call

cating Business

Nie

N

ni kani e v
om, | o st

Podni kani e pokralo
zmenili

(0)
e
AM ODPOVEDC¢
DNU ODPOVET

mz—a

Neviem

Odmietol 5
odpovedas

Pr2legitosS predas

Podnikanie nebolo
Zi skov®

Probl ®my s

N
©
=
QD
o
o
<

Ux3S |O
w
QD
D
(ep
o

e
od bol pl8nova

- L i
EXREAS hl avnl divod na zz¢

dtchodku

bol
3C2 LETAJTE ZOZNAM ODPOVETEL
el OK

(
S ZAZNAMENAJTE JEDNL

Rodi nn® al ebo osob

Mimoriadna 5
udal os S

VI §da/ ¢ditRaibyrékracia

| n® ( UPRB®REASEON OTH
(NELI TAs)

Neviem
( NELI TAs)

Odmi et ol ¢NEQVadAaS

AK PRI DCVATE VOLITEGONE OTCZKY, KTORE£ NI E SB SBPLASsOlL

PRERUGENHhRCH PODNPRADEAEDDE,| CH SEM (

OLESLUJTE OTCZKY 3

[BLOK 4: NEFORMCLNI | NVESTORI (JADI

127/144



Prieskum dospel ej popul 8cie SR (APS)

DOPYTUJTE CELD VZORKU (V PRCPADE I
PREPOJENIA)

Crystal Ca

\unicating Business

Za posledn® 3 roky, poskytCno 1 PRESKOL
BUSAN nov®ho podni kani a, Kkt or ® z Nie 2 NA BLOK 5
4A G n8kupy aklchkoOvek akci? F Neviem K]
(NELETAJTE ZOZNAM ODPOVEDcOdmletol PRESKOL:
ZAZNAMENAJTE JEDNU ODPOVET odpovedas -2 NA BLOK 5
POZNCMKA PRE DOPYTUJDCEHO: Vlogte
respondent odpovedal ANeviemo na ¢
(Mogno sme neboli jednozne
Mohli ste poskytn%S finan]
pr2buzn®mu zal 2naj Ycemu PChLATNR R O Z-5006J000,0D0
rokoch.) ' _
Neposkytol 3 PRESKOL"
BAFUN Za posl edn® trl'rol~<y, p r i L prostriedky NA BLOK 5
4B D cel kovo poskyt |l t 1 mt o zal Neviem -1
nepol2tame invest2cie do ¢
podi el ovT(ZAZNAMENAdTOE/YSUMU V
NCRODNEJ MENE.) ( POZNCMK /£ Odmietol 5
DOPYTUJDPCEHO: AK RESPONDEModpovedas$ -
ANEPOSKYTOL PROSTRI EDKYO 2
AKO -3))
Bl 2zky |l en rodiny
mangel (ka), stodidle
AkT bol V&g vzSah k osobe,al ebo vn%la 1
4C BAREL invest?2ci(lPRELBJIAJTE. ZOZNAInT F 2 by 5
ODPOVEDE. ZAZNAMENAJTE JEL P
Kol ega v 3
PriateO a 4

sused, alebo
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Crystal Call
Cudz? ||l ovek s dob 5
n8&padom
I nT ( UPREARNI GTH 5
( NELETAS)
Neviem 1

(NELETAS)
Odmi etol o¢dNEQCEAgs -2

A K PRIDCVATE VOLI TEGONE OTCZKY, KTORE£ NI E S&E
NEFORMCLNYCH | NVESTOROV, PRI DAJTE I CH SEM (

BLOK 5: ZAMESTNANI E + PODNI KATEOG ¢
ZAMESTNANCOV

DOPYTUJTE CELD VZORKU

(POZNCMKA PRE DOPYTUJBDCEHO: AK RESPONDENT VCHA S UVEDENE&EM ZAMES
I NFORMCCI A, DOPYTUJDCI MDGE OZNCMI s RESPONDENTOVI GE BUDE POUGI
NEBUDE PREPOJENGOBENOUIBENDITOU.)

EE KtorT z nasledovnlich virokov pc
Vyberte, pros2zm, vdgetky, ktor ®
Cno Nie Neviem CrelifEr
odpove:
5E1 OSELUF Zamestnanl v inej neg vl ac 1 2 -1 -2
OCCUP Zamestnanl v inej neg vl ac ) )
SE2 TART  wvazok . 2 1 2
5E3 OCCUS S_amozamestnanl (SZLO al ebc 1 > 1 2
ELF firme)

OPRTAJTE SA BEZSEBAXSE6LEN AK RESPONDENT ODPOVE
NASEIALEBOSE2 | NAK PREJDI TE NA LOGBEU PRED OTC
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5E4 OgCB:gP Zamestnanl v s¥Wkromnej Spc 1 2 -1 -2

5E5 O%CVUG Zamestnanl vo vl 8dnej ingt 1 2 -1 -2
OCCUN Zamestnanl v neziskovej or

S8 FP sektore . 2 N L

NEPhTAJTE S A 5EYAGEBKRIKYRESPONDENT ODPOVEDAL

"CNO" (BEl NA

5E7 Oé:é:kls HOadaj Yci zamestnanie 1 -1 -2

ses OCCYUS Gtudent 1 -1 -2
TU

NEPhRhTAJTE SA SERJSEIMBEY1a5E12 AK RESPONDENT

ODPOVEDAL " CNGELA(EB) 582 A

5E9 O?\ACPUU Nezamestnanl 1 -1 -2

5E1 OCCUH a : .

0 OME Mug/ gena v dom8cnost.i 1 -1 -2

551 OC.(IEUR Nepracuj %ci z d*vodu starc 1 -1 -2

551 OC(S:UD Nepracuj %ci z d*vodu inval 1 -1 -2

[ BLOCK 5: ENTREPRENEURIAL EMPLOYEE ACTIVITY (EEA)

POLOGTE OTSERIMIK RESPONDENT ODPOVEDAL i GRIAKEFBONZE2,ONAKKBRESKOBLDE7 NA

Boli ste za posledn® tri rCno 1
SEE IPACTI aktiv2zt pre V8gho hlavn®h£Nie > PRESKOL"
1 VE vIvoj alebo uvsg8§dzanie novl NA BLOK 7
zakl adanie novej podni kat € Neviem -1
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SEE
2

5EE3 and 5EE4

SEE
3

5EE
3a

IPACTI
VENOW

IPPHAS
El

IPPHAS
E1ROLE

Crystal Ca

1wnicating Business

jednotkya | e bo dc ®r s k(eN E LsCpToA JoTl En Odmietol PRESKOL"

ZOZNAM ODPOVEDE. ZAZNAMENY¢ = -
ODPOVEN. ) odpovedas NA BLOK 7

N

A ste zapojenlajdov tsa%legsmo Cno 1
AK JE POTREBNE£, UVEATE PLD Nie 2
OTCZKStevs %l asmpwotjienT vo Vy Neviem -1
aktiv2t pre V8gho hl avn®hc
vivoj alebo uvs&§dzanie novl
zakl adani e novyejdnmad dkiyi, k atoe Odmietol 5
jednotky alebo dc®rskej srodpoveda$ )
(NELETAJTE ZOZNAM ODPOVED:
ZAZNAMENAJTE JEDNU ODPOVET
DVODreraz sa zmienkmoo®dmbgh bgSaicthenti fi kovan® pr i rozyv
uviesS, |i ste v danej f8ze boli zapojenl?
Cno 1
Prvg f8za pozost8va z vTch PIRIES SO
< - ie 2 NA OTCZ|
Toto zahRRa napr2klad akt? 5EE4
brainstorming o novlich akt PRESKOL
n§padov vedeniu. Bol if8sztee | . 1 NA OTCZ]
posl ednl ch (tNE)IéﬂTEZOdN&AMch’7 SEE4
ODPOVEDE. ZAZNAMENAJTE JEI i
Odmietol PlR=E RO
odpovedas -2 NA OTCzZI
5EE4
Ved%cu ro 1
1
A mohli by ste mif§rzcn\hetﬁa/$1,gt;)edporn/4 2
ved¥cu aIebo(NEUpiﬁAm%ErEDxNewem 1
ODPOVEDE. ZAZNAMENAJTE JEIL .
Odmietol 2

odpovedas$s
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Cno 1
Druh8 f8za obsahuje przpre,. P IRIES SO
< Nie 2 NA OTCZ|
Toto zahRRa napr2klad prog 5EES
5EE  IPPHAS pgdnlkateo_sk®ho pl &§nu, ma r PRESKOL
4 E2 hOadani e anan!n[ch deOj(wam 1 NA OTC7Z]
Bol i ste aktyvyvgBeprapopes! ¢ 5EES
rokov?( NELETAJTE ZOZNAM ODPO\ PRESKOL"
ZAZNAMENAJTE JEDNU ODPOVET Odmietol Zc
= -2 NA OTCZI
odpovedas 5EE5
Ved¥cu ro 1
~ 1
cEE ppuas A Mohl i by ste mif SEehe dad, (F;t?edporn/‘; g
43 E2ROLE ved%¥cu aIebo(NEtj@'ﬁAm‘%ErEDEN : 1
ODPOVEDE. ZAZNAMENAJTE JEI[ ~ovem
Odmietol 5 2
odpovedas
OTCZKS‘EESAG5EE118E) VQLITE()NE (TEM NI E
ZARADI s TIETO OTCZKY DO APS)
BDVOLChcel by som od V&8s, aby ste zv8gili, v akej naj vl zn
SEESWOSEELL vt 2 vne zapojenl v poslednich troch rokoch.
Ja (respondent) 1
Zamestn§v 2
Il niciovali ste t ¥t o akt i vi Kolega (kolegovia) 3
5EE IPINIT jeden al ebo v(iPaRcEe ré2T AkJolTlEe gZc Kombi n§ci 4
5 ODPOVEDE AK JE TO POTREBNf{( NELETAS)
ZAZNAMENAJTE JEDNU ODPOVET Neviem 1
( NELETAS)
Odmi etol o¢HNEQECEAgE -2
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cating Business

KoOko Oud2 m§, pr2padne mePLATNhH
novej aktivity?P OZ NCMKA PRE DOPYTU.ROZSAH 0-100 Ol

5EE  IPTEAM PRCPADE AK JE RESPONDENT < Neviem -

VLOGTE 616 (NELETAJTE zZOZDM
ZAZNAMENAJTE JEDNU ODPOVET Odmietol
NEAKCEPTUJTE ROZSAH. VYZViodpovedas$s
NAJPRESNEJGI EMU ODHADU. )

6 SIZE

KoOko Oud?: ol akg§vate, ge
aktivite o p?t (r NoEKLOEVT ApJoT B ¢

5EE IPJOB5 ZOZNAM ODPOVEDCE ALEBO PLA'IPLATNh R O 215080-:0000 C

8 YR ZAZNAMENAJTE PRESNhAh POLET Neviem -1

1,000,000. NEAKCEPTUJTE ROZSAH.VYZVITE K Odmietol
LO NAJPRESNEJGI EMU ODHADU.odpovedas$S

Vget ci

1
Ni ektor ? 2
Gi adni to nebuda p 3

l adali by tci, niekt
r neznsgme

g
SEE IPNEW u
ng§mMUE2LE TAJTE ZOZNAM ODP

Neviem -1

Pok v ge
z8kaznz2ci odukt al ebo s
9 CST nez
ZAZNAMENAJTE JEDNU ODPOVET :
Odmietol

odpovedas$S

VeOa podni kat eOske

V s¥% asnosti | M8l o podni kat eOske

WIN P

5EE IPCOMP pon¥kaj ¥ poten Gi adna podni kat eOs

1
=

| ¢

k ¢

t £ Neviem

E [ Odmietol
odpovedas$s

e veOa,

ci 8l nym

10 ET sl ugbu, ktor¥ yYMWEELEAA
ODPOVEDE€. ZAZNAMENAJT

Ak§8 YagiSch trgieb pre t ent Viacako90%

z8kazn2kov ¢gij%cich mimo v76 ag 90%

S22 {IESAES viac ako 75%, viac ako 50%, viac ako 25%, viacako10% 51 ag 75 %

L RT glebo10% amene?PRELETAJTE ZOZNA 26 ag 50 %

g WNEF

ODPOVEDC. ZAZNAMENAJTE JEIL11 ag 25%
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Crystal Call
10% a menej 6
Gi adNELET 7
Neviem

(NELETAS)
Odmi etol o¢HNEGECEAGE -2

AK PRI DCVATE VOLI TEONE OTEBRBKASSs QUOR

ESNPEESE
RESPONDENTOV, PRI DAJTE I CH SEM (OLESLUJTE C

[BLOK 7: POGADOVANC DEMOGRAFI A

DOPYTUJTE CELD VZORKU

(POZNCMKA PRE DOPYTUJDCEHO: AK RESPONDENT VCHMAOP YARE PRA D BMNE N DIGNE
GE DEMOGRAFI CKf DPDAJE SP VhARHRADNE NA GTATI STICKEf DLELY A NEBUDD

Mu ¢ 1
. : . . Gen a 2
A GENDE AK® je VadaEpEWIAdWIEe ZOZNA o . i
R ODPOVEDE. ) :
Odmietol 3 2
odpovedas
PRESKOL"
Presnl vek v J]ase —— NA OTCZ
- . - - E
AkT je V&g s¥%l asmALaveAI (N
B AGE ~ . POLOGTE
ZOZNAM ODPOVEDE¢.) Neviem -1 OT ¢ 7 K
Odmietol 5 2 POLOGTE
odpovedas OT CZ KW

AK RESPONDENT ODMI ETOL POSKYTNbs SBLASNh VEK, POLOGTE OTCZEKU NI «

=

Pod 18
C AGE7C 1824 5
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E

HHSIZE

XXHHI
NC

XXRED
uc

popul 8cie SR (APS) Crys’[alzf“'f"‘

2534 3
3544 4

Teraz prel2tam zoznam Vvekc4554 5

oznali S rozp?2tie, ktor ® neb5564 6

(PRELETAJTE ZOZNAM ODPOVEI 6599 7
Chibaj%ce/ Odmieto
(NELETAJTE)
Zadajte presn® | 2s

KoOko |l enov vr8tane V&s tdom8cnost.i _

(NELETAJTE ZOZNAM ODPOVEDCE¢ Neviem -1

ROZSAH) Odmietol 2
odpovedas

Teraz prel2tam zoznam pr2jPr2klad ako mtgu byS p8§sma mes:s

rozp?t2pommij $ ejpgieel kovli rozostrojen®:

| l enov Vagej dom8cnosti, w0 0 to 0 1

kombi novan® | 2sl o0? 420, 001 t« 2
a 40,001 3

Reali z8tor prieskumu vytvcg 60, 001 4

primerane k jeho krajine, g 80,001

|l ok8l nej pmere poVYreh%y pougiio0000 S

Pougite ak¥%koOvek g2rku pfvyjac ako 6

G2rky p8siem sa nemusi a ne€Neviem 1

NS§povedpar2pade neistoty ak

pok%ste sa z2skas z osflioc,i &

predstavuje n8rodnl pri eme _

Vagej krajine. Odmi et ol -2

OdtiaO zalnite vytvsraS p¢

oboch smeroch.

Ak® je Vage naj vygdAKéeE d iPr2klad kateg:-ri?

POTREBNE, PRELETAJTE ZO / Bez vzdelania 0

Z8kl adn®

=
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Crystal““"

1wnicating Busine

( REALI ZCTOR PRI ESKUMU POSkKOdborn® vzdel @ni e

KEDOVANIXX IGTANDARDNEJ NCR vyulenil/ §)

SCHEMY KLASIFI KCCIE VZDEL/Stredogkol sauritguy d e 3

ROZSAHU OD fAGI ADNEoO PO AVYIVyggie odborn® vzd

TI TULO. PROSEM ZAHReTEISTHAT vzdelanie)

MIERY PODROBNOSTI i PRI BLI GNE 10 |l . stupeR vysokogk 5

KATEGCRI € AK JE TO APLIKO\(baka|§rske)
1. stupeR vysokog 6
11 . stupeR vysoko 7
(napr. doktorandsk
Neviem -1
Odmi et ol -2

UVEATE ODPOVEA NA OTC::ZKU H LEN AK VYUGEVATE ZMI EGANDP VZORKU S V'
I NAK PRESKOLTE NA OTCZKU J

PRE RESPONDENTOV ZASTI HNU1Cno 1
MOBI LNhM TELEFCNOM POLOGTE Nie 2
M8te tieg pevn¥% | inku? Neviem -1
DOUBL PRE RESPONDENTOV ZASTI HNUT
H ECOUN LI NKOU POLOGTE MGT@ZKUW:eg m
T tel edfi-enCPom tejto ot§zky | e Odmietol 5
respondenti maHltiermys$ 2zvaaovtodpovedas -
prieskumoch vyug2vaj %cich
pevn® | inky.

POLOGTE OTCZKU J I BA AK TCTO | NFORMCCI A NEMDGE BYs BEZDRRANG/ARA AL
RESPONDENTA

Real i z8tor priesku
vgetkTch viznamne|j
ok-duje ich 1,2 ,3 —
J XXCITY Ako sa vol8 mesto, v ktorcNevzSahuje sal/negi -3
Neviem -1

Odmietol 5
odpovedas
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Crystal Ca

\unicating Business

AK PRI DCVATE_VOL—AH’EON@MYDN DEMOGR/
OTCZKY PRE VGETKhCH RESPONDENTOV,

S%hl as2te, aby sme V&8s v bud¥%cnostCno 1
Nie 2
Neviem -1
Odmietol 2

odpovedas$S

Ak odpovie 8&no, Nal ej pologte ot §:

uchovali Vage kontaktn® %Ydaje? G .
Nie 2
Neviem -1
Odmietol 5 2
odpovedas
[BLOK 7: PREMENNE POSKYTNUTE REALI ; QUESTIONS K to R|
NevzSahuj -3
K  XXPOST VOLI TEORELal i z8t or prleskumNewgm -1
PSL Odmietol 3 2
odpovedas
Realiz8tor priesku
vgetklch hlavnlch ——
L XXREGI Reali z8touvedieshama hl avnichl?23.. —
ON ktorom respondent gij e Neviem -1
Odmietol P

odpovedas$s

Real i z8tor pri eskkauynue jv y beedr

M XXSTR ktor ej bola navrhovan8 vzc
ATA by mala byS zaznamenan8§ v
(zogitu) 2018 GEM APS Sur.\
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DTSUR
A v
CONTA
© CT
p CALLB
ACK
XXINTE
Q RVIEW
ER
r  INCONT
ACT

Reali z8tor prieskumu ter az
{ XXSTRATA}, ecdpoaemeag¥%eze |
kt or ej bol dopytovanl resg
Napr2klad, tretia vrstva [
riadku | istu V tomto pr2g
zaznamenan® u respondent a
{XXSTRATA}

Reali z8tor prieskumu zazn

ANY ™M

DD. MM. YY. (1. september,

(APS)

Osobne (Faceo-

Crys,:[?.‘l

Call

cating Business

Real i z8tor prieskumu zazneE(;e)vn§
interview s respondentom Mobi |
|l n®

Real i z8t o
volanie (callb a ¢ k
PokiaO bo
hodnota b

rofprieskumu zazne
) bol respondent
Feal ngeivap®wom ko
ude AO0O.

VOLI TEONE: Real i z8t oird eprrtiie
| 2sl o anket8ra alebo jeho
zme BPS&S premenn¥% na for m§t
VOLI TEONE: Reali z8tor pr
poliatolnl pokus o kontakt
pokiaO identifikovali hOac
bol a doknBrctnavket@o vparnv8l pokus
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Z8ver

Postoje kpodnikaniu

V roku 2018uviedlo 35,0%r espondent ov, ge vo svojom ok
zal al p opdorriokvadkom 2017%ide aniernyrast

37,4% obyvateOov Sl ovenskbaudwe rv2 ,i cghe ovk ol u
podmlenkynapodnlkanle VrimokuZDi ent o n8zor =zdi eOalo iba
tedaovi razn] ©O8diaatna Sloke¢@gslunaViaden’ mi st i

Rovnako oproti posl edn®mu mer ani u anarg8st o
maj Y2 v edomo sstki%s eznrousltnio sntai zaa |l at ireku20b’7v ®h o p
ich bola necel §8tpotoviroku( 498,z4%)2,vne odp
respondentov. Zvygnich 46, 7% opstandkh® s
predpoklag.

Pozit2vnym visledkom je aj to, @ge sa zn?2¢
zlyhania (41,4%). Vmi nul om roku strach odr 8dzal K

(49,9%)

Takmer dve tretiny respondent ovSlogedsku 5 %) b
rovnak¥s givotok¥a 20dveRPolVtentpoasntBgonal @ gt
70, 7% opltanlch.

N§zor na podnikanie ako gtart osobnej p
jednoznal nT. N Prerozd@loermlvmpaonszdaseﬂamme?lrmov
rovndkB®9% opltanTch t o pkolvma bu3j,el % as iv hroydsnl ¥

Vroku 2018 prevli 8da n8zor (60,4%), ¢ge Ysp
uznaniea egpekt . Tent o obrpazedjch Stdalaméadd imd e mto|
v roku 2017 a 60,1% koku 2016).

M®d i pre \8agsako polovicu respondentovd r 0 j om i md wirenB c¥gpegnl
podni kat eOsklch pr2behoch (53, 9%).

Takmer p@a@tina dospel ej popul 8cie (18, 8 %)
zal aS podni ROATSto deWlarovalo ki8,6%, reku 2016 iba 13,2%
respondentov. Aj vtomto sk ov at el i podmi enok na podni k
mi erne pozit2vny trend.

len traja zd esi ati ch resapsohdekbomy g®hinaas Sl over
stretnete s podnikmi, ktol ¢ h Zameran2m | e riegenie sp
probl.Wmosl ednom mer an? uvi eeddomlenmaedetedaz vny |
omi erny n8rast.
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Rodiaci sa podnikatelia

Kagdl odspodénty( 14, 8%) sa Vv s¥%l asnost.i pok:?
podni kanie (resp. byS SZLO). VVrsku20d7o k po't
to deklarovalo 13,5% op2l,t2anplecrhceantw 81 mleu b

(11,3%).

Mi erne nar 8§stbkltomrmj wpwideali tTgd,sa v sl a:
podni kanie pre svoj ho s.X%mawsom®kudobal@cméHst n§v
opltanlch.

Z tlch, ktor?2 v s¥%l asnost.i uvaguj ¥ o zal a
zamestn8vateOa), takmer dve tretiny (63, :
aby sa na podnikanie pripravili.

Poki aQlasineneao adeni e noal@hvoepeldihni kah5% opl
ptj d/a a@ ako tri osoby. Naj |l astejg?2m mode
firmy dvoma osobami (61,2%ia | e j takmer gtvrtina dekl ar

troch os*b (24, 1%) .

Vpr2pade riegdenidgliydapoako tri gtvrtiny
dekl aruje, ge bud¥% firmu riadi S najm? oni
Necel 8 p2tina r espond enmbebuviaqakodrocl fgsiacow i e d |
nov®ho podni kania vyplatihat me 8ku8ddtmeNy,
bol tento podiel vlirazne vygg?2, ag 28, 9 %.
Prv® mzdy (podiely na z7akKlug dvantaal@dVE | i e k 0
2016 ag 2018 (65, 9%), pril om minulancrokak o t r ¢

(2017).

Uval| gixnrajzadi ch podni kateOov ptjde o nove@
(55,2%). Oproti roku 2017 ide wl r a z ng, kedy8to aleklarovalo 40,7%
respondentod ba 18, 0% opltanlch pon¥ka nov¥% al e

|l ba 8, 2% novli ctupujp madrh belkankueeridie. Wiacake polovica

(56, 3%) S i naopak mys|l 2, ge trh je pomer
konkurentov. loku 2017 to boloni el o menej, wftkegroowhknps8rz
(52,9%)

Necel 8 pol ovipcoad nZ &laz rea@jo¥c i(c4h6 , 8 %) poug?2va
stargi e (zn8me vViac ako 5 desmticlo ®)8%) Na d
respondentov uviedli, ge poug2va nov® pos
oproti roku 2017 mierny n8rast (25, 6 %) .

Kagdl zpaila?tnya | Yc i (20,8%)@ min k/skvae jOe  ddvaryg\wiay a

zahrani |l nTmzé&kazdaé kh®mi. mVo va| gine pr2padoc
na don8wMi% thretm§& Ji adnych ANahgani vpgeht ket e
m§ podrieaeni lzmlhch z8kazn2kov nigg2 ako 10%.
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Vi

Preva | gian @ naj “%ci ch5 p o6l %) Karlpaidkiockh practmene;
ako traja zamestnanci . Naj | aqitiejhg ?2neprragal
gi adni zamestnanci (18, 7%).

Takmer sedemespondentov desiatich predpokl&l gneajw |l i gg2 ch pi at.i
bude pr e ich fir mu (ak nepol 2tame samot
zamestnanci alebo vimeadp?2Postvked oddeSvaast edu o
najl astejgie (2Al¥%¥)dzang8 hodnot a

Traja z desiatich zal2naj%cich podnikateO
pracovn®29®wyno¥iac(ako polovica podnikate
chceli vyugi S vhodn¥%3@n.dni kat eOsk¥ przleg

Nez8vi shossiS njeg g m mot2vom na vyugitie po
Peniaze s% ag dr uhor 2018 I(z2Ma n2n%) ,p o kol ¢ se, okpe

bol i motiv8torom pre tretinu opltanlch (3
astn2ci, manag®ri

Vroku2018vcig()ovgjﬂoshebenepopul§ci-@4rcﬂidv)q’evenska
16, 5% opltanlch viastn2kom podnikania (VI
alebo slugby inlIlm osob8m. Oproti roku 201
(24,1%). Takmer vt r o c h St vprrtiir@@%t)ade ¢ o i st ® podni ka
u v 8§ d zpaebehu deopytovania.

Z tlTch, ktor? s¥% podnikateOmi, kagdl druh
(21, 7%) vliastnz2 |asS firmy. Uk8zalo sa, ¢
ge s a asandii | i medzi podni kateOov, sa nepo:
alebo slugieb. Taklch je viac ako gtvrtin

Takmervdvoch tretin8ch sppélpaldmws(ﬁZv@%\)ahgilen
vl ast m2gB9iezt laclets(p)ondentov odpovedal o, ge
nimi. Va]gina Oud2, ktor?2 acuj ¥ pre dan

pr
St8le je vgak relat2vepohvepPkacpod? kbvzame
(46,1%).

Takmer traja zlesiat ch ( 2 9 %) dostald9 ako zakl a
(201

J dat e
vpriebehu poslednlch troch rokov 6

ag

Alv cieOovexi stkwjp¥%amiech (ni el ens az ad kR &zag |Yec,i

valgina, takmer tri gtvrbynyg wvwhbiolkychkid
spotrebiteOov nebude pokladaS za nov® a n
egte viraznejgie, kedy to deklarovalo 62,
Rovnako, pri posudzovan?2 Kkoné&xirenlun®bio ¢@mn
zal 2naj %ci) podnikatelia s¥% vo veOke,j mi e
veOa konkurentov. Iba 5,1% si myslz2, ge n
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Vi ac ako polovica existuj ¥%cich podni kat e
potrebn®I naboani ktor® s¥% na trhu dlhgie a
Naopak, necel 8 atuyreti g@ (3402 %pn dekl® tech
SsYs na trhu. menej ako rok

Takmer polovica existuj%cich pm&%iidhateOO\
trgby s% vihradne od slovensklcé& ugaherget
podiel zahranil|lnlch odberateOov predstavu

Bez zamestnancov g¥lkasmostaiji32,0a% fjier ivem
tong vi ac zast Ypen8 skupina, ttaeklN alkd popi ed
vminulostini §g2 (v roku 2017 25,4% a v roku 20

Poki aOpriodgen - @ u na najbligdgeZScihavtScholoovini
predpokl ad8, ge ipb|lspokampes pa(BOhleevni gg?2

Takmerdgeb&tizch (58, 3%) existuj¥%cich podn
vyugila podnikateOsk¥% pr2legitossS. Tento
mer aniach. nhnalmemaldnedjii®@pag( @83 p2Wrovn® mog

Ajvroku 2018 je najsilnejg? mot2?v odgtar
Uviedli to takmer dv.e tretiny opltanlc

PaS gest2n existujY%cich podni k-abpéboyedd3pm
vic

zichpr h vimasag®k ov . a
Pot enci 81 ni a prerugen? podni katelia

- Takmeripkadgy respondent (19,2%) wuvaguje n
troch rokoch zal al poglaiikta?Sv (w r@kuaod, SkZd N
to bolo 14,9% opltanlch a v roku 2016 dok

- Na druhej strane 3,6%@pit anlch rak ppséedaNiN resp
podni kani e (Tvern§ttoanuekaSpZd_r/Oa)t/p sfedml m mer an?
rovnakej Yarovni (4, 2%) .

- zZ tlch, ktor?2 prerugil i davloecbho tsrkeotnilni8cih s
(67,3%) ich ptoo@aing§ddviremdy podkni kal i, nep
|l i nnosti

- Najlastejop?2 mkow| #wida, resp. prerugenia p
podni kani e nebol o 2|skov® (34,5). Ako dru
alebo osobn® .d'Wioadey dKL® ,bes ati na opltanlcl
z2skan2m fi narmRc ip?r a(clolv,n®%) resp. podni kat ec

Nef or m8I ni i nvestor.

- Zdospel ej popul 8ci e6&6| ov&onykazavoposgetlkedna@:é

opl t amolsckhyt | o ni ekomu nej ak® prostriedky
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- Najlastejgie uvsgdzanTl mi hodnot amiOOnla Upodp
(16%)al00 00 U (15, 8%) . Ce0lOkOo wio vpr82t sameev Wy edcs t 1
odpoved?2.

- Najlastepngami fpirdigrel nlich prostriedkov bol
| l enovia rodiny (shdediadZep%)al ebo priatelia a
ZamestnanosS + podni kateOsk§ aktivita zamest

- Zcelkovejvzorkydosplejpopul 8ci e Sl ovenska vo veku od
pol ovica (56, 4%)e| z aankeos t nmlaans/t nve | spol ol no:

w2zok. Na |iastolnl wWv2zok je zamestnanl

- 15,9% wuviedl o, ge s¥ samozn& mevsot nvaln&s t(neF L
at akmer dve tretiny (62, 5%) als6/ 1z% mecs t mladh
i ngtitYci.i

- Vneziskovich organiz§ci&ch alebo dobrovoO
vzor ky 2, 9% aoppolktoann 11c2h 48 Sael th&@raldam i jae su o zfe

- Zo vzorky dospellch ob4vadkeOo), SRt v e
zamestnin a pl nl al e b o,bdoilladst @t wmd e v 8 2z 0 k

- Zo vzorky dosp
zamestnani e bo
divodu starobn

el Tch &kyweatkeoQov, SHRO@(dvao Uwe k
l o 8,1% nezamedbtonarelpah,cuy Y
®hdd vdidah a dhkvua,l 14,i3 % .z Zvygn?

- Za posledn® tri roky bolo zapojenlch 22, (
pre svojhoz amest n8vat eOa. To je oproti roku 2040
13,8% zamestnancov9% zni ch |j e zapojenlch¥%bdashakejto

- Viac ako dve tretiny (69p®&%4)edonpiictha ntlrcdic hS

akt2vnymi wo wyghiOahl §vrmedkm8dah2asvojich n
- Jetooni el o viac ako prriokmosa@®dMh,0mk aeyr aakt
deklarovalo 67,9% respondentov.

- Viac ako gtvrtina opltiaomch pPr6¢dst pe d %o
zdesiatich (60, 6§8%% padpd8vav“obel Wwl ahy.

- Vdruhej f§ze,~p1réqbaap|eopa)gi§1d:ikiataOsk@ho z 8§n
roky zapojenlch viamt @ako ( $2,| dHooman/?o e § @
smi nul orol nl m meklesa(t3%b%). vIir aznl p

- Takmer traja desiatich (28,2%9 p T t aznoThcjh&4eq t ov & B%@u55,7% | u ,
podpor n% rzod sut &ava obe ¥l ohy.

- Tak%to aktivitu inicioval najl|lastejgie za
Respondenti Wldbl,il % npirc?ip8tdoorvmi
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Viac ako polovica respondentov (58, 0%) de
aktivite pracovaS do desaS (vr8tane) Oud?
opltanlch (73, 3%).

a viac ako tretiny opltanlTch (38%) b
u aliecbho psd dunjibkuatve Oskom pr oj eokut e z a
dekhiaelov avioae gt esmpondentov (41, 3%

or—F

Iba jeden alesiatich (10%)opTt anlch wuviedol, ge na SI
podni kat eOskiSsckhoobhluasgnici podni kani a, resp.
aktivitsgch.

Necel § polovica oplTtanlTch (43,6%) deklaru
predstavuj e ndijggerae®@ z ahelia gmeb. Na druhej :
respondent (19, 9%) odhaduje zdroj trgieb
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